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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACIÓN DE TÍTULOS OFICIALES

1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TÍTULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con el Real Decreto 1393/2007, por el que se establece la ordenación de las Enseñanzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CÓDIGO
CENTRO

Universitat Internacional Valenciana Facultad de Artes, Humanidades y
Comunicación

46062607

NIVEL DENOMINACIÓN CORTA

Grado Comunicación

DENOMINACIÓN ESPECÍFICA

Graduado o Graduada en Comunicación por la Universitat Internacional Valenciana

RAMA DE CONOCIMIENTO CONJUNTO

Ciencias Sociales y Jurídicas No

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES
REGULADAS

NORMA HABILITACIÓN

No

SOLICITANTE

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

María Belen Suárez Fernández Secretaria general

Tipo Documento Número Documento

NIF 11432754Y

REPRESENTANTE LEGAL

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Eva María Giner Larza Rectora

Tipo Documento Número Documento

NIF 24356551B

RESPONSABLE DEL TÍTULO

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Monica Rodriguez Gasco Directora de Calidad y Estudios

Tipo Documento Número Documento

NIF 29184724R

2. DIRECCIÓN A EFECTOS DE NOTIFICACIÓN
A los efectos de la práctica de la NOTIFICACIÓN de todos los procedimientos relativos a la presente solicitud, las comunicaciones se dirigirán a la dirección que figure

en el presente apartado.

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL MUNICIPIO TELÉFONO

C/Pintor Sorolla, 21 46002 Valencia 961924965

E-MAIL PROVINCIA FAX

estudios@universidadviu.com Valencia/València 961924951
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3. PROTECCIÓN DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en la Ley Orgánica 5/1999 de 13 de diciembre, de Protección de Datos de Carácter Personal, se informa que los datos solicitados en este

impreso son necesarios para la tramitación de la solicitud y podrán ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero automatizado corresponde

al Consejo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podrán ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de información, acceso,

rectificación y cancelación a los que se refiere el Título III de la citada Ley 5-1999, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que ampare los derechos como

cedentes de los datos de carácter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoria y se compromete a cumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificación por

medios telemáticos a los efectos de lo dispuesto en el artículo 59 de la 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Jurídico de las Administraciones Públicas y del

Procedimiento Administrativo Común, en su versión dada por la Ley 4/1999 de 13 de enero.

En: Valencia/València, AM 5 de agosto de 2020

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCIÓN DEL TÍTULO
1.1. DATOS BÁSICOS
NIVEL DENOMINACIÓN ESPECIFICA CONJUNTO CONVENIO CONV.

ADJUNTO

Grado Graduado o Graduada en Comunicación por la
Universitat Internacional Valenciana

No Ver Apartado 1:

Anexo 1.

LISTADO DE MENCIONES

Mención en Periodismo en los Nuevos Medios

Mención en Comunicación Audiovisual en Red

Mención en Marketing y Comunicación Digital

RAMA ISCED 1 ISCED 2

Ciencias Sociales y Jurídicas Periodismo e información Técnicas audiovisuales y
medios de comunicación

NO HABILITA O ESTÁ VINCULADO CON PROFESIÓN REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

Agencia Nacional de Evaluación de la Calidad y Acreditación

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universitat Internacional Valenciana

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CÓDIGO UNIVERSIDAD

076 Universitat Internacional Valenciana

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CÓDIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCIÓN DE CRÉDITOS EN EL TÍTULO
CRÉDITOS TOTALES CRÉDITOS DE FORMACIÓN BÁSICA CRÉDITOS EN PRÁCTICAS EXTERNAS

240 60 12

CRÉDITOS OPTATIVOS CRÉDITOS OBLIGATORIOS CRÉDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MÁSTER

30 132 6

LISTADO DE MENCIONES

MENCIÓN CRÉDITOS OPTATIVOS

Mención en Periodismo en los Nuevos Medios 18.

Mención en Comunicación Audiovisual en Red 18.

Mención en Marketing y Comunicación Digital 18.

1.3. Universitat Internacional Valenciana
1.3.1. CENTROS EN LOS QUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CÓDIGO CENTRO

46062607 Facultad de Artes, Humanidades y Comunicación

1.3.2. Facultad de Artes, Humanidades y Comunicación
1.3.2.1. Datos asociados al centro
TIPOS DE ENSEÑANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL A DISTANCIA

No No Sí
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PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS

PRIMER AÑO IMPLANTACIÓN SEGUNDO AÑO IMPLANTACIÓN TERCER AÑO IMPLANTACIÓN

60 60 60

CUARTO AÑO IMPLANTACIÓN TIEMPO COMPLETO

60 ECTS MATRÍCULA MÍNIMA ECTS MATRÍCULA MÁXIMA

PRIMER AÑO 60.0 90.0

RESTO DE AÑOS 60.0 90.0

TIEMPO PARCIAL

ECTS MATRÍCULA MÍNIMA ECTS MATRÍCULA MÁXIMA

PRIMER AÑO 30.0 59.0

RESTO DE AÑOS 30.0 59.0

NORMAS DE PERMANENCIA

https://www.universidadviu.es/download/file/13948/

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

C
SV

: 4
02

74
92

28
42

78
77

12
80

45
93

5 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=402749228427877128045935


Identificador : 2504286

5 / 88

2. JUSTIFICACIÓN, ADECUACIÓN DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS
Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS
3.1 COMPETENCIAS BÁSICAS Y GENERALES

BÁSICAS

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

GENERALES

- - -

3.2 COMPETENCIAS TRANSVERSALES

No existen datos

3.3 COMPETENCIAS ESPECÍFICAS

CE1 - Conocer los fundamentos de la comunicación oral y escrita adaptada a los diferentes formatos multimedia

CE2 - Conocer las diferentes teorías comunicativas y su aplicabilidad en sus diferentes contextos de trabajo y estudio.

CE3 - Transmitir los contenidos de temas seleccionados a través de los distintos lenguajes y soportes multimedia en el ámbito de la
comunicación.

CE4 - Adaptar el desarrollo adecuado del discurso a los medios de comunicación

CE5 - Conocer las características y la evolución de las sociedades occidentales en el siglo XX hasta la actualidad.

CE6 - Comprender la evolución de las modalidades y tradiciones periodísticas contemporáneas.

CE7 - Conocer el régimen jurídico del comunicador, y sus derechos y obligaciones dentro del mismo.

CE8 - Conocer los derechos de las fuentes informativas y de las personas sobre las que se desarrolla la información.

CE9 - Analizar los aspectos que conforman la retórica dentro del acto comunicativo

CE10 - Identificar el proceso de comunicación persuasiva en la formación de la opinión pública.

CE11 - Interactuar en situaciones comunicativas propias a la aplicación del inglés en un nivel B2 según el MECER.

CE12 - Comunicar oral y textual en ingles en un nivel B2 según el MECER.

CE13 - Generar información adaptada a los nuevos medios digitales

CE14 - Organizar comunicación aplicable a espacios audiovisuales

CE15 - Conocer el desarrollo productivo aplicado a las nuevas plataformas audiovisuales

CE16 - Aplicar las TIC en los diferentes formatos comunicativos.

CE17 - Analizar la estructura de las diferentes producciones audiovisuales.

CE18 - Aplicar las especificidades del lenguaje audiovisual en el ámbito de la comunicación.

CE19 - Utilizar las nuevas plataformas y sus innovaciones.

CE20 - Aplicar la teoría de la imagen en el medio fotográfico creativo, documental y publicitario dentro de la comunicación
multiplataforma.

CE21 - Conocer las herramientas necesarias para poder crear y gestionar una empresa de comunicación.

CE22 - Desarrollar la propia marca personal en el ámbito de la comunicación en un contexto oral, escrito y audiovisual.

CE23 - Analizar discursivamente textos e imágenes en el medio comunicativo.
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CE24 - Distinguir los géneros periodísticos primordiales en la nueva comunicación.

CE25 - Entender el funcionamiento de la comunicación persuasiva a través de la publicidad y las relaciones públicas.

CE26 - Diferenciar metodologías de investigación en la comunicación social según los datos obtenidos

CE27 - Adquirir el conocimiento deontológico necesario para su futura aplicación comunicativa.

CE28 - Utilizar adecuadamente las fuentes documentales en la comunicación digital.

CE29 - Analizar la situación económica actual y sus repercusiones sociales en el ámbito de la comunicación.

CE31 - Aplicar los fundamentos del diseño gráfico con un fin comunicativo en el diseño editorial y publicitario.

CE30 - Utilizar adecuadamente estrategias de comunicación corporativa.

CE32 - Adquirir una base de programación en PHP

CE33 - Aplicar los principios del diseño y la experiencia de usuario en la confección de páginas y aplicaciones web

4. ACCESO Y ADMISIÓN DE ESTUDIANTES
4.1 SISTEMAS DE INFORMACIÓN PREVIO

Ver Apartado 4: Anexo 1.

4.2 REQUISITOS DE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISIÓN

Según el Real Decreto 412/2014, de 6 de junio, Artículo 3. Acceso a los estudios universitarios oficiales de Grado.

1. Podrán acceder a los estudios universitarios oficiales de Grado en las Universidades españolas, en las condiciones que para cada caso se determi-
nen en el presente real decreto, quienes reúnan alguno de los siguientes requisitos:

a) Estudiantes en posesión del título de Bachiller del Sistema Educativo Español o de otro declarado equivalente.

b) Estudiantes en posesión del título de Bachillerato Europeo o del diploma de Bachillerato internacional.

c) Estudiantes en posesión de títulos, diplomas o estudios de Bachillerato o Bachiller procedentes de sistemas educativos de Estados miembros de la
Unión Europea o de otros Estados con los que se hayan suscrito acuerdos internacionales aplicables a este respecto, en régimen de reciprocidad.

d) Estudiantes en posesión de títulos, diplomas o estudios homologados al título de Bachiller del Sistema Educativo Español, obtenidos o realizados en
sistemas educativos de Estados que no sean miembros de la Unión Europea con los que no se hayan suscrito acuerdos internacionales para el reco-
nocimiento del título de Bachiller en régimen de reciprocidad, sin perjuicio de lo dispuesto en el artículo 4.

e) Estudiantes en posesión de los títulos oficiales de Técnico Superior de Formación Profesional, de Técnico Superior de Artes Plásticas y Diseño o de
Técnico Deportivo Superior perteneciente al Sistema Educativo Español, o de títulos, diplomas o estudios declarados equivalentes u homologados a
dichos títulos, sin perjuicio de lo dispuesto en el artículo 4.

f) Estudiantes en posesión de títulos, diplomas o estudios, diferentes de los equivalentes a los títulos de Bachiller, Técnico Superior de Formación Pro-
fesional, Técnico Superior de Artes Plásticas y Diseño, o de Técnico Deportivo Superior del Sistema Educativo Español, obtenidos o realizados en un
Estado miembro de la Unión Europea o en otros Estados con los que se hayan suscrito acuerdos internacionales aplicables a este respecto, en régi-
men de reciprocidad, cuando dichos estudiantes cumplan los requisitos académicos exigidos en dicho Estado miembro para acceder a sus Universida-
des.

g) Personas mayores de veinticinco años que superen la prueba de acceso establecida en este real decreto.

h) Personas mayores de cuarenta años con experiencia laboral o profesional en relación con una enseñanza.

i) Personas mayores de cuarenta y cinco años que superen la prueba de acceso establecida en este real decreto.

j) Estudiantes en posesión de un título universitario oficial de Grado, Máster o título equivalente.

k) Estudiantes en posesión de un título universitario oficial de Diplomado universitario, Arquitecto Técnico, Ingeniero Técnico, Licenciado, Arquitecto,
Ingeniero, correspondientes a la anterior ordenación de las enseñanzas universitarias o título equivalente.

l) Estudiantes que hayan cursado estudios universitarios parciales extranjeros o españoles, o que habiendo finalizado los estudios universitarios ex-
tranjeros no hayan obtenido su homologación en España y deseen continuar estudios en una universidad española. En este supuesto, será requisito
indispensable que la universidad correspondiente les haya reconocido al menos 30 créditos ECTS.

m) Estudiantes que estuvieran en condiciones de acceder a la universidad según ordenaciones del Sistema Educativo Español anteriores a la Ley Or-
gánica 8/2013, de 9 de diciembre.

2. En el ámbito de sus competencias, las Administraciones educativas podrán coordinar los procedimientos de acceso a las Universidades de su terri-
torio.

Criterios de admisión:
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En el supuesto de que la demanda supere la oferta de plazas, la Comisión Académica de la titulación examinará los currículos de los candidatos con
el objetivo de decidir si es pertinente o no otorgarles el derecho de matriculación, de acuerdo con los perfiles de ingreso y los requisitos de formación
previa establecidos. Para tal caso, la Comisión elaborará una lista jerarquizada de méritos de los candidatos de acuerdo con los siguientes criterios:

· Expediente académico 50%.

· Experiencia profesional contextualizada en el ámbito del título a cursar 20%

· Formación complementaria a definir de forma específica en cada título 30%.

La Comisión Académica de Admisiones está formado por:

· Miembro del Departamento de Selección y Admisión.

· Miembro de Secretaría académica

· Director del área / director de título

· Vicerrector de Calidad, quien habitualmente delega en un técnico de calidad.

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

La Universitat Internacional Valenciana, por su compromiso con la calidad de la enseñanza, consciente de la importancia de la acción tutorial para el
rendimiento académico y la satisfacción de los estudiantes, incluye en su Plan de Gestión de la Calidad un plan específico de tutorías con el objetivo
de prestar al alumnado una atención personalizada e integral durante el desarrollo de sus estudios.

En dicho plan de tutorías intervienen dos figuras:

· El profesor de la asignatura, que tutoriza y guía todo aquello que está relacionado con la docencia

· El orientador académico, que realiza el acompañamiento y seguimiento del alumno en temas relacionados con la vida académica de la universidad.

Además, a los estudiantes de la VIU, una vez matriculados, se les dispensarán las siguientes medidas de acogida y orientación:

4.3.1. ACTIVIDADES DE ACOGIDA

Existe un periodo de tiempo desde el momento en el que el alumno se matricula hasta el inicio del curso. Durante este periodo, el alumno estará en
contacto con su Orientador Académico, una figura que le acompañará durante todo el proceso de enseñanza y aprendizaje. El Orientador le proporcio-
nará información sobre el título, le asesorará en la elección de las asignaturas y/o módulos formativos, asegurará que las prácticas (si el título las in-
corpora en su plan de estudios) son realizadas en una entidad acorde con los intereses del alumno, y servirá de canal de comunicación con el resto de
departamentos y el equipo docente.

A su vez, en los días previos al inicio del curso, los estudiantes contarán con un curso de formación mediante el cual adquirirán las destrezas tecnoló-
gicas necesarias para desenvolverse en el campus, entre otros, los alumnos aprenderán a consultar la herramienta de anuncios, notificaciones y ca-
lendario, realizar pruebas y exámenes, enviar tareas, participar en el foro, utilizar de la mensajería interna, utilizar la herramienta de videoconferencia;
consultar los materiales docentes; etc. Para aquellos alumnos que tengan dificultades o dudas, se establecerá un sistema de apoyo y tutorías para dar
respuesta a sus necesidades.

Asimismo, el orientador académico guiará al alumno en la previsión, planificación y preparación de las pruebas de acceso a su titulación o especiali-
dad, si las hubiera.

4.3.2. INICIO DE CURSO

Al inicio del curso, el Coordinador/a del título, a través de videoconferencia interactiva, realizará una sesión de acogida del alumnado, en la que le da-
rá la bienvenida y le planteará los ejes principales sobre los que va a discurrir la docencia de las distintas asignaturas. Además, hará una breve pre-
sentación del profesorado que va a participar en las asignaturas, explicará la metodología de la universidad, las competencias que se van a trabajar,
el sistema de tutorías, los procedimientos de evaluación y la información relativa a las Prácticas Externas. Asimismo, analizará el calendario docente
del curso, marcando el tiempo reservado para la preparación de evaluaciones y las fechas de realización de las mismas, poniendo especial énfasis en
los periodos reservados para la realización de exámenes, prácticas externas (si el título en cuestión la contempla) y para la defensa del Trabajo Fin de
Máster.

4.3.3. INICIO DE LA ASIGNATURA

El primer día de inicio de cada asignatura, mediante la herramienta de videoconferencia, el profesor realizará una tutoría colectiva de presentación. En
ella se explica la guía docente de la asignatura (objetivos, contenidos, metodología, actividades y tareas, evaluación, bibliografía). Es en este momento
cuando se habilitan los foros destinados al planteamiento de dudas por parte del alumnado durante la impartición de cada materia.

Los plazos de entrega de las actividades y tareas, así como las sesiones síncronas que se imparten en un determinado día y horario, quedan refleja-
das tanto en el cronograma como en la herramienta de calendario del campus. Todas las notificaciones, anuncios y modificaciones que pudieran exis-
tir, pueden consultarse en el apartado de últimas noticias de la asignatura. Además el alumno recibirá todas estas notificaciones en su correo electróni-
co.

4.3.4. SEGUIMIENTO DEL ALUMNO

A lo largo de cada una de las asignaturas, los profesores acompañan y orientan el proceso de enseñanza-aprendizaje del alumnado a través de una
serie de tutorías que se detallan en el calendario de la asignatura. Estas tutorías pueden ser tanto colectivas (en las que se tratan temas de interés pa-
ra todo el grupo de estudiantes) como individuales (a petición del alumno para la resolución de cuestiones concretas). En el caso de alumnado interna-
cional estas tutorías se llevan a cabo con una planificación previa de agendas en función de disponibilidad de los interesados.

La plataforma Blackboard, a través de la herramienta "Centro de Retención" permite hacer un seguimiento exhaustivo por el profesor y por el orienta-
dor y para cualquier tipología de alumnado.
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Esta herramienta se configura por el profesorado al inicio de la asignatura según unos protocolos de alerta en los siguientes aspectos:

1. CONEXIÓN: Si el alumnado no se ha conectado en los primeros 15 días de inicio de la asignatura.
2. INACTIVIDAD o no acceso a la asignatura: Si al alumnado tiene períodos de ausencias prolongadas de inactividad superiores a 5 días.
3. ACTIVIDAD: Si el estado de entrega de las actividades por parte del alumnado lleva el ritmo exigido en la asignatura y se cumplen los plazos de entrega de las

mismas. Esta alerta sirve tanto para las actividades del portafolio como para las pruebas de evaluación de la asignatura. Si el profesor configura la actividad para
que se pueda entregar fuera de plazo, la herramienta informa de las actividades entregadas fuera de plazo y del número de días transcurridos.

4. RENDIMIENTO: Si el grado de superación y rendimiento en las diferentes actividades y pruebas en la asignatura está por debajo del 25% del promedio de la
clase.

En el panel de control de la herramienta ¿Centro de Retención¿ el profesor realiza el seguimiento de los alumnos que le aparecen con alerta y directa-
mente puede ponerse en contacto con ellos a través de correo electrónico o convocarle a una tutoría por videoconferencia para detectar posibles difi-
cultades y subsanarlas en el transcurso de la asignatura o, en su caso, comunicar aquellas que no estén en su mano al orientador.

En paralelo al seguimiento que cada profesor hace de sus alumnos, el orientador académico realiza un seguimiento transversal de la actividad de los
alumnos en la titulación.

Además, los estudiantes contarán con una serie de tutorías específicas, para el correcto desarrollo de sus Prácticas y de su Trabajo Fin de Máster.

4.3.5. FINALIZACIÓN DE LA ASIGNATURA

El último día de cada asignatura, mediante la herramienta de videoconferencia, el profesor realizará una tutoría colectiva de finalización. En ella se re-
solverán las últimas dudas que los alumnos pudieran tener y se recordarán las fechas de entrega de las tareas pendientes y las fechas de realización
del examen.

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CRÉDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Enseñanzas Superiores Oficiales no Universitarias

MÍNIMO MÁXIMO

0 0

Reconocimiento de Créditos Cursados en Títulos Propios

MÍNIMO MÁXIMO

0 36

Adjuntar Título Propio
Ver Apartado 4: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditación de Experiencia Laboral y Profesional

MÍNIMO MÁXIMO

0 36

4.4 Sistemas de Transferencia y Reconocimiento de Créditos Se detalla en el marco de este epígrafe el reconoci-
miento de créditos cursados en títulos propios y el reconocimiento por acreditación de experiencia laboral y profesio-
nal. A continuación, se transcribe la normativa de Reconocimiento y Transferencia de créditos vigente en la Universi-
tat Internacional Valenciana.

Reconocimiento de Créditos Cursados en Enseñanzas Superiores Oficiales No Universitarias. · Minimo: 0 Máximo: 0

Reconocimiento de Créditos Cursados en Títulos Propios

· Minimo: 0 Máximo: 36

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditación Experiencia Laboral y Profesional.

· Minimo: 0 Máximo: 36

Reconocimiento de Créditos por la participación en actividades culturales, deportivas, de representación estudiantil,
solidarias y de cooperación. · Mínimo: 0 Máximo: 6

A estos efectos, el estudiante que solicite el reconocimiento de créditos deberá aportar documentación que acredite
haber adquirido las competencias asociadas a la misma:

Reconocimiento de Créditos Cursados en Título Propio · Plan de estudios del título propio universitario detallando
además contenido y duración de las materias cursadas en el caso de

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditación Experiencia Laboral y Profesional:

C
SV

: 4
02

74
92

28
42

78
77

12
80

45
93

5 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=402749228427877128045935


Identificador : 2504286

9 / 88

· La experiencia profesional o laboral acreditada podrá ser reconocida en forma de créditos que computarán a efectos de la ob-
tención de un título oficial, siempre que dicha experiencia esté relacionada con las competencias inherentes a dicho título. En
todo caso, únicamente podrán obtener esta vía de reconocimiento quienes acrediten mediante los mecanismos que posterior-
mente se expresan un período, como mínimo, de dos años de experiencia profesional dentro del ámbito competencial
propio del Grado.

· La documentación aportada para acreditar dicha experiencia y encaje competencial incluirá, en su caso, contrato laboral,
acreditado mediante certificado de vida laboral, memoria de actividades desempeñadas y/o cualquier otro documento que
permita comprobar o poner de manifiesto la experiencia alegada y su relación con las competencias inherentes al títu-
lo. Además, se deberá aportar un CV acompañado de un dossier que recoja la selección de las actividades realizadas junto a
una declaración jurada que atestigüe la veracidad de la información aportada.

· En base a los límites definidos anteriormente respecto del reconocimiento de créditos por acreditación de experiencia laboral
y profesional, y teniendo en cuenta que la formación obtenida por el alumno en títulos universitarios, títulos propios o ense-
ñanzas superiores no universitarias debe proporcionar las mismas competencias que se adquieren con las asignaturas recono-
cidas.

Conforme a lo expuesto anteriormente, el tipo de experiencia que se precisará para el reconocimiento de las asigna-
turas señaladas será el que se describe en la siguiente tabla:

Parte del plan de estudios afectado por el reconoci-
miento por experiencia profesional o laboral Asigna-
tura (ECTS)

Competencias Específicas vinculadas que justifican
el reconocimiento por experiencia profesional o labo-
ral

Tipo de experiencia profesional que podrá ser reco-
nocida (aplicándose en todo caso la exigencia temporal

mínima de dos años de experiencia profesional y/o labo-

ral acreditada formalmente)

Prácticas Externas I CE3, CE4, CE12, CE16, CE18, CE19, Profesionales con experiencia contrastada en el ámbito

del periodismo, la comunicación audiovisual y la comu-

nicación persuasiva (publicidad o comunicación corpo-

rativa).

Prácticas Externas II CE11, CE13, CE20, CE28, CE30, CE31, CE33 Profesionales con experiencia contrastada en el ámbito

del ejercicio del periodismo, la comunicación audiovi-

sual y la comunicación persuasiva (publicidad o comu-

nicación corporativa).

Organización y producción televisiva y radiofónica CE13, CE14 · Productores y/o directores de programas audio-

visuales.

· Ayudantes de dirección y producción de pro-

gramas audiovisuales.

· Editores audiovisuales.

Estadística CE26 · Especialista en recogida, análisis y tratamiento

de datos en multinacionales y pequeñas y me-

dianas empresas del ámbito de la comunicación

o de la publicidad.

Vídeo y audio digital CE18 · Operadores de equipos audiovisuales. ENG.

· Periodistas que acrediten funciones de montaje

audiovisual.

Aplicaciones Móviles CECAR4 · Desarrollador y Programador de aplicaciones

para dispositivos móviles con iOS y Android.

· Consultor en proyectos de desarrollo de aplica-

ciones móviles.

· Integrador de tecnología móvil para empresas.

· Diseñador de interfaz y experiencia de usuario.

de aplicaciones móviles

· Desarrollador Mobile.

Diseño gráfico CE31 · Diseñadores gráficos en empresas con departa-

mentos de diseño y comunicación.

· Diseñador gráfico en prensa y editoriales.

· Diseñador gráfico en empresas audiovisuales.

Diseño y programación web CE32, CE33 · Diseñadores web.

· Programador de aplicaciones.

· Visual Designer.

Marketing digital CEMCD3 · Desarrollador/administrador de sitios web em-

presariales, institucionales o coorporativos.

· Comunity manager convenientemente acredita-

do.

Postproducción CECAR2 · Editores en sala de postproducción (televisio-

nes o productoras).
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Fotografía e imagen I CE20 · Fotógrafos de prensa y publicidad conveniente-

mente acreditados.

La Comisión de Reconocimientos de Créditos revisará la documentación aportada en cada caso, para verificar que
se cumplen los requisitos descritos en el apartado anterior, de forma que el reconocimiento esté justificado en térmi-
nos de competencias.

Con objeto de hacer efectiva la movilidad de estudiantes tanto dentro del territorio nacional como fuera de él, la Uni-
versidad conforme a su normativa interna y legislación vigente, que ha hecho pública en su página web, valorará los
créditos que pueden ser objeto de transferencia y de reconocimiento a la vista del expediente y de los documentos
académicos oficiales del estudiante y relativos a las enseñanzas oficiales cursadas.

A estos efectos, la transferencia de créditos implica que, en los documentos académicos oficiales acreditativos de
las enseñanzas seguidas por cada estudiante, se incluirán la totalidad de los créditos obtenidos en enseñanzas ofi-
ciales cursadas con anterioridad, en ésta u otra universidad, que no hayan conducido a la obtención de un título ofi-
cial.

Asimismo, el reconocimiento de créditos supone la aceptación por parte de la universidad de los créditos que,
habiendo sido obtenidos por el estudiante en enseñanzas oficiales, en ésta u otra universidad, son computados en
otras distintas a efectos de la obtención de un título oficial.

Conforme a la normativa vigente, los títulos propios universitarios y la experiencia laboral y profesional acreditada
podrá ser también reconocida en forma de créditos, y computará a efectos de la obtención de un título oficial, siem-
pre que dicha experiencia esté relacionada con las competencias inherentes a dicho título, con un máximo de un
15% de los créditos que constituye el plan de estudios. En ningún caso se podrá reconocer el trabajo fin de máster.

Todos los créditos obtenidos por el estudiante en enseñanzas oficiales cursados en cualquier universidad, los trans-
feridos, los reconocidos y los superados para la obtención del correspondiente título, serán incluidos en su expedien-
te académico y reflejados en el Suplemento Europeo al Título.

La Universidad, a través de la Comisión de Transferencia y Reconocimiento de Créditos, valorará a la luz del expe-
diente del estudiante los títulos oficiales que pueda aportar, las titulaciones propias universitarias o la experiencia
profesional, y conforme al programa y a las materias concretas que tengan equivalencia en competencias, conteni-
dos y dedicación del alumno, se determinará si pueden ser objeto de reconocimiento.

Normativa sobre el reconocimiento académico de créditos a los estudiantes de grado de la Universitat Inter-
nacional Valenciana

Está disponible para su consulta en el siguiente enlace: https://www.universidadviu.es/download/file/12106/

Normativa de Reconocimiento y transferencia de créditos de la Universitat Internacional Valenciana

El Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenación de las enseñanzas universita-
rias oficiales, recoge en su preámbulo que "uno de los objetivos fundamentales de esta organización de las ense-
ñanzas es fomentar la movilidad de los estudiantes, tanto dentro de Europa, como con otras partes del mundo, y so-
bre todo la movilidad entre las distintas universidades españolas y dentro de una misma universidad. En este contex-
to resulta imprescindible apostar por un sistema de reconocimiento y acumulación de créditos, en el que los créditos
cursados en otra universidad serán reconocidos e incorporados al expediente del estudiante".

El Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, por el que se modifica el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el
que se establece la ordenación de las enseñanzas universitarias oficiales, da una nueva redacción al Artículo 6. Re-
conocimiento y transferencia de créditos.

El Real Decreto 1791/2010, de 30 de diciembre, por el que se aprueba el Estatuto del Estudiante Universitario, esta-
blece en su artículo 6 que "os estudiantes tendrán derecho, en cualquier etapa de su formación universitaria, a que
se reconozcan los conocimientos y las competencias o la experiencia profesional adquiridas con carácter previo".

El Real Decreto 1618/2011, de 14 de noviembre, sobre reconocimiento de estudios en el ámbito de la Educación Su-
perior, recoge en su preámbulo que "el reconocimiento de estudios debe partir de la similitud entre las competencias,
conocimientos y resultados de aprendizaje que proporcionan los estudios superados y los que pretenden cursarse" y
establece relaciones directas entre determinadas titulaciones.

Por lo tanto, la Universitat Internacional Valenciana, para dar cumplimiento a los preceptos establecidos en las nor-
mativas arriba indicadas, aprueba el presente Reglamento, que será de aplicación a los estudios universitarios oficia-
les de Grado y Máster.
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CAPÍTULO I. RECONOCIMIENTO DE CRÉDITOS

Artículo 1.- Definición

Se entiende por reconocimiento la aceptación por la Universitat Internacional Valenciana, VIU, de los créditos que,
habiendo sido obtenidos en enseñanzas oficiales, en la misma u otra universidad de cualquiera de los países que
integran el Espacio Europeo de Educación Superior, son computados en otras enseñanzas distintas cursadas en la
Universitat Internacional Valenciana, VIU, a efectos de la obtención de un título oficial de Grado o Máster.

Asimismo, podrán ser objeto de reconocimiento los créditos cursados en estudios superiores extranjeros de Univer-
sidades ajenas al E.E.E.S, que estén reconocidas oficialmente en dicho país, previa verificación por parte de la Uni-
versidad de que los estudios cursados, una vez superados, dan acceso, en el país de origen, a estudios de postgra-
do.

También podrán ser objeto de reconocimiento los estudios recogidos en el artículo 2.1 y 2.2 del Real Decreto
1618/2011, de 14 de noviembre, sobre reconocimiento de estudios en el ámbito de la Educación Superior.

Artículo 2.- Límites al reconocimiento de créditos

El reconocimiento de créditos implica que el número de créditos que resten por superar en la titulación de destino
deberá disminuir en la misma cantidad que el número de créditos reconocidos.

Según establece el Real Decreto 1618/2011, en ningún caso el interesado podrá obtener otro título de educación su-
perior a través del reconocimiento de la totalidad de las enseñanzas aportadas. Asimismo, establece un porcentaje
de reconocimiento de créditos, que no podrá superar el 60 por 100 de los créditos del plan de estudios o del currícu-
lo del título que se pretende cursar.

Además este Real Decreto añade "cuando el reconocimiento se solicite para cursar enseñanzas conducentes a la
obtención de un título que dé acceso al ejercicio de una profesión regulada, deberá comprobarse que los estudios
alegados responden a las condiciones exigidas a los currículos y planes de estudios cuya superación garantiza la
cualificación profesional necesaria".

En todo caso, no podrá ser objeto de reconocimiento los créditos correspondientes a los Trabajos Fin de Grado y
Máster.

Artículo 3.- Definición

Se entiende por reconocimiento la aceptación por la Universitat Internacional Valenciana, VIU, de los créditos que,
habiendo sido obtenidos en enseñanzas oficiales, en la misma u otra universidad de cualquiera de los países que
integran el Espacio Europeo de Educación Superior, son computados en otras enseñanzas distintas cursadas en la
Universitat Internacional Valenciana, VIU, a efectos de la obtención de un título oficial de Grado o Máster.

Asimismo, podrá ser objeto de reconocimiento los créditos cursados en otras enseñanzas superiores oficiales o en-
señanzas universitarias conducentes a la obtención de otros títulos, a los que se refiere el art. 34.1 de la Ley Orgáni-
ca 6/2001 de 21 de diciembre de Universidades.

Finalmente, la experiencia laboral y profesional acreditada podrá ser también reconocida, según las prescripciones
fijadas en el artículo 8 del presente reglamento, en forma de créditos que computarán a efectos de la obtención de
un título oficial, siempre que dicha experiencia esté relacionada con las competencias inherentes a dicho título.

En todo caso, no podrá ser objeto de reconocimiento los créditos correspondientes a los Trabajos Fin de Grado y
Máster.

A partir de ese reconocimiento, el número de créditos que resten por superar en la titulación de destino deberá dis-
minuir en la misma cantidad que el número de créditos reconocidos.

Artículo 4.- Reconocimiento de créditos en las enseñanzas oficiales de Grado

1. Entre planes de estudio conducentes a distintos títulos oficiales de Grado:

a) Se podrán reconocer la totalidad de los créditos de formación básica cursados en materias correspondientes a la
rama del conocimiento del título al que se pretende acceder, indistintamente de que hayan sido estudiadas en titula-
ciones de la misma o de diferente rama de conocimiento.
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b) El resto de los créditos podrán ser reconocidos teniendo en cuenta la adecuación entre las competencias y cono-
cimientos asociados a las restantes asignaturas cursadas por el o la estudiante y los previstos en el plan de estudios
o bien que tengan carácter transversal.

2. Entre planes de estudio conducentes al mismo título oficial de Grado:

a) Se podrán reconocer al menos 36 de los créditos de formación básica cursados en materias correspondientes a la
rama del conocimiento del título al que se pretende acceder.

b) El resto de los créditos podrán ser reconocidos teniendo en cuenta la adecuación entre las competencias y cono-
cimientos adquiridos, bien en otras materias o enseñanzas cursadas por el estudiante o bien asociados a una previa
experiencia profesional y los previstos en el plan de estudios o que tengan carácter transversal.

Artículo 5.- Reconocimiento de créditos en las enseñanzas oficiales de Máster Universitario.

1. Igualmente, entre enseñanzas oficiales de Máster serán objeto de reconocimiento materias o asignaturas en fun-
ción de la adecuación entre las competencias y conocimientos asociados a las enseñanzas superadas y los previs-
tos en el plan de estudios del título de Máster Universitario que quiera cursar. Se podrán reconocer créditos entre
planes de estudio de nivel de máster universitario, incluyendo los superados en segundos ciclos de Licenciaturas, In-
genierías y Arquitecturas que hayan derivado en másteres universitarios, así como los obtenidos en enseñanzas ofi-
ciales de doctorado reguladas por normativas anteriores al Real Decreto 1393/2007.

Excepcionalmente, podrán ser objeto de reconocimiento los créditos superados en estudios de 2º ciclo de licenciatu-
ra, cuando la comisión competente estime que las competencias, conocimientos y resultados de aprendizaje, relacio-
nados con la titulación a cursar en la VIU, han sido adquiridos por el estudiante en sus estudios de origen.

2. En el caso de títulos oficiales de Máster que habiliten para el ejercicio de profesiones reguladas para los que las
autoridades educativas hayan establecido las condiciones a las que han de adecuarse los planes de estudios, se re-
conocerán los créditos de los módulos, materias o asignaturas definidos en la correspondiente norma reguladora.

En caso de no haberse superado íntegramente un determinado módulo, el reconocimiento se llevará a cabo por ma-
terias o asignaturas en función de las competencias y conocimientos asociados a las mismas.

Artículo 6.- Reconocimiento de créditos en programas de movilidad

1. Los/Las estudiantes que participen en programas de movilidad nacionales o internacionales suscritos por la Uni-
versitat Internacional Valenciana, VIU, cursando un periodo de estudios en otras Universidades o Instituciones de
Educación Superior obtendrán el reconocimiento que se derive del contrato académico establecido antes de su parti-
da.

2. El periodo de estudios realizado en el marco de un programa oficial de movilidad deberá obtener un reconocimien-
to académico completo en la Universitat Internacional Valenciana, VIU, debiendo reemplazar a un periodo compara-
ble en ésta con los efectos previstos en el Artículo 8 de las presentes normas.

3. Antes de la incorporación al programa de movilidad, todo/a estudiante que participe en un programa de movilidad,
el centro en el que se encuentre matriculado deberá facilitarle:

Adecuada y suficiente información actualizada sobre los programas de estudios a cursar en la institución de destino.

Un contrato de estudios que contenga las materias a matricular en la Universitat Internacional Valenciana, VIU, inde-
pendientemente de su naturaleza o tipo, y las que vaya a cursar en el Centro de destino.

Las equivalencias entre ambas se establecerán en función de las competencias asociadas a las mismas, sin que
sea exigible la completa identidad de contenidos entre ellas.

4. El contrato de estudios deberá ser firmado por el cargo académico que tenga atribuida la competencia y por el o
la estudiante, y tendrá el carácter de contrato vinculante para las partes firmantes. El contrato de estudios sólo podrá
ser modificado en los términos y plazos fijados en la correspondiente convocatoria de movilidad.

5. De los contratos de estudios que se establezcan se enviará copia a los Servicios Centrales del Rectorado que co-
rresponda.

6. Con carácter general lo dispuesto en estas normas será de aplicación a la movilidad para dobles titulaciones sin
perjuicio de las previsiones contenidas en los convenios respectivos.
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7. Resultarán igualmente de aplicación las normas que eventualmente se aprueben por los órganos nacionales o in-
ternacionales competentes para cada programa específico de movilidad.

Artículo 7.- Reconocimiento de créditos por actividades profesionales, títulos propios y estudios no universi-
tarios

El número de créditos que sean objeto de reconocimiento a partir de experiencia profesional o laboral y de enseñan-
zas universitarias no oficiales no podrá ser superior, en su conjunto, al 15 % del total de créditos que constituyen el
plan de estudios. El reconocimiento de estos créditos no incorpora calificación de los mismos por lo que no compu-
tará a efectos de baremación del expediente.

No obstante lo anterior, los créditos procedentes de títulos propios podrán, excepcionalmente, ser objeto de recono-
cimiento en un porcentaje superior al 15% determinado por la Comisión Académica del título o en su caso, ser obje-
to de reconocimiento en su totalidad, siempre que el título propio haya sido extinguido y convertido en título oficial,
siempre que este reconocimiento conste en la memoria del plan de estudios del título oficial que haya sido verificada
y cuya implantación se haya autorizado.

Artículo. 8.- Efectos del reconocimiento de créditos.

1. En el proceso de reconocimiento quedarán reflejados de forma explícita el número y tipo de créditos que se le re-
conocen al o a la estudiante y aquellas asignaturas que no deberán ser cursadas por el/la estudiante. Se entenderá
en este caso que dichos conocimientos ya han sido superados y no serán susceptibles de nueva evaluación.

2. En el expediente del/de la estudiante las asignaturas figurarán como reconocidas, con la calificación correspon-
diente.

La calificación de las asignaturas superadas como consecuencia de un proceso de reconocimiento será equivalente
a la calificación de las asignaturas que han dado origen a éste. En caso necesario, se realizará la media ponderada
cuando varias asignaturas conlleven el reconocimiento de una o varias en la titulación de destino.

En caso de que el origen del reconocimiento sean estudios cursados en universidades extranjeras, las asignaturas
reconocidas tendrán la equivalencia en puntos correspondiente a la calificación obtenida en la universidad de origen.

Cuando las asignaturas de origen no tengan calificación, los créditos reconocidos figurarán con la calificación de
"Apto" y no se computarán a efectos del cálculo de la nota media del expediente.

CAPÍTULO II. TRANSFERENCIA DE CRÉDITOS

Artículo. 9. Definición.

La transferencia de créditos implica que, en los documentos académicos oficiales acreditativos de las enseñanzas
seguidas por cada estudiante, se incluirán la totalidad de los créditos obtenidos en enseñanzas oficiales cursadas
con anterioridad, en ésta u otra universidad, que no hayan conducido a la finalización de sus estudios con la consi-
guiente obtención de un título oficial.

Artículo. 10. Ámbito de aplicación.

Los créditos correspondientes a asignaturas previamente superadas por el o la estudiante, en enseñanzas universi-
tarias no concluidas y que no puedan ser objeto de reconocimiento, serán transferidos a su expediente en los estu-
dios a los que ha accedido con la calificación de origen y se reflejarán en los documentos académicos oficiales acre-
ditativos de los estudios seguidos por el mismo, así como en el Suplemento Europeo al Título.

Artículo. 11. Calificaciones.

En la transferencia de créditos se aplicará la calificación obtenida en las asignaturas de origen. En el supuesto de no
existir calificación en origen, la transferencia de créditos llevará la calificación de "Apto" y no será computable a efec-
tos de media del expediente.

CAPÍTULO III: PROCEDIMIENTO

Artículo. 12. Comisiones con competencias para el reconocimiento y la transferencia de créditos.

C
SV

: 4
02

74
92

28
42

78
77

12
80

45
93

5 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=402749228427877128045935


Identificador : 2504286

14 / 88

En la Universitat Internacional Valenciana se constituirán las siguientes Comisiones para actuar en el ámbito de su
competencia en materia de reconocimiento y transferencia de créditos:

a) La Comisión de Transferencia y Reconocimiento de Créditos de la Universidad.

b) Una Comisión de Transferencia y Reconocimiento de Créditos por cada uno de los títulos oficiales de Grado o
Máster de la Universitat Internacional Valenciana.

Artículo 13. Solicitudes de reconocimiento

1. Los expedientes de reconocimiento de créditos se tramitarán a solicitud del interesado o de la interesada, quien
deberá aportar la documentación justificativa de los créditos obtenidos y su contenido académico, indicando los mó-
dulos, materias o asignaturas que considere superados.

2. Las solicitudes de reconocimiento de créditos tendrán su origen en materias o asignaturas realmente cursadas y
superadas, en ningún caso se referirán a materias o asignaturas previamente reconocidas, convalidadas o adapta-
das.

3. Las solicitudes se presentarán en los plazos que se habiliten al efecto, que en general coincidirán con los plazos
de matrícula, y corresponderá a la Comisión de Reconocimiento y Transferencia de Créditos dictar resolución. La re-
solución, que en caso de ser negativa debe ser motivada académicamente, deberá dictarse en un plazo máximo de
dos meses desde la admisión de la solicitud.

Artículo 14. Solicitudes de transferencia de créditos

Los expedientes de transferencia de créditos se tramitarán a petición del interesado o de la interesada. A estos efec-
tos, los y las estudiantes que se incorporen a un nuevo estudio, en los plazos que se establezcan para la matrícula,
indicarán si han cursado anteriormente otros estudios oficiales sin haberlos finalizado, aportando, en caso de no tra-
tarse de estudios de la Universitat Internacional Valenciana, VIU, la documentación justificativa que corresponda.

CAPÍTULO IV: ANOTACIÓN EN EL EXPEDIENTE ACADÉMICO

Artículo 15: Documentos académicos

Todos los créditos obtenidos por el o la estudiante en enseñanzas oficiales cursados en cualquier universidad, los
transferidos, los reconocidos y los superados para la obtención del correspondiente título, serán incluidos en su ex-
pediente académico y reflejados en el Suplemento Europeo al Título, previo abono de los precios públicos que, en
su caso, establezca la Comunidad Autónoma en la correspondiente norma reguladora.

DISPOSICIÓN ADICIONAL PRIMERA

Las normas básicas objeto de este documento podrán ser desarrolladas mediante Resolución Rectoral.

4.5 CURSO DE ADAPTACIÓN PARA TITULADOS
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5. PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS
5.1 DESCRIPCIÓN DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

5.2 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases expositivas

Clases prácticas: Estudio de casos

Clases prácticas: Resolución de problemas

Clases prácticas: Simulación

Clases prácticas: Diseño de proyectos

Tutorías

Trabajo autónomo

Prueba objetiva final

Estancia en el centro de prácticas

Elaboración de la Memoria de prácticas

Desarrollo del Trabajo Fin de Grado

Exposición y defensa del Trabajo Fin de Grado

Autoevaluación

5.3 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Trabajo Cooperativo

Diseño de proyectos

Seguimiento

5.4 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

Evaluación del Portafolio: Estudio de casos

Evaluación del Portafolio: Resolución de problemas

Evaluación del Portafolio: Simulación

Evaluación del Portafolio: Diseño de proyectos

Evaluación de la prueba objetiva final

Informe del tutor externo

Evaluación tutor académico

Memoria de prácticas

Informe del tutor del Trabajo Fin de Grado

Evaluación del tribunal del Trabajo Fin de Grado

Autoevaluación

5.5 NIVEL 1: Módulo de Formación Básica

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Comunicación

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER RAMA MATERIA

Básica Ciencias Sociales y Jurídicas Comunicación

ECTS NIVEL2 18
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DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

12 6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Teorías de la comunicación

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Lengua española, literatura y comunicación

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

C
SV

: 4
02

74
92

28
42

78
77

12
80

45
93

5 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=402749228427877128045935


Identificador : 2504286

17 / 88

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Redacción multimedia en comunicación

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Teorías de la comunicación:

El objeto y la teoría de las ciencias de la comunicación.

Estructuras de la comunicación en la sociedad contemporánea.

Principales escuelas o corrientes teóricas del siglo XX en el campo de la comunicación social.

Nuevo paradigma digital en la sociedad de la comunicación.

La producción social de la comunicación.

Los estudios teóricos de la comunicación en nuestro tiempo.

Nuevas perspectivas científicas y usos sociales de la comunicación.

Lengua española y comunicación:

La comunicación como herramienta profesional de trabajo en el español.
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Corrección y competencias lingüísticas y expresivas.

El español oral y su representación ortográfica.

Construcción aplicada del español en comunicación.

Estudio de las unidades mayores de la expresión, el discurso y el texto

Los nuevos tipos de comunicación: el español en Internet.

Redacción multimedia en comunicación:

Introducción a la comunicación digital.

Lenguaje multimedia.

Redacción en el entorno digital.

Iniciación a la narrativa transmedia.

Incorporación TIC en el sistema mediático y de comunicación social.

Renovación periodística a través de los nuevos medios digitales: formatos, géneros, rutinas de trabajo y nuevos retos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE1 - Conocer los fundamentos de la comunicación oral y escrita adaptada a los diferentes formatos multimedia

CE2 - Conocer las diferentes teorías comunicativas y su aplicabilidad en sus diferentes contextos de trabajo y estudio.

CE3 - Transmitir los contenidos de temas seleccionados a través de los distintos lenguajes y soportes multimedia en el ámbito de la
comunicación.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 36 0

Clases prácticas: Estudio de casos 18 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 18 0

Tutorías 24 0

Trabajo autónomo 351 0

Prueba objetiva final 3 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral
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Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Historia

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER RAMA MATERIA

Básica Artes y Humanidades Historia

ECTS NIVEL2 18

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

12 6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Relaciones internacionales e Historia Contemporánea

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA
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Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Historia del periodismo español

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Historia del periodismo internacional

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No
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ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Relaciones internacionales e Historia Social y Política Contemporánea:

Fuentes historiográficas contemporáneas

La sociedad tras la II Guerra Mundial

La mujer en la sociedad contemporánea

La unión europea y sus organizaciones

Oriente y occidente

De los regímenes totalitarios al populismo actual

La globalización: paradigmas en una sociedad globalizada.

Historia del periodismo español:

Origen, evolución y tradición del periodismo español.

Tres etapas clave en el periodismo: guerra civil, dictadura franquista y transición democrática.

Renovación y consolidación del periodismo español: evolución desde los años 80 a la década 2000

Periodismo tras la crisis económica: el imperio de internet.

Historia del periodismo internacional:

Periodismo en Estados Unidos y Europa

Consolidación del periodismo de masas.

El periodismo desde la Segunda Guerra Mundial.

El nuevo periodismo y la experimentación en la narración informativa.

Periodismo y nuevos medios, el salto al universo digital.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS
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CE5 - Conocer las características y la evolución de las sociedades occidentales en el siglo XX hasta la actualidad.

CE6 - Comprender la evolución de las modalidades y tradiciones periodísticas contemporáneas.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 36 0

Clases prácticas: Estudio de casos 18 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 18 0

Tutorías 24 0

Trabajo autónomo 351 0

Prueba objetiva final 3 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Derecho

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER RAMA MATERIA

Básica Ciencias Sociales y Jurídicas Derecho

ECTS NIVEL2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Fundamentos jurídicos en la comunicación
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5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Fundamentos jurídicos en la comunicación:

Libertades de expresión e información, derechos fundamentales.

Ejercicio del comunicador en relación a los derechos del usuario. Límites.

El derecho al honor, a la intimidad y a la propia imagen.

Régimen de protección de la propiedad intelectual.

El derecho del menor ante los medios de comunicación.

La relación con las fuentes, confidencialidad y problemática.

El régimen jurídico de la comunicación.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES
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No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE7 - Conocer el régimen jurídico del comunicador, y sus derechos y obligaciones dentro del mismo.

CE8 - Conocer los derechos de las fuentes informativas y de las personas sobre las que se desarrolla la información.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 0

Clases prácticas: Estudio de casos 6 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 6 0

Tutorías 8 0

Trabajo autónomo 117 0

Prueba objetiva final 1 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Idioma Moderno

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER RAMA MATERIA

Básica Ciencias Sociales y Jurídicas Comunicación

ECTS NIVEL2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6 6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No Sí

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS
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No No

NIVEL 3: Inglés I

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No Sí

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés II

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No Sí

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Inglés I:
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Comprensión de textos de largo alcance

Interacción a través de la comunicación en inglés

Producción textual en inglés

Uso de inglés en medios online y social media.

Inglés II:

Relación con la documentación, las fuentes y la ejecución de entrevistas en inglés.

Variaciones diatópicas del inglés.

Comunicación persuasiva, audiovisual e informativa en inglés.

Principales posibilidades de aplicación del inglés en los medios.

Interacción en situaciones comunicativas de complejidad

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE11 - Interactuar en situaciones comunicativas propias a la aplicación del inglés en un nivel B2 según el MECER.

CE12 - Comunicar oral y textual en ingles en un nivel B2 según el MECER.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 24 0

Clases prácticas: Estudio de casos 12 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 12 0

Tutorías 16 0

Trabajo autónomo 234 0

Prueba objetiva final 2 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas
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Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Periodismo

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER RAMA MATERIA

Básica Ciencias Sociales y Jurídicas Comunicación

ECTS NIVEL2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Retórica y opinión pública

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Básica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS
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No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Retórica y opinión pública:

Retórica como herramienta de comunicación persuasiva

Fundamentos del lenguaje retórico.

Lenguaje, ideología y poder.

Modelos de argumentación retórica.

La perspectiva histórica de la opinión pública.

Iniciación a la investigación empírica de la opinión pública.

Retórica, opinión pública y comunicación política: el papel de internet.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE9 - Analizar los aspectos que conforman la retórica dentro del acto comunicativo

CE10 - Identificar el proceso de comunicación persuasiva en la formación de la opinión pública.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 0

Clases prácticas: Estudio de casos 6 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 6 0

Tutorías 8 0

Trabajo autónomo 117 0

Prueba objetiva final 1 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa
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Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

5.5 NIVEL 1: Módulo de Formación Obligatoria

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Producción, Gestión y Desarrollo de proyectos audiovisuales

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Organización y producción televisiva y radiofónica

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No
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GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Generación de contenidos en los nuevos medios

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Organización y producción televisiva y radiofónica:

El sistema televisivo y radiofónico, perspectiva teórica y práctica.

Fases de producción en la elaboración de programas y contenidos.

Modelos de organización empresa radiofónica o televisiva (pública o privada).

Últimos formatos y primeras plataformas audiovisuales y su desarrollo en el sector.

Generación de contenidos en los nuevos medios:

De lo offline a online y los social media.

Herramientas de generación de contenidos en el nuevo universo digital.

Nuevos medios, industrial cultural y de entretenimiento en entornos abiertos.

Creación de contenido y discurso digital.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES
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CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE13 - Generar información adaptada a los nuevos medios digitales

CE14 - Organizar comunicación aplicable a espacios audiovisuales

CE15 - Conocer el desarrollo productivo aplicado a las nuevas plataformas audiovisuales

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 24 0

Clases prácticas: Estudio de casos 12 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 12 0

Tutorías 16 0

Trabajo autónomo 234 0

Prueba objetiva final 2 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Fundamentos y tecnología de la comunicación audiovisual

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 24

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6 6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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6 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Desarrollo TIC en comunicación

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Narrativas audiovisuales

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA
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Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Vídeo y audio digital

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Fotografía e imagen I

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No
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ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Desarrollo TIC en comunicación:

Definición y características de las TIC en comunicación tradicional y social media.

Uso ético de las TIC en el nuevo paradigma comunicativo.

Aplicaciones TIC más relevantes en el ámbito comunicativo actual.

Formación en competencias digitales adecuadas al desarrollo tecnológico en comunicación.

Narrativas audiovisuales:

Fases históricas y evolución del lenguaje audiovisual.

Los discursos audiovisuales y sus mecanismos expresivos y narrativos.

Análisis audiovisual.

Nuevos lenguajes audiovisuales, formatos actuales y su incidencia.

Vídeo y audio digital:

Técnicas digitales en el montaje audiovisual.

Edición aplicada a los diversos formatos de producción audiovisual.

Captura, edición y postproducción de vídeo y audio digital.

Innovaciones en nuevas plataformas audiovisuales.

Fotografía e imagen I:

Comunicación visual. El poder de la imagen.

Teoría de la imagen. La percepción visual: Teoría de la Gestalt.

Fotografía documental y fotografía publicitaria.

Introducción a la fotografía digital.

La integración de la fotografía en la comunicación multiplataforma.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

C
SV

: 4
02

74
92

28
42

78
77

12
80

45
93

5 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=402749228427877128045935


Identificador : 2504286

35 / 88

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE16 - Aplicar las TIC en los diferentes formatos comunicativos.

CE17 - Analizar la estructura de las diferentes producciones audiovisuales.

CE18 - Aplicar las especificidades del lenguaje audiovisual en el ámbito de la comunicación.

CE19 - Utilizar las nuevas plataformas y sus innovaciones.

CE20 - Aplicar la teoría de la imagen en el medio fotográfico creativo, documental y publicitario dentro de la comunicación
multiplataforma.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 48 0

Clases prácticas: Estudio de casos 24 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 24 0

Clases prácticas: Diseño de proyectos 24 0

Tutorías 24 0

Trabajo autónomo 452 0

Prueba objetiva final 4 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Trabajo Cooperativo

Diseño de proyectos

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

10.0 20.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

10.0 20.0

Evaluación del Portafolio: Diseño de
proyectos

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Empresa e iniciativa emprendedora

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Fundamentos de desarrollo empresarial aplicados a la comunicación

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Marca personal en comunicación

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS
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No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Creación y dirección de empresas de comunicación:

Introducción a la empresa.

La empresa de comunicación y sus elementos.

Creación de empresas de comunicación

Gestión y dirección empresarial

Nuevos medios y nuevas empresas en el siglo XXI.

Marca personal en comunicación:

El nuevo mercado de la comunicación y la importancia de la marca personal.

Herramientas de desarrollo para la marca personal. Diferencias entre estilo del comunicador y su marca.

La marca personal como proceso de búsqueda de habilidades, de competencias y de atributos.

Aplicación de la marca personal de manera efectiva a los objetivos profesionales.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE21 - Conocer las herramientas necesarias para poder crear y gestionar una empresa de comunicación.

CE22 - Desarrollar la propia marca personal en el ámbito de la comunicación en un contexto oral, escrito y audiovisual.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 24 0

Clases prácticas: Estudio de casos 12 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 12 0
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Tutorías 16 0

Trabajo autónomo 234 0

Prueba objetiva final 2 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Expresión oral y escrita para los medios de comunicación

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 18

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Oratoria comunicativa

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Estudios del discurso

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Géneros actuales en el periodismo

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No
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GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Oratoria comunicativa:

Concepto y evolución de la oratoria.

La comunicación verbal y no verbal.

Manifestaciones de la lengua oral en distintos campos.

La intervención oral como herramienta comunicativa

Oratoria en los medios tradicionales y oratoria en los nuevos medios.

Estudios del discurso:

Introducción los estudios del discurso.

El análisis del discurso y sus diferentes enfoques críticos.

Lenguaje, ideología y poder como bases del estudio del discurso.

El discurso multimodal: el estudio visual de la imagen.

Métodos de análisis del discurso.

El discurso mediático en la era digital.

Géneros actuales en el periodismo:

Géneros informativos, interpretativos y de opinión.

Evolución de los principales géneros periodísticos.

La nueva comunicación y la hibridación de géneros: virtudes y riesgos.

Hipérbole, sensacionalismo y el concepto fake: peligros del periodismo digital.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía
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5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE4 - Adaptar el desarrollo adecuado del discurso a los medios de comunicación

CE23 - Analizar discursivamente textos e imágenes en el medio comunicativo.

CE24 - Distinguir los géneros periodísticos primordiales en la nueva comunicación.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 36 0

Clases prácticas: Estudio de casos 18 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 18 0

Tutorías 22 0

Trabajo autónomo 353 0

Prueba objetiva final 3 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Fundamentos para las Relaciones Públicas y la publicidad

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No
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ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Fundamentos para las Relaciones Públicas y la publicidad

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Fundamentos de las Relaciones Públicas y la publicidad:

La comunicación publicitaria, evolución.

Metodologías de la comunicación publicitaria y de las relaciones públicas.

Ética en la publicidad.

La comunicación digital y su impacto en las relaciones públicas.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES
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No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE25 - Entender el funcionamiento de la comunicación persuasiva a través de la publicidad y las relaciones públicas.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 0

Clases prácticas: Estudio de casos 6 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 6 0

Tutorías 4 0

Trabajo autónomo 121 0

Prueba objetiva final 1 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Investigación y análisis

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

12

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Métodos de investigación social
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5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Estadística

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Métodos de investigación social:

Principales Métodos de investigación (cuantitativos y cualitativos) aplicados en el ámbito de las ciencias sociales. Sinergias.

El análisis de datos, resultados y representación.
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Investigación etnográfica y de campo.

Investigación diacrónica y del momento actual.

Estadística:

Búsqueda de información y conocimiento de fuentes estadísticas. Manejo de datos estadísticos y de bases de datos para el estudio de la comunica-
ción.

Identificación, clasificación, razonamiento e interpretación de las relaciones entre variables del ámbito de la comunicación.

Dominio de herramientas cuantitativas básicas y su aplicación al entorno de la comunicación.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE26 - Diferenciar metodologías de investigación en la comunicación social según los datos obtenidos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 24 0

Clases prácticas: Estudio de casos 12 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 12 0

Tutorías 14 0

Trabajo autónomo 236 0

Prueba objetiva final 2 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0
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Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Ética jurídica

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Deontología

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

La importancia de la Ética en la gestión de la comunicación. Conflictos éticos en la nueva esfera mediática
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Deontología en comunicación y organismos y códigos de autorregulación.

Representación de los diferentes colectivos sociales.

Normativa legal con incidencia en las libertades comunicativas.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE27 - Adquirir el conocimiento deontológico necesario para su futura aplicación comunicativa.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 0

Clases prácticas: Estudio de casos 6 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 6 0

Tutorías 14 0

Trabajo autónomo 111 0

Prueba objetiva final 1 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Economía

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria
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ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Entorno económico y social en el mundo actual

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Entorno económico y social en el mundo actual:

Globalización de la economía.

Estudio de la Unión Europea como proceso de la integración económica.

Los objetivos macroeconómicos y sus implicaciones sociales.

La crisis financiera: repercusiones actuales.
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5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE29 - Analizar la situación económica actual y sus repercusiones sociales en el ámbito de la comunicación.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 0

Clases prácticas: Estudio de casos 6 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 6 0

Tutorías 14 0

Trabajo autónomo 111 0

Prueba objetiva final 1 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Medios on line

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 18

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Comunicación de masas y nuevos medios

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Documentación en la era digital

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
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LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Comunicación multimedia en entornos digitales

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

omunicación de masas y nuevos medios:

De los medios de comunicación de masas al nuevo paradigma digital.

Evolución comunicativa en entornos abiertos. Nuevos soportes y nuevas formas de comunicación.

El concepto multimedia: luces y sombras.

Del consumer al prosumer digital.

Documentación en la era digital:

Documentación y fuentes en la nueva comunicación.

Bases de datos y la recolección masiva de información.

Filtración de información documental y grandes datos. Casos célebres.

Conocimiento especializado de fuentes documentales de última generación

Comunicación multimedia en entornos digitales:

El concepto multimedia en la actualidad.
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Medios de comunicación multiplataforma.

Rasgos y singularidades de la comunicación digital. Modelos de negocio.

La figura del community manager y los nuevos puestos de trabajo derivado de la comunicación multimedia.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE28 - Utilizar adecuadamente las fuentes documentales en la comunicación digital.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 42 0

Clases prácticas: Estudio de casos 20 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 20 0

Clases prácticas: Diseño de proyectos 20 0

Tutorías 9 0

Trabajo autónomo 336 0

Prueba objetiva final 3 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Trabajo Cooperativo

Diseño de proyectos

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

10.0 20.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 20.0
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Evaluación del Portafolio: Diseño de
proyectos

10.0 20.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Diseño y programación

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

12

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Diseño gráfico

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Diseño y programación web

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3
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CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Diseño gráfico

Fundamentos básicos del diseño gráfico. La comunicación gráfica.

Tipografía. Signo tipográfico, anatomía de la letra y clasificaciones. Arquitectura y jerarquías.

Diseño digital: experiencia de usuario, la usabilidad y el diseño de interfaces.

Diseño editorial y publicidad. Soluciones gráficas.

Gestión del proyecto gráfico. Diseño de señalética.

Diseño y programación web.

Diseño visual en su aplicación en web.

Fundamentos del diseño de interfaz.

Iniciación a la programación en PHP.

Responsive design vs APP. Soluciones web con salida multiplataforma

Iniciación a la estrategia y experiencia de usuario.

El futuro de la interacción: nuevos escenarios digitales.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio
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CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE31 - Aplicar los fundamentos del diseño gráfico con un fin comunicativo en el diseño editorial y publicitario.

CE32 - Adquirir una base de programación en PHP

CE33 - Aplicar los principios del diseño y la experiencia de usuario en la confección de páginas y aplicaciones web

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 28 0

Clases prácticas: Estudio de casos 10 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 10 0

Clases prácticas: Simulación 18 0

Clases prácticas: Diseño de proyectos 18 0

Tutorías 9 0

Trabajo autónomo 205 0

Prueba objetiva final 2 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Trabajo Cooperativo

Diseño de proyectos

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

10.0 10.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

10.0 20.0

Evaluación del Portafolio: Simulación 20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Diseño de
proyectos

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Planificación y estrategia

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Estrategias de comunicación corporativa

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Estrategias de comunicación Corporativa:

Estructura comunicativa en las organizaciones e instituciones.

Gabinetes de comunicación y agencias de comunicación.

Reputación y Responsabilidad Social Corporativa (RSC).

Herramientas para el desarrollo de un plan de comunicación.

Organización de eventos y la figura de los jefes de gabinete.

5.5.1.4 OBSERVACIONES
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5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE30 - Utilizar adecuadamente estrategias de comunicación corporativa.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 14 0

Clases prácticas: Estudio de casos 12 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 12 0

Tutorías 4 0

Trabajo autónomo 107 0

Prueba objetiva final 1 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

5.5 NIVEL 1: Módulo de Formación Optativa

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Periodismo en los nuevos medios

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 30

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

18 12

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Redacción periodística en la era digital

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Periodismo de investigación y análisis de datos

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Gabinetes de Comunicación en los nuevos medios y gestión de crisis

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Comunicación en redes sociales y periodismo ciudadano

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
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6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Política y economía en comunicación

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Redacción periodística en la era digital:

Teoría y técnicas de la redacción periodística en medios digitales.

Evolución de la redacción: de los tradicionales a los medios digitales.

Características de los estilos periodísticos en los nuevos medios.

Las fuentes de información y su papel en los nuevos medios.

Estructura de la redacción periodística en la era digital.
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Elementos de la redacción periodística en la comunicación actual.

Periodismo de investigación y análisis de datos:

Bases conceptuales.

Evolución del periodismo de investigación y metodologías de investigación periodística.

La filtración, la intoxicación y la investigación.

Interpretación y exposición de datos.

Concepto herramientas y estilos del periodismo de investigación.

Diferencias entre investigación, filtración y otros fenómenos.

Del periodismo de precisión al periodismo de datos.

Herramientas digitales para el análisis de datos.

De los datos a la investigación: conjunción aplicada de ambos conceptos.

Gabinetes de Comunicación en los nuevos medios y gestión de crisis:

Historia, estructura y tipología actual de los gabinetes de comunicación.

El/la DirCom, funciones y competencias.

El diseño del plan de comunicación: estrategias para gestionar una crisis.

Diferencias entre estabilidad y crisis para la comunicación.

Estrategias para gestionar una crisis.

La portavocía mediática.

Concepto de comunicación 360 grados y su aplicabilidad a los medios multiplataforma.

Comunicación en redes sociales y periodismo ciudadano:

De la sociedad de la información a la sociedad en red.

El Prosumer a fondo: nuevo perfil mediático.

Seguridad y privacidad y manipulación digital.

El fenómeno del periodismo ciudadano y cómo distinguir su papel social.

El concepto fake, el clickbait, el discurso del odio: los riesgos en la época de la democracia comunicativa.

Política y economía en comunicación:

Comunicación política: estado, ciudadanía e internet.

Modelos de interacción entre agenda política, intereses económicos y programación mediática.

La crisis económica y el periodismo en torno a ello.

El fenómeno de los tertulianos y el uso político de la información socioeconómica.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

COMPETENCIAS ESPECÍFICAS DE LA MENCIÓN PERIODISMO EN LOS NUEVOS MEDIOS

CEPNM 1 Profundizar en la redacción periodística de la nueva comunicación.

CEPNM2 Manejar las rutinas y herramientas propias del periodismo de investigación y de datos.

CEPNM3 Comunicar desde el punto de vista de las instituciones, organizaciones y empresas.

CEPNM4 Utilizar adecuadamente el flujo comunicativo a través de las redes sociales.
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CEPNM5 Analizar la conjunción entre política y economía y su importancia actual.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 60 0

Clases prácticas: Estudio de casos 30 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 30 0

Tutorías 25 0

Trabajo autónomo 600 0

Prueba objetiva final 5 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Comunicación audiovisual en red

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 30

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

18 12

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Edición y diseño de contenidos multimedia

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Postproducción

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Fotografía e imagen II

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Aplicaciones móviles

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
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6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Narrativa transmedia

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Diseño y edición de contenidos multimedia:

Fundamentos del diseño multimedia.

Diseño de contenidos multimedia.

Tratamiento de imagen.

Herramientas de creación de contenidos multimedia.

Postproducción:
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Revisión histórica: conceptos teóricos y escuelas de montaje.

Fases de la postproducción audiovisual. Corrección de color, grafismo, créditos.

Composición audiovisual. Conceptos básicos de posproducción, la composición multicapa, efectos, etc.

Manipulación del material audiovisual para diferentes plataformas.

Fotografía e imagen II:

Análisis de imagen. Aplicación en la imagen fotográfica.

Teoría de la fotografía. Narrativa fotográfica: modos de construcción del discurso

Introducción a la técnica fotográfica.

Postproducción en fotografía digital

Fotografía en dispositivo móvil. Cámara y App. Uso de redes sociales como herramienta de comunicación: análisis de las redes preponderantes.

Aplicaciones móviles:

Arquitectura de la plataforma, componentes que forman una aplicación

Almacenamiento local: ficheros, bases de datos.

Diseño y programación de aplicaciones para dispositivos móviles. Principales herramientas de software

Generación y visualización de imágenes, gráficos y animaciones.

Narrativa transmedia:

Evolución de la narrativa multiplataforma

Desarrollo de los conceptos transmedia, crossmedia y otras innovaciones

Procesos narrativos actuales, realidades y prospección de futuro.

El usuario como partícipe del recorrido y co-creador de contenidos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

COMPETENCIAS ESPECÍFICAS DE LA MENCIÓN EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL EN RED

CECAR1 Diseñar contenidos multimedia para un entorno virtual con fin comunicativo.

CECAR2 Aplicar los conceptos de la postproducción en la composición audiovisual para diferentes plataformas.

CECAR3 Integrar el discurso de la fotografía digital en diferentes soluciones en red y dispositivos móviles.

CECAR4 Generar contenido visual en aplicaciones móviles.

CECAR5 Conocer los detalles y posibilidades de la narrativa transmedia.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado
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CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 60 0

Clases prácticas: Estudio de casos 90 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 90 0

Clases prácticas: Simulación 4 0

Clases prácticas: Diseño de proyectos 90 0

Tutorías 25 0

Trabajo autónomo 386 0

Prueba objetiva final 5 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Trabajo Cooperativo

Diseño de proyectos

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

10.0 10.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

10.0 20.0

Evaluación del Portafolio: Simulación 20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Diseño de
proyectos

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

NIVEL 2: Marketing y comunicación digital

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 30

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

18 12

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
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LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Comunicación persuasiva y nuevo lenguaje publicitario

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Estrategia y planificación de medios

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
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CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Marketing Digital

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Gestión profesional de redes sociales y de la reputación en Internet

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA
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Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Políticas de comunicación multiplataforma

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

Comunicación persuasiva y nuevo lenguaje publicitario:

Componentes y técnicas de comunicación persuasiva.

Retórica y publicidad.

Creatividad persuasiva como generador de valor.

Recursos del lenguaje publicitario

Uso ético de la publicidad en el nuevo escenario comunicativo.

Estrategia y planificación de medios:

Los principales agentes en la Planificación de Medios.

Gestión de datos estadísticos.
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La medición de audiencias.

El proceso de planificación de medios.

Cambios en el escenario de medios y estrategias aplicables.

Marketing Digital:

Introducción al marketing digital.

Las áreas del marketing digital.

El concepto SEO y posicionamiento web.

Comportamientos y características del consumidor on line.

Gestión profesional de redes sociales y de la reputación en Internet:

La convergencia digital y sus nuevos paradigmas

Evolución del papel del community manager.

Visibilidad, viralidad y papel evolutivo de las redes sociales.

Estrategias de seguimiento y diagnóstico. Evaluación y análisis.

Nuevos modelos de negocio en la comunicación digital.

Políticas de comunicación multiplataforma:

Del escenario online al multiplataforma.

La comunicación corporativa multiplataforma y sus evoluciones.

Modelos de narrativas multiplataforma.

Desarrollo de la industria multiplataforma y sus modelos de negocio.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

COMPETENCIAS ESPECÍFICAS DE LA MENCIÓN EN MARKETING Y COMUNICACIÓN DIGITAL

CEMCD1 Aplicar los recursos y técnicas de la comunicación persuasiva.

CEMCD2 Dominar los principios fundamentales de la planificación de medios.

CEMCD3 Utilizar las técnicas utilizadas en marketing digital para optimizar el posicionamiento web.

CEMCD4 Gestionar las redes sociales y su papel en la nueva comunicación.

CEMCD5 Utilizar productivamente la comunicación multiplataforma.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado
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CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 60 0

Clases prácticas: Estudio de casos 30 0

Clases prácticas: Resolución de problemas 30 0

Tutorías 25 0

Trabajo autónomo 600 0

Prueba objetiva final 5 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Lección magistral

Lección magistral participativa

Estudio de casos

Resolución de problemas

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Evaluación del Portafolio: Estudio de
casos

20.0 30.0

Evaluación del Portafolio: Resolución de
problemas

20.0 30.0

Evaluación de la prueba objetiva final 40.0 60.0

5.5 NIVEL 1: Módulo de Prácticas Externas

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Prácticas externas

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Prácticas Externas

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No
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FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Prácticas externas I

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Prácticas Externas 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Prácticas externas II

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Prácticas Externas 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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5.5.1.3 CONTENIDOS

En la Materia Prácticas Externas I y II se garantizará que el estudiante adquiere en su totalidad las competencias prácticas del Grado, para ello, me-
diante el acercamiento a la realidad profesional se reforzarán las competencias que el estudiante ha comenzado a adquirir en otras materias del plan
de estudios. El estudiante podrá poner en práctica los conocimientos teórico prácticos adquiridos en el Título en un entorno empresarial en departa-
mentos de comunicación.

Se sitúa al estudiante ante un escenario de aprendizaje en un entorno real de trabajo que le permita construir y aplicar los conocimientos teóricos ad-
quiridos en la realidad profesional en empresas y departamentos del área de Comunicación. Los estudiantes podrán realizar estas prácticas en los es-
tudios de ATRESMEDIA y en diferentes empresas de amplio rango dentro de la comunicación a través de los convenios que mantiene la Universidad
Internacional de Valencia con diferentes entidades del sector descritos en el Criterio 7. Recursos. El estudiante estará tutelado por un tutor en el centro
de prácticas y un tutor académico en la Universidad. Además, tiene la opción del Autoprácticum, la Universidad conveniará con un centro profesional a
demanda del estudiante con la aprobación previa por el director del Grado.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE3 - Transmitir los contenidos de temas seleccionados a través de los distintos lenguajes y soportes multimedia en el ámbito de la
comunicación.

CE4 - Adaptar el desarrollo adecuado del discurso a los medios de comunicación

CE11 - Interactuar en situaciones comunicativas propias a la aplicación del inglés en un nivel B2 según el MECER.

CE12 - Comunicar oral y textual en ingles en un nivel B2 según el MECER.

CE13 - Generar información adaptada a los nuevos medios digitales

CE16 - Aplicar las TIC en los diferentes formatos comunicativos.

CE18 - Aplicar las especificidades del lenguaje audiovisual en el ámbito de la comunicación.

CE19 - Utilizar las nuevas plataformas y sus innovaciones.

CE20 - Aplicar la teoría de la imagen en el medio fotográfico creativo, documental y publicitario dentro de la comunicación
multiplataforma.

CE28 - Utilizar adecuadamente las fuentes documentales en la comunicación digital.

CE31 - Aplicar los fundamentos del diseño gráfico con un fin comunicativo en el diseño editorial y publicitario.

CE30 - Utilizar adecuadamente estrategias de comunicación corporativa.

CE33 - Aplicar los principios del diseño y la experiencia de usuario en la confección de páginas y aplicaciones web

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Tutorías 18 0

Estancia en el centro de prácticas 230 100

Elaboración de la Memoria de prácticas 50 0
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Autoevaluación 2 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Estudio de casos

Resolución de problemas

Trabajo Cooperativo

Diseño de proyectos

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Informe del tutor externo 20.0 20.0

Evaluación tutor académico 20.0 20.0

Memoria de prácticas 50.0 50.0

Autoevaluación 10.0 10.0

5.5 NIVEL 1: Módulo de Trabajo de Fin de Grado

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Trabajo Fin de Grado

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Trabajo Fin de Grado / Máster

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Trabajo Fin de Grado

5.5.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 3

CARÁCTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Trabajo Fin de Grado / Máster 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

No No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

5.5.1.3 CONTENIDOS

El Trabajo Fin de Grado consiste en la realización por parte del estudiante de un proyecto, memoria o estudio, en el que aplique y desarrolle los cono-
cimientos adquiridos en el las enseñanzas seguidas.

Debe ser realizado de forma individual y bajo la supervisión del director asignado. Estará orientado a la aplicación de las competencias de la titula-
ción. En el caso de que un alumno opte por una determinada mención, es recomendable que el TFG debe tenga la misma orientación.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la base de la
educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de
su área de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado como no
especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomía

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE22 - Desarrollar la propia marca personal en el ámbito de la comunicación en un contexto oral, escrito y audiovisual.

CE28 - Utilizar adecuadamente las fuentes documentales en la comunicación digital.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Tutorías 10 0

Desarrollo del Trabajo Fin de Grado 139 0

Exposición y defensa del Trabajo Fin de
Grado

1 100

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES
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Estudio de casos

Resolución de problemas

Diseño de proyectos

Seguimiento

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Informe del tutor del Trabajo Fin de Grado 30.0 30.0

Evaluación del tribunal del Trabajo Fin de
Grado

70.0 70.0
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6. PERSONAL ACADÉMICO
6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOS HUMANOS

Universidad Categoría Total % Doctores % Horas %

Universitat Internacional Valenciana Profesor Director 5.6 100 25

Universitat Internacional Valenciana Profesor
Contratado
Doctor

16.7 100 59,2

Universitat Internacional Valenciana Profesor
colaborador
Licenciado

33.3 0 83,5

Universitat Internacional Valenciana Catedrático de
Universidad

5.6 100 83,2

Universitat Internacional Valenciana Ayudante Doctor 38.9 100 54

PERSONAL ACADÉMICO

Ver Apartado 6: Anexo 1.

6.2 OTROS RECURSOS HUMANOS

Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS
Justificación de que los medios materiales disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.

8. RESULTADOS PREVISTOS
8.1 ESTIMACIÓN DE VALORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACIÓN % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %

60 20 80

CODIGO TASA VALOR %

No existen datos

Justificación de los Indicadores Propuestos:

Ver Apartado 8: Anexo 1.

8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOS RESULTADOS

Uno de las líneas en las que trabaja la VIU actualmente es la de poder analizar de forma minuciosa sus procesos de trabajo interno y sus resultados.
Con este fin la universidad ha establecido un procedimiento que tiene como objetivo interaccionar con las diferentes instancias de la Universidad que
realizan o utilizan la evaluación de estudiantes, con el fin de analizar y ajustar los procedimientos de evaluación, así como evaluar los resultados de las
diferentes titulaciones.

Uno de los aspectos importantes a tener en cuenta en la evaluación de la Calidad del Título de Máster es el de realizar un seguimiento sistemático del
desarrollo del mismo, así como revisar todo el contenido del programa formativo, desde los objetivos hasta las competencias o los resultados obteni-
dos, utilizando toda la información disponible, así como las actuaciones del profesorado implicado.

La VIU, a través de la Comisión de Calidad del Título de Grado o Máster (CCT), analiza y tiene en cuenta la calidad de la formación proporcionada y
del profesorado que la imparte, estableciendo las propuestas de mejora que se deriven de dicho análisis. Para ello se dota de procedimientos que le
permitan garantizar que se miden, analizan y utilizan los resultados obtenidos.

Esta labor puede ser establecida para la evaluación y mejora de calidad de la enseñanza y del profesorado, en las siguientes fases:
1. Análisis de la información y toma de decisiones: A partir de la información recopilada, donde se verán reflejadas las fortalezas, debilidades del título y la infor-

mación aportada por el Coordinador del Grado o del Máster a través de un informe de valoración de la calidad de la enseñanza y del profesorado, la Comisión de
Calidad del Título (CCT), propondrá las mejoras relativas a estos indicadores para que se tomen las decisiones necesarias.

2. Sistema para la revisión, mejora y seguimiento del programa: Para la puesta en marcha y seguimiento de las propuestas de mejora, la Comisión de Calidad del
Título (CCT) diseñará el Plan de Mejora Anual del Título, donde se definirán los indicadores de seguimiento de las acciones propuestas y se establecerá la tem-
poralización para su cumplimiento en el siguiente curso académico.

3. Dicho plan será remitido a los órganos universitarios implicados en el desarrollo del mismo, y será tomado como referente para la realización del Informe Públi-
co de Calidad del Título.

4. Transcurridos dos años de la implantación del Título de Grado o Máster se realizará una valoración de los avances y mejoras producidas en la calidad de la ense-
ñanza, resaltando el grado de mejora en los indicadores de este procedimiento. Esta memoria de seguimiento será realizada por la Comisión de Calidad del Título
(CCT), que emitirá un informe sobre el estado del Sistema de Garantía de Calidad del título, de los indicadores de calidad del mismo y, en su caso, realizará nue-
vas recomendaciones de mejora que serán integradas en el Plan de Mejora del siguiente año. Este informe será enviado al Equipo de Dirección y quedará archi-
vado en el Área de Estudios y Calidad, a disposición de los órganos universitarios implicados en la garantía de calidad del Título.

5. Todos los informes y documentos creados a partir de la valoración de este punto pasarán a formar parte del Registro Documental de Título, cuyo contenido per-
mitirá conocer y tomar decisiones que afecten a la calidad de la enseñanza y del profesorado.

El objeto es presentar cómo la Universidad garantiza que se mida y analice la calidad de la enseñanza del programa formativo del Título de Grado o
Máster y cómo se toman decisiones para mejorar los procesos.
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De esta manera, se pretende comprobar si se han seguido las siguientes actuaciones que conforman la calidad de la enseñanza del Título de Grado o
Máster:
· Difundir el programa formativo y captar nuevos estudiantes.

· Facilitar la adaptación e integración de los nuevos estudiantes: plan de acogida, cuyo contenido variará en función de sus características (si provienen de otros
países, por ej.)

· Proporcionar orientación académica a los estudiantes en su formación (charlas informativas generales, tutorías, por ej.)

· Fomentar la participación de los estudiantes en los programas de movilidad.

· Coordinar al profesorado sobre contenidos y actividades de enseñanza, aprendizaje y evaluación. - Proporcionar apoyo al aprendizaje de aquellos estudiantes que
lo necesiten.

· Proporcionar orientación profesional a los estudiantes: transición al trabajo, otros estudios.

9. SISTEMA DE GARANTÍA DE CALIDAD
ENLACE https://www.universidadviu.es/download/file/10892/

10. CALENDARIO DE IMPLANTACIÓN
10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACIÓN

CURSO DE INICIO 2021

Ver Apartado 10: Anexo 1.

10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACIÓN

No procede.

10.3 ENSEÑANZAS QUE SE EXTINGUEN

CÓDIGO ESTUDIO - CENTRO

11. PERSONAS ASOCIADAS A LA SOLICITUD
11.1 RESPONSABLE DEL TÍTULO

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

29184724R Monica Rodriguez Gasco

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

C/Pintor Sorolla, 21 46002 Valencia/València Valencia

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

estudios@universidadviu.com 961924965 961924951 Directora de Calidad y Estudios

11.2 REPRESENTANTE LEGAL

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

24356551B Eva María Giner Larza

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

C/Pintor Sorolla, 21 46002 Valencia/València Valencia

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

estudios@universidadviu.com 961924965 961924951 Rectora

11.3 SOLICITANTE

El responsable del título no es el solicitante

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

11432754Y María Belen Suárez Fernández

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

C/Pintor Sorolla, 21 46002 Valencia/València Valencia

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

estudios@universidadviu.com 961924965 961924951 Secretaria general
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Apartado 2: Anexo 1
Nombre :2. Justificacion .pdf

HASH SHA1 :62CBE4D266BEC3D87A597571E0518F27684D6F58

Código CSV :399418982766850399869728
Ver Fichero: 2. Justificacion .pdf
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Apartado 4: Anexo 1
Nombre :4.1 Sistemas de comunicacion previo.pdf

HASH SHA1 :A251485522F96C07A9EBF5B47AD975221BD09E68

Código CSV :382142156663218511478813
Ver Fichero: 4.1 Sistemas de comunicacion previo.pdf
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Apartado 5: Anexo 1
Nombre :5. Planificacion de la enseñanza.pdf

HASH SHA1 :BBD986CFBC578FBC19F2751EE2C20DA1A93EC465

Código CSV :399418961210920226075859
Ver Fichero: 5. Planificacion de la enseñanza.pdf
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Apartado 6: Anexo 1
Nombre :6.1 Profesorado .pdf

HASH SHA1 :971835A6953A58DE2BCBBFB47B16233407161448

Código CSV :382232804388953492507498
Ver Fichero: 6.1 Profesorado .pdf
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Apartado 6: Anexo 2
Nombre :6.2 Otros Recursos Humanos.pdf

HASH SHA1 :47F4BCD2DD7612456BFC1F282BFA046958E5D853

Código CSV :382159814046396479025466
Ver Fichero: 6.2 Otros Recursos Humanos.pdf
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Apartado 7: Anexo 1
Nombre :7. Recursos Materiales y Servicios.pdf
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10. CALENDARIO DE IMPLANTACIÓN 


10.1. Cronograma de implantación de la titulación. 


El presente título se comenzará a implantar en el curso 2021/2022.  


 


Las 60 plazas de nuevo ingreso ofertadas se distribuirán de la siguiente forma: 


CONVOCATORIA Nº PLAZAS NUEVO INGRESO OFERTADAS 


Octubre 60  


 


 


El calendario de implantación de la convocatoria es el siguiente: 


 


 


 


 


 


La primera edición se prevé para Octubre de 2021, empezando ésta con los dos primeros cursos 


ofertados.  En la edición de 2022/23, la titulación se ofertará en los tres primeros cursos y, en la 


edición de 2023/2024 se ofertará en su totalidad.  


 


 2021/2022 2022/2023 2023/2024 


Cursos implantados 1º y 2º 1º, 2º y 3º 1º, 2º, 3º y 4º 


 


CONVOCATORIA OCTUBRE 


Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Sep 
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Denominación del Título 
Graduado o Graduada en Comunicación por la 
Universitat Internacional Valenciana 


Menciones 
Mención en Periodismo en los Nuevos Medios, 
Mención en Comunicación Audiovisual en Red, 
Mención en Marketing y Comunicación Digital 


Universidad solicitante Universitat Internacional Valenciana 


Universidad/es participante/s Universitat Internacional Valenciana 


Centro/s Facultad de Artes, Humanidades y Comunicación 


Rama de Conocimiento Ciencias Sociales y Jurídicas 


 
 
RECOMENDACIONES 
 


Se recomienda eliminar de la memoria las referencias a “Prácticas Escolares” por no ser objeto 


de este Título.  


 


Siguiendo la recomendación de la Comisión de Evaluación de la ANECA, se eliminan todas las 


referencias a “Prácticas Escolares”.  


 


Además, se han incluido metodologías docentes que no han sido utilizadas en ninguna materia: 


M05. Simulación y M08. Revisión Bibliográfica. Se recomienda eliminarlas de la memoria.  


 


Siguiendo la recomendación de la Comisión de Evaluación de la ANECA, se eliminan del listado 


de metodologías docentes la M05. Simulación y la M08. Revisión Bibliográfica 
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2. JUSTIFICACIÓN 


 


La Universidad Internacional de Valencia (VIU) es una universidad reconocida por el Mi-


nisterio de Educación, Cultura y Deporte de España. Fue fundada e impulsada por la Generalitat 


Valenciana, dentro del Sistema Universitario Público Valenciano, con objeto de promover la for-


mación on line más allá de nuestras fronteras. Desde el año 2014 el Grupo Planeta entró a for-


mar parte del consejo de administración de la universidad, adquiriendo el 70% de participación 


de la universidad; el 30% restante sigue en manos de la Generalitat Valenciana, resultando a día 


de hoy un ejemplo de colaboración entre sector privado y sector público.  


Es una universidad joven que comparte con las universidades más clásicas el respeto por 


la educación superior. Nuestra oferta docente consta de grados, másteres oficiales, másteres 


propios y cursos de experto que revisamos y ampliamos cada año con el objetivo de ofrecer 


siempre a los alumnos una formación completa y actualizada en base a las necesidades forma-


tivas del mercado laboral. 


La VIU se caracteriza por su modelo metodológico a través de tecnologías TIC, que verte-


bra el conjunto del proceso de enseñanza y aprendizaje de la institución. Es una Universidad de 


modalidad a distancia según manifiesta el informe REACU Orientación para la elaboración de 


títulos de grado y máster en enseñanza no presencial y semipresencial del 26 de febrero de 2018, 


en el que se dan orientaciones complementarias y adicionales a los protocolos, manuales y guías 


de evaluación de títulos que son de aplicación en cada una de las Agencias de Evaluación, facili-


tando información tanto a evaluadores como a las Instituciones de Educación Superior sobre 


aspectos a tener en cuenta en  modalidad “no presencial” y “Enseñanza “online” (virtuales), 


cuando la enseñanza "no presencial" utiliza como principal medio para el desarrollo de las acti-


vidades formativas las TIC, dejando aparte las actividades de evaluación, que podrán en su caso 


organizarse de manera "presencial".” 


En el Grado en Comunicación, comparte espacio físico en ciertas asignaturas de carácter 


práctico que requieren de instalaciones para la adquisición de las competencias asignadas. Este 


aspecto está detallado en el desarrollo de la Memoria de Verificación. 
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2.1. Justificación del título propuesto, argumentando el interés académico, científico o 
profesional del mismo.  


 
El Grado en Comunicación que aquí presentamos se adapta a las nuevas necesidades de un 


mundo y un mercado cada vez más globalizado e interconectado y enfoca la formación de sus 


futuros egresados para trabajar y desarrollarse en la era de la comunicación multiplataforma. 


Una era caracterizada por la convergencia de medios de comunicación, por la cultura participa-


tiva y por el fenómeno de las redes sociales como nueva forma de expresión y sociabilización. 


Pero también por una precarización de la información como medio de trabajo, por un requeri-


miento incesante de conocimientos tecnológicos, promocionales y empresariales a los comuni-


cadores. Y al mismo tiempo, por una ausencia de profundización en elementos clave para la 


formación humanística del profesional como la redacción de textos, el análisis discursivo, el con-


texto histórico-social o la ética aplicada a la comunicación. El combinado crea un panorama de 


gran necesidad en la formación de nuevos comunicadores, pero también de grandes riesgos de 


que las capas formativas más técnicas no sean las precisas para el mercado en desarrollo, o que 


esas capas anulen la esencia de cómo se debe comunicar de manera responsable, precisa y crea-


tiva. Al mismo tiempo, tal es la fuerza de la combinación descrita, que la Federación de Asocia-


ción de Periodistas de España (FAPE) ha decidido este 2019 en asamblea extraordinaria que, a 


partir de 30 de marzo del 2020, sólo los graduados en Comunicación, o bien en Periodismo o 


Comunicación Audiovisual, podrán formar parte de la federación. En este sentido, el presidente 


de la FAPE, Nemesio Rodríguez llegó a afirmar el pasado 23 de julio, en un debate organizado 


por la Asociación Nacional de Informadores de la Salud (ANIS): “si decimos que cualquiera puede 


trabajar como periodista, sin formación alguna en periodismo, estamos dando un formidable 


argumento a los editores para que nos paguen salarios ridículos por lo que seríamos: personas 


sin estudios”. Y añadió, “una forma de hacer que se valore nuestro trabajo es exigir la titulación” 


(declaraciones completas en http://fape.es/nemesio-rodriguez-hay-que-preguntarse-quien-se-


beneficia-de-ningunear-una-carrera-universitaria-y-de-defender-que-cualquiera-puede-ejer-


cer-el-periodismo/). Llega, con todo, un momento en que una titulación como la que se plantea 


ayude a resolver esta situación, tanto en relación a las necesidades presentes como las futuras.  


Especialmente en un tiempo, como el que nos envuelve, en que la información se ha convertido 


en comunicación, desde un punto de vista más complejo y engorroso. 


Lo que se conocía antes como “comunicadores” eran redactores, locutores, reporteros, trans-


misores de información al gran público que podían derivarse hacia lo audiovisual o lo persuasivo, 


pero que venían de un tronco clave: el de la información. Ese paradigma tradicional de la infor-


mación, nos recuerda Roberto Savio en su texto El periodismo de hoy: una elección entre el mer-


cado y la gente, (Cuadernos Iberoamericanos, 2015) era una estructura vertical en la que unos 


profesionales transmitían hechos y puntos de vista a un gran número de destinatarios, un pro-


ceso de un solo sentido. Desde los medios de comunicación de masas tradicionales, el redactor 


ilustraba a los receptores de información, para que conocieran su tiempo y su mundo. Hoy, sin 


embargo, Internet ha acabado con este acceso clásico a la información, abaratándolo hasta la 


gratuidad, y que ahora está basado no tanto en los contenidos que difunden las empresas e 


instituciones de forma unívoca y unidireccional, sino, también en el contenido que emiten los  


 


C
SV


: 3
99


41
89


82
76


68
50


39
98


69
72


8 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



http://www.anisalud.com/

http://fape.es/nemesio-rodriguez-hay-que-preguntarse-quien-se-beneficia-de-ningunear-una-carrera-universitaria-y-de-defender-que-cualquiera-puede-ejercer-el-periodismo/

http://fape.es/nemesio-rodriguez-hay-que-preguntarse-quien-se-beneficia-de-ningunear-una-carrera-universitaria-y-de-defender-que-cualquiera-puede-ejercer-el-periodismo/

http://fape.es/nemesio-rodriguez-hay-que-preguntarse-quien-se-beneficia-de-ningunear-una-carrera-universitaria-y-de-defender-que-cualquiera-puede-ejercer-el-periodismo/

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=399418982766850399869728





Grado en Comunicación 
 


4 


 


 


usuarios a través de redes sociales tras recibir la información. De esta forma, las audiencias so-


ciales por un lado, y el ecosistema digital por el otro, redefinen radicalmente el contexto de la 


comunicación, sus enseñanzas y las funciones demandadas a sus profesionales. Jenkins, en su 


obra Convergence culture (Paidós, 2008), destacaba la autoría cooperativa, la co-creación y la 


inteligencia colectiva como los elementos clave del nuevo contexto de integración comunicativa, 


que evoluciona hacia un modelo multidireccional horizontal. Esto ha dado lugar a un modelo de 


narrativa comunicativa donde los nuevos y los viejos medios chocan y se integran; donde el po-


der del productor y del consumidor informativo interaccionan de maneras impredecibles. Se 


establece una comunicación que combina diferentes medios y plataformas, donde los consumi-


dores asumen un rol activo y deciden qué contenidos interesan, clicando sobre ellos. Ello obliga 


a los profesionales de la comunicación a actualizar su perfil e incorporar habilidades digitales 


que se adapten a estos nuevos estilos y a gestionar la intervención de los internautas para que 


no esté al mismo nivel que la de los redactores (es un modo de controlar el fenómeno de los 


foros digitales de lectores asociados a los medios tradicionales, donde se vierten opiniones de-


nigrantes de todo tipo). La crisis económica, se ha unido a este marasmo estructural, propi-


ciando la necesidad de un profesional de medios transversal que resulte, para las empresas me-


diáticas, eficientemente productivo. Un profesional capaz de llevar las redes sociales a empre-


sas, pero también de ser periodista o de generar contenidos audiovisuales, así como de poten-


ciar la comunicación digital corporativa, según el caso, definido por el momento o la coyuntura 


sectorial. Que puede pasar de informar de cultura a generar una productora propia para crear 


contenido parcelado dentro de magazines audiovisuales. 


Y de hacerlo con agilidad atractiva, y, cuando se requiere, con profundidad, generando su propio 


estilo (o marca personal). De un modo u otro, con adaptabilidad y solvencia competitiva. Parece 


claro que quien sea capaz de llevarlo a cabo de un modo más riguroso, y también más preemi-


nente, podrá marcar diferencia y aportar mejoras a un mundo, el de la comunicación, que está 


viviendo una transgresión definitiva, mayor que cuando se pasó en las redacciones de la má-


quina de escribir al ordenador. Y se antoja más necesario un refrendo ético y de verdadero co-


nocimiento de las estructuras investigativas y éticas de la comunicación que ayude a paliar el 


crecimiento de fake news auspiciadas por diarios digitales vergonzosamente escandalosos que 


operan sin ningún pudor, como si se tratase de medios de referencia. Discernir esas situaciones 


resulta clave para formar profesionales que aporten valor verdadero a la sociedad. 


 


Porque con la expansión de la red de redes, los medios de comunicación fueron repentinamente 


desafiados como guardianes sociales, como recordaba Roberto Savio en el texto previamente 


referido. Las noticias más vistas en la red por los internautas se tienen desde entonces por las 


más relevantes para los medios, y lo mismo sucede respecto a todo tipo de contenidos: las visitas 


a YouTube se imponen a los espacios televisivos tradicionales, los podcasts digitales ganan te-


rreno a los magazines radiofónicos y las plataformas que combinan periodismo documental y 


series de ficción arrasan con la televisión en abierto. Los periódicos han visto bajar su circulación 


hasta la extenuación, ya que los internautas, en la red, pueden adaptar su información y de 


acuerdo a sus intereses. Los medios de comunicación ya no son el negocio que han sido y la 


reacción ha sido concentrarlos con el fin de reducir los costos. Esto ha sido acompañado por un 


cambio serio de la deontología, puesto que, aún más tras la crisis económica que se inició en 


2007, hay que vender para sobrevivir. Los medios son cada vez más transversales, con cada vez  
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menos estructura, pero necesitados de cada vez mejores profesionales, que sean capaces de 


crear su propia empresa, incluso su propia marca personal, su propia autonomía que los puede 


consolidar como colaboradores de diversos medios y diversas facetas (combinación de commu-


nity manager y redactor informativo, por ejemplo). Hoy en día, los comunicadores tienen una 


herramienta infinita a su alcance: el acceso (relativamente) barato a la tecnología, la nube, las 


capas comunicativas digitales, la simplicidad aplicada a la obtención de datos telemáticos a tra-


vés de los consorcios informativos. La posibilidad entrevistar a personas sin necesidad de viajar 


a reunirse con ellos, el uso de teléfonos móviles que les permiten usarlos para tomar fotografías 


de calidad desafiante, para grabar a la vez imagen y sonido, transmitirlo todo, editar lo que 


deseen a una velocidad imbatible. La economía de medios se ha impuesto, y favorece el acto 


comunicativo (informativo y persuasivo), como nunca antes. La diferencia estriba en saber qué 


observar, qué transmitir, qué contar, en la capacidad de moverse con un discurso propio, en la 


que el comunicador aporte algo distintivo, tras esforzarse fuertemente en ello. 


El objetivo del título que se plantea aquí es, por tanto, el de guiar a los estudiantes hacia esa 


desembocadura  de manera distintiva y crítica; con unas herramientas online que les favorece 


la inmersión en tiempo real desde donde estén, y desde cualquier dispositivo móvil, a clases que 


avanzan conectadas a la actualidad inmediata del sector;  que les permitirán formarse a través 


de una plataforma digital como lo son los medios hacia los que van a adentrarse; ganando ex-


periencia en las instalaciones multiplataforma  tutelados por profesionales reconocidos; refor-


zados por la experiencia docente de académicos especialmente versados en el universo e-pre-


sencial; en un flujo discursivo que les permita, día a día, sesión a sesión, aprovechar el uso inte-


ligente de la tecnología (que facilita el periodismo, la transmisión audiovisual o el manejo de la 


comunicación corporativa a través de teléfonos inteligente, prescindiendo de las antiguas gra-


badoras o densos dispositivos  de imagen y sonido), pero con un bagaje ligado tanto al pensa-


miento crítico como a la evolución de la redacción en cualquier formato;  empezar a  pensar lo 


antes posibles como comunicadores del momento, y del futuro. 


 


Lo que acabamos de exponer permitirá para esta titulación subsanar las carencias, o problemas, 


que los comunicadores españoles menores de 30 años, encuentran a los actuales grados univer-


sitarios en Periodismo y/o Comunicación Audiovisual, según el Informe Anual de la Profesión 


Periodística 2018, realizado por la Asociación de la Prensa de Madrid (APM),en colaboración con 


la Federación de Asociaciones de Periodistas de España (FAPE), la Federación de Sindicatos de 


Periodistas (FeSP), el Sindicat de Periodistes de Catalunya (SPC), las secciones de periodistas de 


la Unión General de Trabajadores (UGT), de la Confederación Nacional del Trabajo (CNT) y de la 


Asociación de Informadores Gráficos de Prensa y Televisión (ANIGP-TV). El informe ha contado 


con la participación de 1.694 comunicadores, con un descenso respecto a años anteriores entre 


quienes se dedican al periodismo (56%) y aumenta el de los que se dedican a la comunicación 


corporativa y/o audiovisual (44%). Respecto a los comunicadores noveles, se analiza una mues-


tra de 102 profesionales de toda España, de la que el 22% tiene el doble grado de Periodismo y 


Comunicación Audiovisual, con lo que se detecta una tendencia a aglutinar diferentes titulacio-


nes en busca del concepto transversal de “comunicación”.  Cabe referir que, de entre ese 22%, 


el 87% son mujeres, más vinculadas y decididas a explorar un futuro laboral más avanzado.  Otro 


dato relevante de este análisis es que el 71 % considera que los estudios universitarios no pro-


porcionan un conocimiento suficiente para el ejercicio profesional real. Al preguntar por las  
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áreas en las que, en su opinión, se necesitaría profundizar, el 98 % consideran que debe aumen-


tar la formación tecnológica; el 76 % se inclinan por una mayor formación de tipo empresarial, 


y un contundente 66 % piensan que es necesaria una mayor formación humanística. Esta falta 


de conexión se empareja con que un 65% declara que trabaja con contrato, temporal en su ma-


yor parte y que el 55% de los que trabajan lo hacen por una retribución inferior a 1.000 euros 


mensuales, dándose un 14% que no tiene trabajo. El informe indica que las demandas formati-


vas responden claramente a las exigencias de entornos laborales donde cada vez más se solicitan 


perfiles adaptados a la de la digitalización y a un concepto envolvente y circular de la comunica-


ción tecnológica, y, que, por otra parte, responden al peso creciente del emprendimiento y el 


trabajo como colaborador, que exige una cierta preparación autónoma, que incluye el desarrollo 


de la marca comunicativa personal, para afrontar la vida laboral. Complementariamente, la re-


ferencia a la formación humanística es también muy relevante, puesto que las empresas del 


sector acostumbran a dar por supuesto un fuerte contenido humanístico en los profesionales 


que les llegan desde las universidades en capacidad de análisis investigativo, redacción de con-


tenidos, nociones sólidas de cómo documentarse, reflexión crítica y cultura global que, cuando 


no se cumple, sólo redunda en una comunicación deficiente y en una necesidad de supervisión 


demasiado intensiva de su labor.  Como parte del informe, se les pidió a los encuestados que 


estaban trabajando en el periodismo activo que valoraran de 1 (muy importante) a 5 (poco im-


portante) las características que más valoran del desempeño de su profesión como comunica-


dores, y con las puntuaciones más altas entre las más importantes aparecían: tener capacidad 


de analizar las situaciones (1,75), promover la tolerancia y la diversidad cultural (1,75), e intentar 


relejar una pluralidad de opiniones y ofrecer información que permita a la gente tomar sus pro-


pias decisiones (1,80). Sin embargo, las que menos valoraban tenían que ver con fijar la agenda 


política, atraer grandes audiencias u ofrecer entretenimiento a través de su trabajo. Parece claro 


que, una vez dentro de la profesión, quienes hace poco que han pasado por la universidad, lo 


que desean es ser capaces de ofrecer rigor, de sentirse bien consigo mismos a través de la parte 


más digna de lo que significa comunicar.  


 


Es por ello que el grado que se plantea desde la Universitat Internacional Valenciana cubre todas 


estas voluntades y expectativas, de un modo interrelacionado entre las opciones comunicativas 


de mayor futuro. La Universidad ha adquirido experiencia en los títulos del área de Comunica-


ción con su Máster Universitario en Comunicación Social de la Investigación Científica, un Título 


de orientación investigadora centrado en la comunicación de la ciencia y la tecnología, que ha 


pasado favorablemente su proceso Renovación de la Acreditación durante el año 2019. En este 


título, docentes e investigadores centrados en este campo o en terrenos adyacentes que puedan 


conectarse con lo que plantea el Máster, impulsan al alumno en uno de los campos específicos 


de relevancia especializada en el tiempo actual, aunque sin renunciar a un amplio estudio de los 


rudimentos básicos de la comunicación.   


Esta filosofía es llevada a los mayores terrenos (aunque de un modo más transversal y menos 


intensamente específico) es la que marca la disposición del Grado en Comunicación que se pre-


senta en estas líneas. Realmente, el Grado permitirá a los estudiantes, en el último curso, espe-


cializarse en tres menciones de gran relevancia dentro del espectro laboral y formativo en nues-


tro país. La primera, Periodismo en los Nuevos Medios, con énfasis en la redacción digital y en 


la aplicación del periodismo de investigación y el desarrollo de datos, así como la relación del  
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periodismo con la política y la economía ; la segunda, Comunicación Audiovisual en Red, en la 


que se adentra a través de Internet en la narrativa transmedia, y crossmedia, que está impo-


niéndose como generación de contenidos audiovisuales en plataformas globales (incluidas la de 


los grandes grupos españoles), en la edición multimedia y en el conocimiento detallado de las 


aplicaciones móviles. Finalmente, podrá optar por la Comunicación Persuasiva Digital, en pleno 


auge de la comunicación corporativa y la potenciación de las empresas e instituciones a través 


de la expansión digital en red, donde se revisa el nuevo lenguaje publicitario aplicado a la plani-


ficación de medios, el marketing digital y la gestión de la reputación de las empresas (y hasta de 


los individuos) en la red.  


En cada una de las menciones, y siguiendo la tradición de estudios en comunicación de institu-


ciones británicas especialmente destacadas en los estudios sobre los medios como la University 


of Leeds o Leicester University, los trabajos de final de grado tendrán un componente de ensayo 


sobre un tema, derivado de las materias de cada mención, en el que el estudiante profundizará, 


para anexar una propuesta de proyecto profesional determinado absolutamente realista que 


debe estar sustentada por todo precepto de viabilidad (incluida la económica). Se fomenta así 


el talento a través de un enfoque práctico, que permite al alumnado definir su propio itinerario 


de especialización, a través de la recopilación de materias optativas adaptadas a las nuevas exi-


gencias de los medios. También, en este caso desde el tercer curso, el grado se irá marcando un 


enfoque práctico con 300 horas de prácticas externas profesionales en empresas del sector de 


la comunicación. De esta manera, los estudiantes son quienes perfilan y deciden libremente su 


currículum conforme no solo a sus intereses académicos sino también pensando en sus aspira-


ciones profesionales. La posibilidad de escoger y combinar entre asignaturas de diferentes dis-


ciplinas les permite asomarse a diferentes facetas del proceso creativo y conocer las dinámicas 


de trabajo y las rutinas profesionales de modo multidisciplinar.  


Rutinas, además, cabe resaltar, que tratarán a lo largo de los diferentes cursos de la mano de 


diferentes profesores con un alto recorrido de profesionalidad. Para la titulación, la Universidad 


Internacional de Valencia, cuenta con la colaboración del conglomerado mediático multimedia 


ATRESMEDIA (parte del grupo Planeta) que ofrece de modo preferente profesionales con expe-


riencia docente para la conducción de algunas de las materias más prácticas, así como aquellos 


Trabajos Fin de Grado que estén más relacionados con su especialidad. Nombres con trayectoria 


relevante provenientes del ámbito de la escritura digital, la radio, TV, o de plataformas de con-


tenido. Profesores, entre otros, como Helena Resano presentadora de la primera edición de la-


Sexta Noticias; Vicente Vallés, director y presentador Antena 3 Noticias 1; o Jorge Gallardo, sub-


director del magazine matinal Espejo Público en Antena 3. De hecho, será en las instalaciones 


del grupo ATRESMEDIA en San Sebastián de los Reyes (Madrid) donde se impartirán las materias 


que necesiten de una práctica en un formato físico, aquellas en las que convenga una tutoriza-


ción presencial en relación al uso de ciertos dispositivos audiovisuales (determinadas cámaras, 


sala de trabajo con el software de edición de vídeo Avid Media Composer).  En total, será un 


20% de las materias las que se cursarán en estas instalaciones, preparadas de modo preciso para 


la aplicación profesional de última generación, con lo que esto puede suponer de mejora de 


asimilación de conocimientos para los estudiantes. 


Esta relación con ATRESMEDIA ya ha dado como fruto titulaciones en la Universitat Internacional 


Valenciana como el Máster en Periodismo Multimedia y el Máster en producción y Dirección de 


Contenidos Audiovisuales, con un porcentaje presencial de un 25%. Son títulos que se inician  
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como máster propio, pensados para la profundización en la aplicación profesional. Está previsto 


el desarrollo próximo de diferentes másteres dentro del Área de Comunicación de la universidad 


de similar ímpetu y forma de plasmación, como impulso real y en condiciones a los alumnos 


dentro de la complejidad del universo mediático de hoy. Junto con el Máster Universitario en 


Comunicación Social de la Investigación Científica que lleva años en ejercicio en la Universidad, 


este camino iniciado facilita el impulso y la concreción del Grado en Comunicación que aquí se 


dispone.  


En sus primeros cursos se establecen, como se ha adelantado ya, las asignaturas de con-


tenido más teórico, transversal y humanista, centradas en la labor formativa, tradicional e his-


tórica de los medios. De este modo, la inmersión en Inglés, la revisión de las nociones claves del 


análisis del discurso, la deontología y los géneros, la oratoria, la historia y las relaciones interna-


cionales, forman un colchón académico e intelectual envolvente sobre el que perfilar las poste-


riores asignaturas totalmente insertas en las  variantes digitales, en la conjunción con los profe-


sionales de ATRESMEDIA, en la expansión comunicativa a través de Internet, y en la especializa-


ción adaptativa al mundo profesional partiendo de una esencia clara y común. Un magma con-


junto que finalmente permitirá una especialización, pero sin renunciar a un conocimiento total-


mente transversal, lo que no aparta al futuro egresado de uno u otro campo, sino que, desde el 


mayor dominio de uno, le conecta con todos. Un interés determinado por el ya perfilado nuevo 


entorno global comunicativo, que nace como resultado del impacto tecnológico y de la conse-


cuente convergencia de medios, así como de la emergencia de una audiencia social, que inter-


actúa. Los nuevos procesos de producción de la comunicación, bien se trate de contenido infor-


mativo (Periodismo), de contenido persuasivo (Publicidad) o de narrativa audiovisual, contem-


plan una concepción de carácter interconectado, conjunta, aunque conserven su personalidad 


y su definición (y es por esto que se exponen en el Grado como menciones especializadas), para 


ofrecer nuevas respuestas a los interrogantes que derivan del nuevo escenario de convergencia 


de medios. Avances que han hecho que la generación y el consumo de contenidos hayan evolu-


cionado hasta permitir a los ciudadanos producir y visualizar material audiovisual de alta calidad 


desde nuestro móvil, por ejemplo. De hecho, el 68% de los internautas utiliza los teléfonos inte-


ligentes para el consumo de diarios digitales, según el informe de la Asociación de la Investiga-


ción de Medios de Comunicación (AIMC) de 2019. El 52,8% de los internautas lee un diario online 


cada día y casi el 16% de los internautas consume al menos un periódico en papel y otro online. 


Los internautas que leen diarios en formato papel repasan 1,6 cabeceras distintas cada día y 1,9 


digitales. El 15,3% de los internautas ha leído algún suplemento en formato papel en la última 


semana y un 4,1% en edición electrónica. El consumo comunicativo ha cambiado, y la transmi-


sión de la misma, también. Y el formato móvil y portable ha sustituido al formato tradicional de 


un modo definitivo, trascendente y expansivo.  


 


 


 


Según el informe Infoadex1  en 2017 se registró un crecimiento del volumen interanual 


de la inversión publicitaria, tanto en medios convencionales como no convencionales, lo que  


                                                 
1 Datos extraídos del Estudio Infoadex de la Inversión publicitaria 2018. Página 12 http://www.infoadex.es/home/wp-


content/uploads/2018/02/Estudio-InfoAdex-2018.pdf 
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supuso el último año el 1’07 % del Producto Interior Bruto español. Estos datos sitúan a la Co-


municación más allá de una profesión y más cerca de un elemento consustancial a la vida del 


siglo XXI. De la misma manera, según el último informe Global Ad Spending: The eMarketer Fo-


recast2, elaborado por eMarketer.com, el gasto global en medios aumentó, a nivel global, 


un 7,4% durante 2018, hasta alcanzar los 628.630 millones de dólares. Además, los medios di-


gitales se correspondieron con el 43,5% de la inversión en comunicación, gracias al aumento 


global del gasto en comercio electrónico y el cambio de los espectadores, que están abando-


nando cada vez más la televisión tradicional en favor de canales multiplataforma. Para el año 


2020 el desarrollo digital supondrá cerca del 50% del gasto global en comunicación. Crecerá de 


forma constante a un ritmo de más del 5% anual hasta el 2022. A pesar de las preocupaciones 


políticas y económicas de muchos mercados, el incremento del sector de la comunicación y del 


negocio publicitario digital producirá un significativo incremento de las ganancias del sector. 


Con respecto a las competencias y habilidades demandadas por el sector, afirma Gart-


ner3 que el empleo digital aumentará un 500% de aquí a 2028 y que las competencias relacio-


nadas con las nuevas tecnologías resultarán imprescindibles para acceder a un empleo estable. 


Resultará, realmente, una constante entre los requisitos y habilidades demandados a los profe-


sionales de la comunicación, junto a otras habilidades como el conocimiento de inglés aplicado 


al espacio comunicativo, el trabajo en equipo, el emprendimiento y la igualdad social. Todas 


estas cuestiones se filtran a través del desarrollo del plan de estudios del grado propuesto, pro-


pagando vía el concepto e-presencial la esencia misma de la cultura comunicativa digital, con la 


voluntad de hacerla accesible a un estilo de alumnos de amplio rango que puede así beneficiarse 


de esta transversalidad conceptual y en expansión. 


 


 


Un indicador del creciente interés científico sobre los nuevos caminos de la comunica-


ción en entornos abiertos es la creación de asociaciones de investigación y redes originadas para 


el estudio de los medios digitales como la European Communication Research and Education 


Association (ECREA), principal organización europea de investigadores de comunicación que 


cuenta con una sección destinada a la cultura digital, a sus ventajas y a peligros como la expan-


sión de noticias falsas o de desarrollo fraudulento (fake news). A nivel mundial opera la Interna-


tional Association for Media and Communication Research (IAMCR) que cuenta con una sección 


dedicada a la investigación sobre periodismo y educación, tratando regularmente temas rela-


cionados con el medio online.  


Otros organismos internacionales que promueven la investigación son la International 


Communication Association (ICA) y EJTA (European Journalism Training Association). Del mismo 


modo, destaca el Centro Knight para el Periodismo en las Américas de la Universidad de Texas, 


un programa de entrenamiento profesional de largo alcance para periodistas de Latinoamérica  


 


                                                 
2 Informe elaborado por eMarketer.com, empresa norteamericana consultora y de investigación especializada en las 
áreas del marketing y la comunicación.  
 https://www.emarketer.com/content/global-ad-spending 


3 Gartner Inc. es una empresa consultora y de investigación de las tecnologías de la información con sede en Stamford, 
Connecticut, Estados Unidos. 
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y el Caribe que es una referencia de profundidad en cuestiones de largo alcance para la comu-


nicación en castellano. Se unen también a esta revisión investigativa los españoles AE-IC (Aso-


ciación Española de Investigación de la Comunicación), SEP (Sociedad Española Periodística) y la 


antes referida AIMC (Asociación para la Investigación de Medios de Comunicación). Las reflexio-


nes y avances de estas entidades sirven para impulsar la conjunción entre reflexión sobre cues-


tiones estructurales comunicativas a cargo de investigadores, y el ejercicio diario de la comuni-


cación llevado a cabo por profesionales de ATRESMEDIA y otros ámbitos, para hacerlo converger 


en el presente título en una docencia que se adapta a las demandas formativas de un sector 


empujado a compaginar la densidad de contenidos estructurales  con la inmediatez de la adap-


tabilidad multiplataforma. 


Cabe destacar la adecuación de esta titulación a los objetivos estratégicos de la Universidad por 


su carácter multidisciplinar que encaja con diferentes títulos de la institución de un modo trans-


versal. De este modo, se nutre de conocimientos propios de las Relaciones Internacionales, la 


Economía o el Derecho (que están integrados en grados y másters que forman parte de la Uni-


versidad), aparte de aquellos títulos que emanan directamente de la esencia comunicativa y que 


le son propios. De este modo, el encaje del título en la oferta académica de la institución es algo 


ponderado y meditado, y que se ha decidido para que tenga un sentido adecuado y pertinente 


en el conjunto de títulos de la misma. En ese sentido, Incorpora a su plan de estudios profesores 


de diferentes materias de la Universidad relacionadas con las Humanidades y las Ciencias Socia-


les, así como estudiosos y profesores especialistas en comunicación. En este último apartado se 


incluyen docentes que están especialmente ligados al ámbito profesional. 


 


En sí mismo, cabe precisar, el grado forma parte de la creciente oferta en Comunicación que 


está desarrollando la Universidad, en su voluntad de aprovechar las conexiones entre la forma-


ción online y los desarrollos docentes síncronos que permite la plataforma y el campus virtual 


de la VIU (por ejemplo, la posibilidad de los estudiantes de  tener una clase síncrona en Internet 


con multitud de recursos online en tiempo real, conectados a la actualidad periodística inme-


diata; o la posibilidad de completar clases presenciales físicas con recursos digitales dispuestos 


a través de Internet).  


Entre la oferta en Comunicación de la Universidad Internacional de Valencia cabe destacar el 


Máster Universitario en Comunicación Social de la Investigación Científica, que ha pasado con 


evaluación favorable la Renovación de la Acreditación en 2019. Éste ha sido el título que primero 


se ha consolidado como parte del área de Comunicación, con algunos de los valores que se apli-


can al grado que se propone aquí (rigor al servicio de la didáctica para que el estudiante piense 


como lo hace un comunicador; contenidos que combina reflexión humanística y avances tecno-


lógicos; profesorado conectado a las estrategias que determinan el sector en su ámbito investi-


gativo y profesional).  


Tras el impulso de este título, y partiendo de algunos de sus valores para complementarlos con 


otros puntos de vista, se han desarrollado sendos másteres llevados a cabo esta vez con la in-


tervención de profesionales de primer nivel del grupo Atresmedia. Se trata, en esta ocasión de 


dos títulos propios: el Máster en Periodismo Multimedia con Atresmedia (dirigido por la presen-


tadora de laSexta Noticias de mediodía, la periodista Helena Resano) y el Máster en Producción 


y Dirección de Contenidos Audiovisuales con Atresmedia (dirigido por Jorge Gallardo, subdirec-


tor del magazine matinal de Antena 3, Espejo Público). En esos dos títulos, ofrecidos por primera  
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vez en el curso 2019-20, se ha establecido una meditada relación con Atresmedia, para aprove-


char la conexión del conglomerado mediático con la Universidad como parte, en ambos casos, 


del grupo Planeta. El objetivo, con estos títulos, ha sido poner al servicio de los estudiantes las 


fortalezas de esa conexión para prepararle para las demandas profesionales reales del sector, 


relacionándole con las necesidades de quienes se enfrentan a un contacto iniciático decisivo con 


el mismo. A partir de ello, el  grado que se presenta conjuga la valía de la presencia de Atresme-


dia, de sus recursos y numerosos de sus profesionales en activo, con una reflexión completa y 


profunda que redunde en la formación integral del estudiante que desea un desarrollo real y 


distintivo en la comunicación. Lo hace combinando técnica y adecuación profesional con análisis 


crítico social y humanístico. Y con conocimiento de los engranajes y estructuras propias de la 


comunicación en los tiempos actuales, entendiéndola como elemento en constante evolución 


para estudiantes que necesitan, y desean, una formación integral en este campo. 


 


En este sentido, el grado se conecta con la investigación que se ha llevado académicamente 


desde el ámbito del profesorado de la Universidad en el área de la comunicación. Se ha estado 


académicamente presente, con diferentes investigaciones relacionadas con la representación 


de las minorías y la manipulación política, y el papel de Internet, en un alto número de citas 


internacionales, entre las que destacan algunas como las que siguen: el XXXI congreso 


Deutschen Romaninstentag celebrado en la Universidad de Bonn (Alemania) en 2009; en las 


Language, Ideology and Power research group sessions de la Universidad de Lancaster (Reino 


Unido) en 2011; en el I Simposio  Internacional EdiSo de 2014 celebrado en la Universidad de 


Sevilla; en el Congreso Critical Approach to Discourse Analysyis through Disciplines (CADAAD) de 


la Universidad del Miño  (Braga, Portugal) de 2012 y en la edición del mismo certamen celebrado 


en la Universidad de Catania (Sicilia, Italia) de 2016; también en el XIII Congreso Internacional 


de Lingüística General en la Universidad de Vigo en 2018. Hay muchas más jornadas, seminarios 


y congresos en los que se ha participado, pero se ha seleccionado una muestra que transmite 


una idea representativa.  


La Universidad también ha auspiciado también eventos académicos propios como la I Jornada 


sobre Derechos Humanos en la Sociedad Tecnológica, en la que se analizó el papel de la comu-


nicación de masas en la vulneración de esos mismos derechos y la posibilidad de revertir esas 


vulneraciones. 


 A su vez, profesorado de la Universidad ha intervenido en la organización de paneles en dife-


rentes eventos como el III Simposio Internacional EdiSo: Desigualdades y Nuevos Discursos So-


ciales, celebrado en 2016 en la Universidad  Pompeu Fabra de Barcelona) y ha formado parte de 


proyectos de investigación nacionales e internacionales como Procesos discursivos en Internet: 


confluencia de partidos, medios y ciudadanos (concedido a la Universidad de Valencia, y finan-


ciado en su momento por Ministerio de Economía y Competitividad del Gobierno de España) o 


Romani Lives (financiado en su momento por el programa Creative Europe de la Comisión Euro-


pea, y en el que estaban inmersas las entidades Instituto de Cultura Gitana, de España; Palco de 


Sombras, de Portugal; Kisebbségi és Emberi Jogi Alapítvány, de Hungría;  IG Kultur Österreich  y  


Interessensgemeinschaft der freien Kult , de Austria. Docentes de la universidad participan en 


grupos de investigación como Prodisnet (Universidad de Valencia) y en observatorios de inves-


tigación como Oimed (Universidad CEU Cardenal Herrera), entre otros.  
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Estas iniciativas investigativas se enriquecerán y solidificarán en torno al Grado en Comunica-


ción, influyendo sobre el mismo y robusteciéndose en torno a él, impulsando a su vez un desa-


rrollo diferenciado a través de la voluntad académica y las sinergias profesionales ya expuestas.  


 


2.2. Referentes externos a la universidad proponente que avalen la adecuación de la 
propuesta a criterios nacionales o internacionales para títulos de similares características 
académicas. 


 
2.2.1. Referentes externos. 
2.2.1.1.- Planes de estudios de universidades españolas, universidades europeas e interna-
cionales de calidad o interés contrastado 
 
El Grado en Comunicación planteado por la Universidad Internacional de Valencia nace, como 


ya se ha indicado con la vocación de ofrecer una formación sustentada en una base teórica y 


práctica sólidas en el campo disciplinar de las ciencias de la comunicación, en la línea de la tra-


dición disciplinar de los de instituciones británicas como University of Leeds o Leicester Univer-


sity, que permiten una preparación para el entorno profesional, pero también académica, ética 


y crítica en el área global de la comunicación mediática.  Para la elaboración y diseño del Grado 


en Comunicación se establecieron diversos círculos de calidad y, en cada uno de ellos, se procuró 


elaborar un proceso que contempló la selección de centros universitarios relevantes que lleva-


ran adelante estudios similares al propuesto (es decir, de convergencia en Comunicación), para 


analizar sus opciones, y ver el contexto académico del cuál partir, y también otras que son esen-


cialmente relevantes en algunas de las integraciones del ámbito comunicativo (especialmente 


en Periodismo, que es la más clásica y con la base más esencial). 


 


a) España: Se seleccionaron y analizaron los planes de estudio de las universidades que 


contemplan y ofrecen estudios sobre Comunicación globales, que permiten tener un 


concepto transversal asentado de estos estudios, para después afinar en una u otra 


disciplina concreta dentro del área. Por tanto, no se han asumido aquellos que ofrecen 


únicamente una de las ramas que habitualmente componen el conjunto (Periodismo, 


Comunicación Audiovisual o Marketing/Publicidad-Relaciones Públicas).  Los grados son 


muy pocos, y  a continuación se detallan en la tabla adjunta: 


  


C
SV


: 3
99


41
89


82
76


68
50


39
98


69
72


8 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=399418982766850399869728





Grado en Comunicación 
 


13 


 


 


ENTIDAD DENOMINACIÓN 


Universidad 
San Pablo 
CEU 


-Grado en  Comunicación Digital 


https://www.uspceu.com/oferta-academica/grado/grado-en-
comunicacion-digital 


Universitat 
Oberta de 
Cataluña 
(UOC) 


-Grado de Comunicación 
https://estudios.uoc.edu/es/grados/comunicacion/presentacion 


UNIR 
-Grado en Comunicación  
https://static.unir.net/marketing-comunicacion/grado-
comunicacion-online/G_Comunicacion_esp.pdf 


Universidad 
Deusto 


-Grado en Comunicación 
https://www.deusto.es/cs/Satellite/deusto/es/nuevos-estu-
diantes-de-grado/estudios-grados/comunicacion/programa 


              


 La comparación entre los estudios ofrecidos por estas universidades españolas nos ha 


permitido comprobar que en todos los planes de estudios centrados en Comunicación como 


un entorno complementario hay unas materias troncales de contenidos más teóricos que 


suponen la base sobre la que se vertebran los estudios ofertados. También destaca la 


apuesta clara por la especialización, o bien a través de las menciones, como es el caso de la 


UNIR. En el título propuesto, partimos de ese punto de vista para adecuarlo a un entorno 


avanzado y dinámico como es el de la educación e-presencial de la Universidad Internacional 


de Valencia. La gran mayoría de universidades revisadas oferta entre 6 y 12 créditos de 


prácticas externas, que se concentran además en el último curso. Lo que provoca que, como 


se indica en el ya referido Informe Anual de la Profesión Periodística en 2018 de la Asociación 


de la Prensa de Madrid, el alumnado tenga poco tiempo para decidir y orientar su 


especialización. El hecho diferencial de incluir las prácticas desde el tercer curso permitirá, 


por tanto, al alumno un contacto con la empresa directo, que le lleva a acceder a la elección 


de la mención con una visión más realista y práctica del desempeño de las funciones. Las 


prácticas se ven reforzadas en su atractivo con el hecho de que participen de ellas todas las 


secciones de centros como ATRESMEDIA, que ofrece todo su despliegue de redacción digital 


y audiovisual, así como el contacto tutelado con profesionales establecidos que pueden 


ejercer de potenciales referentes para los propios estudiantes (como los periodistas Helena 


Resano o Vicente Vallés). Asimismo, hecho de que el alumnado puede confeccionar su 


propio itinerario al poder mezclar asignaturas optativas que se ofertan en las tres menciones 


le confiere mayor libertad y flexibilidad para diseñar una matrícula que se adapta a sus 


intereses profesionales y a sus habilidades personales, algo común en el entorno 


internacional. 
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B) Europa: se selecciona un título de referencia global que emana de la Universidad de 


Amsterdam (número 1 en el último QS World University ranking en el apartado de estudios 


en Comunicación) y diferentes títulos de centros del Reino Unido, país que recoge la 


concentración de grandes instituciones en estudios de Comunicación al estilo que plantea 


nuestro título, con puntos de vista que desarrollamos en nuestra propuesta.  


 
 


ENTIDAD PAÍS DENOMINACIÓN 


Universiteit Van 
Amsterdam 


Países Bajos 
Bachelor Media and Culture 
https://www.uva.nl/en/programmes/bache-
lors/media-and-culture/media-and-cul-
ture.html?origin=0UW%2FNlzHRVCfgfmL3cdmVg 


Goldsmiths-University 
Reino Unido 


BA (hons) Media & Communication 
https://www.gold.ac.uk/ug/ba-media-communi-
cations/   


Leicester Uninversity 
Reino Unido 


Media & Communication BA 
https://le.ac.uk/courses/media-and-communica-
tion-ba/2019 


Leeds University 
Reino Unido 


Communication & Media BA 
https://courses.leeds.ac.uk/g199/communica-
tion-and-media-ba 


Newcastle University 
Reino Unido 


Media, Communication & Cultural Studies BA 
Honours 
https://www.ncl.ac.uk/undergraduate/de-
grees/pql0/#courseoverview 


 
 


La comparación entre los estudios ofrecidos por estas universidades nos ha permitido constatar 


la simbiosis entre teoría y práctica presente en todos ellos, y que forma parte distintiva del título 


que se propone en esta memoria. La Universidad de Amsterdam plantea un Grado que 


comprende de manera metódica todos los aspectos definitorios propios de la cultura mediática 


de los últimos tiempos (incluida la evolución del periodismo ciudadano y la metrificación en las 


redes sociales), que puede luego aplicarse a las diferentes ramas comunicativas. La Goldsmiths-


University of London concentra todas las asignaturas de carácter obligatorio los primeros dos 


años de estudios. E incluye las prácticas desde el primer año llegando a alcanzar estas el 50% del 


total de los créditos en el grado de Comunicación y Medios. El tercer año se escogen módulos 


optativos que pueden ser prácticos y que incluyen pasantías en las empresas; módulos sobre 


informática avanzada; o módulos teóricos donde se puede incluir un trabajo final de grado. 


También se pueden escoger asignaturas de otros departamentos. En el caso de Leicester, Leeds 


y Newcastle, combinan una estructura fuertemente centrada en humanidades (con énfasis en 


historia, política y uso del lenguaje) atendiendo también al papel de la política o problemas 


propios de la expansión digital (más allá de las destrezas tecnológicas), como es el velar por la 


atención a la diversidad o fomento de puntos de vista críticos. En el caso de Leicester y 


Newcastle, además, con profesores como Bernhard Forchtner (Leicester) o Majid KhosraVinik 


(Newcastle), las referencias al estudio del discurso son claras y una de las grandes aportaciones  
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académicas. En el caso de Forchtner, el análisis de los medios digitales sirve para vigilar desde 


un punto de vista comunicativo la expansión del discurso del odio, mientras que KhosraVinik 


desarrolla disciplinas de entendimiento de la nueva comunicación digital, a través de un análisis 


crítico de la misma.  


 


C) Internacional: 


En este apartado se seleccionan diferentes universidades estadounidenses por tratarse de un 


país que en el área de Comunicación se sitúa a la vanguardia y es referente entre los centros 


mejor valorados en los rankings que se realizan al respecto. En la muestra internacional 


seleccionada se han incluido algunas de las universidades que ocupan grandes posiciones en los 


directorios mundiales para comparar la oferta lectiva en Comunicación, entendiendo este 


concepto académico como un conjunto sinérgico que da forma a esa área, y no su división en 


Periodismo, Comunicación Audiovisual o Publicidad.  


Para la selección de la muestra se ha utilizado especialmente el índice QS World University4 en 


la categoría de división por temas. 


 


ENTIDAD 
PAÍS DENOMINACIÓN 


Stanford 
University 


EEUU Major in Communication 
https://comm.stanford.edu/major/ 


University 
of 
Wisconsin-
Madison 


EEUU Communication Arts B.A 
https://guide.wisc.edu/undergraduate/letters-
science/communication-arts/communication-arts-ba/ 


University 
of 
California, 
Los Angeles 
(UCLA) 


EEUU Major in Communication 
https://comm.ucla.edu/major 


The 
University 
of Illinois 


EEUU Bachelor of Arts in Communication 
https://communication.illinois.edu/academics/undergraduate/major 


 


Una característica común a todos los centros es que el sistema potencia la flexibilidad y los 


alumnos pueden cambiar de especialidad en cualquier momento e incluso, múltiples veces, a lo 


largo de su carrera. En cuanto al contenido que ofrecen los estudios de Comunicación y  


 


                                                 
4 Este ranking evalúa las universidades y sus estudios a partir de una serie de indicadores como la reputación acadé-
mica (mediante una encuesta a 70.000 académicos), la reputación profesional (encuesta a 30.000 profesionales en el 
ámbito), la ratio de profesorado/estudiantes, el número de citaciones por facultad y la ratio internacional de estu-
diantes y profesorado. Datos ranking 2017. 


C
SV


: 3
99


41
89


82
76


68
50


39
98


69
72


8 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://comm.stanford.edu/major/

https://guide.wisc.edu/undergraduate/letters-science/communication-arts/communication-arts-ba/

https://guide.wisc.edu/undergraduate/letters-science/communication-arts/communication-arts-ba/

https://comm.ucla.edu/major

https://communication.illinois.edu/academics/undergraduate/major

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=399418982766850399869728





Grado en Comunicación 
 


16 


 


 


Periodismo analizados, en todos los casos ofrecen módulos que inciden en mostrar y analizar las 


transformaciones que introduce la cultura digital en el escenario comunicativo, junto al estudio  


de los fundamentos de la comunicación y la producción de mensajes informativos en diferentes 


géneros y soportes. Estas dos premisas, flexibilidad en la elección para los alumnos y adaptación 


al nuevo escenario digital, son características centrales en el diseño de este nuevo grado que 


toma como fuente de inspiración estos aspectos.  


Cabe añadir que el acercamiento a los planes de estudio seleccionados de las diferentes univer-


sidades en el área de la Comunicación nos ha permitido identificar una serie de hitos curriculares 


en su oferta lectiva que coinciden con los marcados por Tejedor Calvo y Cervi (2017) en un ya 


conocido artículo sobre los grandes estudios de este ámbito. Los que tienen una mayor presen-


cia son los siguientes: 


- El estudio de las particularidades que definen a la denominada cultural digital.  


- El impulso a las bases de los procesos comunicativos a nivel conceptual y su evolución a lo largo 


del tiempo.  


- El desarrollo de habilidades para la ideación y generación de contenidos informativos de dife-


rente naturaleza (tanto a nivel de formatos como de soportes).  


- El conocimiento de las características definitorias de la estructura y políticas de comunicación 


a nivel nacional e internacional. 


 - La adquisición de capacidades críticas y de reflexión respecto a la cobertura de la actualidad, 


los diferentes mensajes de los medios y las rutinas de producción que estos aplican.  


- La asimilación de fundamentos de diferentes disciplinas o ámbitos como la filosofía, la historia 


o la sociología, entre otros. 


 -La comprensión de los efectos de la comunicación y sus procesos en los diferentes grupos so-


ciales. 


Todos estos hitos se han asumido como parte transversal dentro del diseño del contenido del 


plan de estudio que forma este nuevo Grado en comunicación que propone la Universitat Inter-


nacional Valenciana.  


 
 
2.2.1.2 Documentos utilizados y/o referidos en este apartado 
 
 
Estudio AIMC Q panel 2019 Asociación de la Investigación de Medios de Comunicación 
https://www.aimc.es/blog/smartphone-se-impone-principal-dispositivo-la-lectura-diarios-on-
line/ 
 
Estudio Infoadex de la Inversión Publicitaria en España, 2018 http://www.infoa-
dex.es/home/wp-content/uploads/2018/02/Estudio-InfoAdex-2018.pdf 
 
Informe Anual de la Profesión Periodística en 2018 (Asociación de la Prensa de Madrid / APM). 
https://www.apmadrid.es/wp-content/uploads/2019/03/La-mujer-en-el-periodismo-Informe-
2018.pdf 
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Jenkins, Henry (2008). “Convergence culture. La cultura de la convergencia de los medios de 
comunicación”. Paidós, Barcelona  
 
Libro Blanco Títulos de Grado en Comunicación  
(Aneca, 2005) http://www.aneca.es/var/media/150336/libroblanco_comunicacion_def.pdf 
 
“Los Estudios universitarios especializados en Comunicación En España” de Marta Perlado Lam 
y Marta Saavedra. Dircom Colección.  UOC, Barcelona 
 
 
Planes de estudios de diferentes países europeos, entre ellos los que se indican en las tablas 
desglosadas anteriormente.  
 
Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, por el que se modifica el Real Decreto 1393/2007, de 29 
de octubre, por el que se establece la ordenación de las enseñanzas universitarias oficiales. 
https://www.boe.es/boe/dias/2010/07/03/pdfs/BOE-A-2010-10542.pdf 
 
Qs World University rankings 2019. https://www.topuniversities.com/university-rankings 
 
Reuters Institute (2017): Journalism, Media and Technology Trends and Predictions 2017. 
http://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/our-research/journalism-media-and-technology-
trends-andpredictions-2017. Consultado 20 de octubre de 2018. 
 
Ruano L.E & Torres A. E, (2016): “Comunicación e interacción por el uso de dispositivos tecnoló-
gicos y redes sociales virtuales en estudiantes universitarios”. Revista Ibérica de Sistemas e Tec-
nologías de Información 19, pp. 15-31. 
 
Salaverría R. (2016): “Redefinir al comunicador”. El profesional de la información 25(2), pp. 163- 
167. 
 
Savio, Roberto (2015). “El periodismo de hoy: una elección entre el mercado y la gente” en Cua-
dernos iberoamericanos, 1, pp.86-90 
 
Tejedor Calvo, S; Cervi L. (2017): “Análisis de los estudios de Periodismo y Comunicación en las 
principales universidades del mundo. Competencias, objetivos y asignaturas”. Revista Latina de 
Comunicación Social, 72, pp. 1.626 a 1.647. http://www.revistalatinacs.org/072pa-
per/1238/88es.html DOI: 10.4185/RLCS-2017-1238 
 
The eMarketer Forecast for 2018. https://www.emarketer.com/content/global-ad-spending 
 
Tramullas J. (2016): “Hannibal ad portas, o los futuros perfiles profesionales de la información”. 
El profesional de la información 25(2), pp.157-162. 
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2.2.1.3 Redes y bases de datos dedicadas a la Comunicación que se han consultado y tenido 
en cuenta 


 


 Redes y asociaciones profesionales y/o investigativas 


 


Asociación Española de Investigación de la Comunicación. http://ae-ic.org/ 


 


Asociación para la Investigación de Medios de Comunicación (AIMC) https://www.aimc.es/ 
 
CADAAD | Critical Approaches to Discourse Analysis across Disciplines. http://wp.lancs.ac.uk/ca-
daad/ 
 
 
European Communication Research and Education Association (ECREA) https://www.ecrea.eu/ 
 
IAMCR | International Association for Media and Communication Research. https://iamcr.org/ 
 
European Journalism Training Association (EJTA) https://www.ejta.eu/ 
 
 
Federación de Asociaciones de Periodistas de España http://fape.es/ 
 
Knight Center for Journalism in the Americas / The University of Texas at Austin. https://knight-
center.utexas.edu/es/ 
 
International Communication Association (ICA) https://www.icahdq.org/ 
 
 
Sociedad Española de Periodística (SEP) http://www.periodistica.es/ 
 


 Bases de datos que se han consultado 


 
• Communication and Mass Media Complete. Artículos y referencias de revistas especializadas 
y algunas monografías. Alcance geográfico internacional con especial incidencia en el mundo 
anglosajón. https://www.ebscohost.com/titleLists/ufh-coverage.htm. 
• European Audiovisual Observatory. Organismo público con la misión de recoger y difundir 
información sobre la industria del audiovisual en Europa. Pública informes, estadísticas, datos 
sobre distribución y exhibición. Contiene la base de datos Iris Merlin (artículos sobre información 
legal), Lumiere (recaudación de películas), MAVISE (canales de televisión y corporaciones) y 
AVMS (sobre la adaptación de la Directiva de Servicios de Comunicación Audiovisual del Parla-
mento Europeo a los estados miembros). https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/ 
•European Journalism Center. Becas, conferencias y recursos de formación para periodistas. Su 
página hace un análisis de los medios de comunicación en los diferentes países de Europa. 
https://ejc.net/development#media-landscapes 
•Guiademediosdigital.com. Directorio de medios de comunicación españoles que contiene in-
formación sobre grupos, medios y profesionales. Ofrece datos de contacto, condiciones de con-
tratación, contenidos, índice de audiencia y control OJD.  http://www.guiademediosdigital.com 
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https://www.aimc.es/

http://wp.lancs.ac.uk/cadaad/

http://wp.lancs.ac.uk/cadaad/

https://www.ecrea.eu/

https://iamcr.org/

https://www.ejta.eu/

http://fape.es/

https://knightcenter.utexas.edu/es/

https://knightcenter.utexas.edu/es/

https://www.icahdq.org/

http://www.periodistica.es/

https://www.ebscohost.com/titleLists/ufh-coverage.htm

https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/
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• International Encyclopedia of Communication. Incluye 1.339 artículos, divididos en 29 áreas 
de estudio. Permite la búsqueda simple y avanzada y navegar por una tabla de contenidos que 
incluye áreas temáticas, personas, períodos cronológicos lugares y temas. 
https://onlineli-
brary.wiley.com/doi/book/10.1002/9781405186407?id=g9781405131995_9781405131995& 
• International Federation of Journalists. Organización internacional integrada por periodistas 
y federaciones de más de 100 países. Defiende la libertad de prensa y la organización de los 
periodistas y edita diferentes publicaciones sobre temas como derechos de autor, concentración 
de medios, periodismo y derechos humanos, sindicalismo, etc. https://www.ifj.org/ 
• Media Landscapes. Portal con información sobre la industria de los medios en los diferentes 
países de Europa. Incluye prensa, medios audiovisuales (radio, televisión y cine) e Internet. 
Ofrece también información sobre organizaciones, regulación, centros de estudio, fuentes de 
información, etc. https://medialandscapes.org/ 
PressReader.  Proporciona acceso a la versión del día, en formato original, de miles de periódi-
cos y revistas de más de 100 países y al archivo, como máximo, de los últimos 3 meses. 
www.pressreader.com 
. Taylor & Francis online.  Base de datos de referencia que vacía más de 50 revistas del ámbito 
de la  Comunicación, y alguna de las más importantes en torno a los estudios del discurso me-
diático. http://www.tandfonline.com 


 Bibliografía básica consultada 


• Alberto Scolari, C. (2015). Narrativa Transmedia; Madrid: Deusto. 


• Albornoz, Luis Y García Leiva, Trinidad (eds.) (2017) Diversidad e industria audiovisual. 
El desafío cultural del siglo XXI, México: Fondo de Cultura Económica.  


• Alcolea, Gema (2003). La Televisión Digital en España, Comunicación Social, Sevilla. 


• Álvarez Monzoncillo, José Maria. (2011). La televisión etiquetada: nuevas audiencias, 
nuevos negocios. Barcelona: Ariel. 


• Barroso, Jaime (2008): Realización audiovisual, Ed. Síntesis, Madrid.  


• Bassat, L. (1993). El libro rojo de la publicidad. Barcelona: Folio. 


• Beck, Ulrich. (1998). La sociedad del riesgo. Barcelona: Paidós.  


• Castells, Manuel (2009) Comunicación y poder, Madrid, Alianza Editorial.  


• Castillo, José María (2016). Televisión, realización y lenguaje audiovisual. Instituto RTVE, 
Madrid. Fernández Díez, Federico; Martínez, José (1999). Manual básico de lenguaje y 
narrativa audiovisual. Paidós, Barcelona.  


• Dignen, B. (2011). Communicating across cultures. Cambridge: Cambridge University 
Press.  


• Ellison, Nicole B.; BOYD, Danah M. (2013). Sociality through social network sites. In: The 
Oxford handbook of Internet studies. .  


• Fernández Alonso, Isabel (Ed.) (2017). Austeridad y clientelismo: Política audiovisual en 
España en el contexto mediterráneo y de la crisis financiera, Barcelona: Gedisa.  


• Hardy, Jonathan (2008). Western Media Systems, Londres: Routledge.  


• Herrero, Julio César (2009). Manual de Teoría de la Información y de la Comunicación; 
Madrid: Universitas.  


• Jenkins, Henry. (2008). Convergence culture: la cultura de la convergencia de los medios 
de comunicación. Barcelona: Paidós.  


• Krug, Steve. (2005). Don't Make Me Think, A Common Sense Approach to Web Usability, 
New Riders.  
 


• Jenkins, Howard. (2006). Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New 
York: New York University Press. 
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• Kapuscinski, Ryszard (2019). Un día más con vida / Ébano / Los cínicos no sirven para este 
oficio / Viajes con Heródoto. Barcelona: Anagrama 


• Kinden, G. y Musburger, R. B. (2007). Manual de Producción Audiovisual Digital. 


• Krug, Steve. (2005). Don't Make Me Think, A Common Sense Approach to Web Usability, 
New Riders.  


• Linn, Tomás (1999) Pasión, rigor y libertad. Desafíos y dilemas de la práctica profesional 
periodística.  Montevideo: Universidad Católica del Uruguay (Ucudal). 


• Machin, D. y Mayer, A. How to Do Critical Discourse Analysis: A Multimodal Introduction. 
London, Thousand Oaks, New Delhi, Singapore: Sage 


• Riechmann, Jorge; Fernández Buey, Francisco. (1994). Redes que dan libertad. Barcelona: 
Paidós.  


• Sánchez B. Teresa. (2012). Nuevos modelos narrativos. Ficción y transmediación (Vol. 1). 
Madrid: Comunicación. 


 


2.3. Descripción de los procedimientos de consulta internos y externos utilizados para la 
elaboración del plan de estudios  


 
La confección del programa formativo del Grado en Comunicación se ha realizado a partir 


de las siguientes acciones, siguiendo las recomendaciones del RD 861/2010, que establece la 


ordenación de las enseñanzas universitarias oficiales:  


 


2.3.1. Comité académico del título: Grado en Comunicación  


Se han realizado dos paneles internos en abril y mayo de 2018, formado por los siguientes 


miembros:  


- Directora de Área de Artes y Humanidades, y Comunicación: Dra. Maite Ferrer. 


- Directora de Departamento de Calidad: Mónica Rodríguez Gascó. 


- Director Académico del Área de Artes y Humanidades, y Comunicación. Consultor de 


innovación: Dr. Joan M. Oleaque Moreno. 


- Coordinadora de Verificación. Consultora de innovación: Ana Rosa Gómez Arroyo. 


 


2.3.2 Panel de expertos de la Universidad Internacional de Valencia: 


Previo a la elaboración del presente plan de estudios y para recopilar información de utilidad se 


crean dos paneles de expertos formados por profesionales tanto del ámbito académico, 


investigador y profesional formado por los siguientes agentes: 


 


Panel 1: Celebrado en la sede de la Universidad Internacional de Valencia el 24 de mayo de 
2018. 


 


• Dr. Carlos Fanjul Peyrò, Profesor contratado doctor en la Universidad Jaume I en el 


Grado de Publicidad y RRPP. Miembro del grupo de investigación “Neuroengagement 


and communication-ENCOM”. 
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• Dra. Cristina González Oñate, Profesora contratada doctora en la Universidad Jaume I 


en el Grado de Comunicación Audiovisual, Periodismo y Publicidad y en el Máster de 


Dirección estratégica de la Comunicación. Directora del Proyecto de Investigación “El 


Negocio Publicitario en la sociedad digital: estructura de agencia, perfiles profesionales 


y nuevas tendencias creativas” (Referencia P1-1B2015-27) financiado por el Plan de 


Promoción de la Investigación de la Universidad Jaume I 


• María Pilar Muñoz, Responsable del Gabinete de Comunicación del Hospital 


Universitario La Fe de Valencia 


• Dr. Salvador Enguix, responsable del diario La Vanguardia en la Comunidad Valenciana; 


ganador del premio periodístico Eisenhower Fellowships de Periodismo Local y profesor 


en la Universitat de València, en el Grado en Periodismo.  


• Dr. Joan Oleaque, periodista  y profesor universitario, ganador del premio de la Crítica 


en Periodismo Escrito y del premio Rodolfo Walsh de no ficción. Director del Master en 


Comunicación Social de la Investigación Científica de la VIU. 


• Dra. Yolanda Cabrera, Profesora en la Universitat de València en el Grado de 


Comunicación Audiovisual y en el master Universitario en Contenidos y Formatos 


Audiovisuales. Experta en Comunicación corporativa.  


 


Conduciendo la sesión, se encuentran: 


- Mónica Rodríguez, Directora de Calidad de la Universidad Internacional de Valencia 


- María Teresa Ferrer, Directora del Área de Artes Humanidades y Comunicación de la 


Universidad Internacional de Valencia. 


- Ana Gómez, Técnico del Departamento de Calidad de la Universidad Internacional de 


Valencia. 


 


B) Panel 2: Celebrado en la sede de Atresmedia en Madrid el 2 de octubre de 2018. 


 


• Helena Resano, periodista y presentadora de Informativos laSexta Noticias desde 2006. 


Premio Antena de Oro 2008 y 2017. Directora del Máster en Periodismo multimedia de 


la VIU. 


• Dr. Jorge Gallardo. Director del Máster en Producción y Dirección de Contenidos 


Audiovisuales de la VIU. Subdirector de Espejo Público (Antena 3 Noticias).  


• Condorcet Da Silva Costa. Consultor de Recursos Humanos en Antena 3 TV.  Consultor 


de la Unesco para el desarrollo del intercambio de noticias de televisión entre los países 


desarrollados y los países en desarrollo entre 1977 y 1982. 


• Dr. Joan Oleaque. Periodista y profesor universitario, ganador del premio de la Crítica 


en Periodismo Escrito y del premio Rodolfo Walsh de no ficción. Director del Master en 


Comunicación Social de la Investigación Científica de la VIU. 


• Dra. Yolanda Cabrera. Profesora de la Universitat de València en el Grado de 


Comunicación Audiovisual y en el master Universitario en Contenidos y Formatos 


Audiovisuales. Experta en Comunicación corporativa.  


• Dra. Maite Ferrer. Directora del Área de Artes, Humanidades y Comunicación de la 


Universidad Internacional de Valencia. 
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• Sonia Cuenca. Director of Corporate Marketing, Grupo Planeta 


• Marta Gómez. Brand Manager de Producto en departamento Marketing de la de la 


Universidad Internacional de Valencia. 


 


Estas sesiones con expertos siguieron el esquema de trabajo que se presenta a continuación: 


1. Presentación de los objetivos académicos y de desarrollo de habilidades profesionales 


del nuevo programa a diseñar.  


2. Valoración de competencias y conocimientos que se consideran imprescindibles para 


perfiles profesionales del ámbito empresarial por parte de los expertos. 


3. Dinámica de grupo prospectiva con el objetivo de llegar a conclusiones sobre las 


necesidades de las empresas y organizaciones sobre el perfil de los nuevos graduados, 


a través de la situación actual de las empresas y organizaciones de ámbito internacional, 


que nos aporta una visión general del entorno en el que desarrollan su actividad y el 


tipo de profesionales que lo forman. 


4. Finalmente se busca el consenso entre los participantes en las conclusiones alcanzadas. 


Tras estos paneles de expertos se ha conseguido extraer las siguientes conclusiones, que 


suponen un aval para esta propuesta de actualización de este grado por parte de la Universidad 


Internacional Valenciana: 


 


• El sector muestra una clara tendencia a demandar profesionales de la comunicación, 


pero no los perfiles clásicos, sino perfiles cada vez más especializados y polivalentes que 


sepan trabajar en ámbitos diferentes y atender la demanda de medianas empresas que 


están empezando a incorporar e integrar estos trabajadores a sus equipos. La medianas 


empresas se han dado cuenta que si no están presentes en el entorno online no pueden 


competir.  


• Todos los integrantes coinciden en que la comunicación debe integrar aspectos de 


comunicación persuasiva y corporativa, así como de planificación estratégica.  


• Es imprescindible la formación en habilidades de los futuros egresados ya que falta 


dominar la parte más práctica. Los alumnos salen muy preparados y cargados de teoría, 


pero les falta saber generar contenidos que es lo que están demando los medios.  


• Se valora en la búsqueda de profesionales habilidades tecnológicas, idiomas y una sólida 


base de conocimientos del periodismo y las formas de producción que resultan clásicas. 


Los medios digitales obligan más que nunca a dominar la elaboración de los mensajes 


con las estructuras del periodismo tradicional, pero aplicadas a estas nuevas creaciones 


especializadas.  


• Los nuevos profesionales deben tener una visión global de la comunicación, ser 


versátiles y saber discriminar lo que es comunicativamente relevante de lo que no. 


Especialmente en el tiempo de las fake news y de un concepto ético que se diluye en el  


 


C
SV


: 3
99


41
89


82
76


68
50


39
98


69
72


8 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=399418982766850399869728





Grado en Comunicación 
 


23 


 


 


entramado digital de las redes sociales. Deben ser, por tanto, proclives a una aplicación 


de la deontología en su día a día.  


• Es imprescindible tener capacidad para documentarse y revalorizar el periodismo de 


investigación. Internet ha generado una explosión de datos, pero cantidad no es 


siempre sinónimo de calidad. Rigor e importancia de las fuentes utilizadas así como 


saber interpretar datos y que estos sean fiables.  


• Hay una parte de la comunicación que va ligada de manera consustancial a la 


creatividad. El diseño de estrategias, la resolución de problemas en al ámbito de la 


comunicación requiere aplicar una cierta creatividad para dar respuesta a un receptor 


cada vez mejor informado y formado. 


• Es muy importante dotar al nuevo grado de un carácter práctico que tienda a la 


especialización del alumno. Una de las áreas donde hay déficit de profesionales es en 


ámbito de la comunicación on line y en la comunicación corporativa.  


• Los alumnos/as deben ser proactivos y tener claro que tanto el mercado como el sector 


en el que se mueven les va a obligar a una actualización constante e incluso a auto-


reciclarse.  


• Los expertos en comunicación deben manejar todos los lenguajes en el mundo digital: 


oral, escrito, audiovisual. 


• En los estudios online es fundamental que haya una tutorización permanente y que el 


alumno se sienta acompañado y asistido durante todo el proceso.  


• La mayoría de los estudios en comunicación de las universidades se siguen metodologías 


arcaicas que frustran al estudiante que no quiere limitarse a sentarse y tomar apuntes. 


Además, estos planteamientos son en todos contrarios al modelo que el Espacio 


Europeo de Educación superior con el modelo de Bolonia propone. Los estudiantes 


buscan y agradecen implicarse en su proceso de formación a través de la consecución 


de retos que les permitan avanzar y defender sus trabajos y proyectos. Ganando así 


seguridad y confianza en sí mismos. Esto aumenta la motivación del alumnado y del 


profesorado. 


• Hay que mejorar, en todos los casos, las habilidades de expresión oral y escrita y además 


enseñarles a redactar para los diferentes medios y formatos.  


• Versatilidad a la hora de construir un mensaje, no solo hay que saber redactarlo sino 


además ser capaz de grabar imágenes, editarlas, subirlas a la red, generar visibilidad. 


Una visión transversal y multifuncional de la labor de los comunicadores. 


• Es importante que a medida que avanzan, tengan asignaturas que les ayuden en su 


incorporación laboral. Formación que les permite saber cómo adecuar su currículum a 


una oferta y como potenciar su marca personal. 


• Cada vez será más habitual que tengan que trabajar para diferentes medios. Por eso ser 


un buen generador de contenidos y tener una marca personal y un estilo propio es la 


mejor manera de mantenerse en activo y poner en valor el trabajo realizado. 
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• Es imprescindible que cursen unas prácticas externas en empresas de calidad que se 


dividan por áreas y que les acerquen a la realidad del mercado y les permitan conocer 


los diferentes perfiles y funciones a desarrollar en medios, agencias de publicidad, 


gabinetes de prensa y comunicación etc. 


• El contacto con profesionales del sector en activo les permitirá contrastar y orientar la 


elaboración de su trabajo final de grado y el que el grado cuente con algunas materias 


en modalidad on line elimina las barreras de manera que se pueda incorporar 


profesorado y expertos de cualquier parte del mundo.  


• Una de las demandas más recurrentes de los alumnos y uno de los puntos débiles de 


algunos planes de estudios son las prácticas curriculares. Resultan necesarias y muy 


ventajosas por lo que todos los profesionales consultados, y en especial lo que son 


tutores de prácticas en empresa, apuestan por aumentar las horas e incorporar las 


prácticas antes del último curso.  


• Se han diluido las fronteras de lo que es la división tradicional de las Ciencias de 


Comunicación y ya no hablamos de Periodismo, Comunicación Audiovisual y Publicidad 


y RRPP, sino que se busca profesionales con una visión globalizada de la comunicación. 


• La mejor fórmula, desde el punto de vista de los profesionales, pasa por un plan de 


estudios que combine dos primeros años más teóricos de asignaturas básicas y troncales 


con los 2 últimos años de especialización a través de optativas o menciones.  


• Es imprescindible contar con unas instalaciones y tecnología propia para garantizar las 


prácticas y la calidad de las mismas, mejora la empleabilidad y la formación de los 


futuros egresados.  


• Hay que volver a recuperar e instaurar las bases esenciales de la función del 


comunicador y para ello los estudiantes deben saber escribir, leer e interpretar las 


noticias y estar conectados a la actualidad.  


• Es importante aunar lo que necesita la universidad y sus criterios de calidad con las 


necesidades del mercado en este sector.  


• El comunicador debe ser capaz de interpretar y decodificar datos para poder contar la 


noticia. Se presenta como ejemplo el caso de los papeles de Panamá, donde los 


periodistas e investigadores implicados estuvieron meses estudiando para poder 


entender los documentos que tenían entre manos.  


• Incorporar un claustro de profesionales en activo en el sector de la comunicación le dará 


valor y motivará a los estudiantes al poder hacer una aplicación práctica de los 


conocimientos teóricos adquiridos. Por ejemplo, en la asignatura de producción se 


podrá trabajar con la escaleta del programa que vieron por la noche o del informativo 


que verán a mediodía.  


• Aumenta la necesidad del autoempleo y por eso es necesario enseñarles a gestionar sus 


habilidades y competencias y convertirla en su sello personal, su marca profesional.  
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• Hay que combinar el dominio que tienen de las TIC con las habilidades que fomentan la 


formación humanística y desarrollar la capacidad de trabajar en equipo y ser parte de 


un engranaje, donde si uno falla, el proceso de producción se resiente.  


• Cuando los estudiantes se incorporan a las prácticas en un grupo como ATRESMEDIA se 


nota que no entienden el modelo de negocio, no saben cómo funcionan a nivel 


empresarial estos grandes grupos ni saben cómo se gestionan. Y es primordial que 


entiendan el modelo de negocio, este y otros, para que se puedan incorporar con éxito 


a él. Es por esto que el grupo desea y apoya el impulso del título, puesto que cree que 


puede así ayudar a la mejora del futuro inmediato de la comunicación en español. 


• El perfil de alumnado que llega a las prácticas es muy pasivo, no proponen temas, les 


cuesta participar y no están muy acostumbrados a pensar o proponer contenidos, 


simplemente se limitan a seguir las instrucciones. Debemos aprovechar el aula para que 


aprendan a debatir, a participar, a dialogar y a proponer temas para generar contenidos.  


• El modelo de las universidades anglosajonas es muy interesante porque combina la 


formación humanística y académica con la incorporación de profesionales al aula y 


mucha práctica en los últimos cursos.  


• Hay que cambiar la forma en la que se transmite el conocimiento y hay que diseñar una 


titulación muy práctica que ofrezca una conexión positiva entre las relaciones 


interpersonales y el uso de la tecnología. 


• Resulta fundamental incluir conocimientos sobre deontología y salvaguarda de 


derechos. Que sean conscientes que abundantes contenidos que circulan por la red no 


se pueden usar sin autorización de sus propietarios. No todo vale en la sociedad de la 


globalización, hay unas reglas del juego que hay que conocer. 


 


El resultado presentado ha contado con un elevado nivel de consenso en los términos que la 


presente Memoria de Verificación recoge en todos sus apartados. 


Una vez valoradas y contrastadas las conclusiones obtenidas en los grupos de trabajo y paneles 


de expertos organizados, se corrobora la necesidad de crear el Grado en Comunicación por la 


Universitat Internacional Valenciana y se confirma la adecuación del programa planteado, tras 


incluirse las sugerencias aportadas durante las reuniones de trabajo mantenidas. Y con toda la 


información recopilada de las diferentes fuentes y profesionales consultados, se ha diseñado el 


programa del Grado en Comunicación que aquí se presenta.  


  


 


2.3. Diferenciación de títulos dentro de la misma Universidad 


 


No procede. 
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4. ACCESO Y ADMISIÓN DE ESTUDIANTES 


4.1. Sistemas de Información previa a la Matriculación 


 
ACCIONES DE DIFUSIÓN GENERAL DE LA OFERTA DOCENTE 
 
INFORMACIÓN TELEMÁTICA 


 Página Web corporativa y landing de captación de la Universidad VIU: www.viu.es y 
www.universidadviu.es. 


 Portales de Internet especializados como emagister, etc. 


 Páginas Web especializadas. 


 Envío por correo electrónico de folletos, guías y mails informativos a departamentos 
e instituciones de áreas relacionadas con la temática del título. 


 Publicidad en la red de búsqueda y de display de Google. 


 Comunicación corporativa a través de las redes sociales. 


 


INFORMACIÓN IMPRESA 


 Información sobre oferta docente y recursos de la Universidad. 


 Guías sobre la oferta docente de la Universidad. 


 


ACCIONES DE DIFUSIÓN ESPECÍFICAS PARA CADA TÍTULO: 


 Correo masivo a toda la base de datos de la Universidad Internacional Valenciana, 
haciendo llegar el material y folleto del título.  


 Difusión del título entre los Colegios Oficiales de España. 


 Introducción del título en posicionamiento en buscadores. 


 Publicidad del título en webs especializadas y portales de formación. 


 


CANALES DE DIFUSIÓN PARA LA MATRICULACIÓN 


INFORMACIÓN PERSONALIZADA 


 Información a través de dos direcciones de correo electrónico, una dirigida a atender 
y resolver las dudas de los posibles interesados en las titulaciones de la VIU y otra 
dirigida a ayudar a los futuros alumnos en su proceso de matriculación.  


 Atención en directo a través de videoconferencia a petición de los posibles alumnos 
interesados. También se ofrece esta posibilidad a aquellas personas que, sin 
solicitarlo, necesitan una información más compleja de lo usual. 


 Atención vía telefónica a los posibles alumnos interesados en los títulos ofertados 
para resolver sus posibles dudas. 
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PROCEDIMIENTOS DE ACOGIDA Y ORIENTACIÓN  


 Antes de iniciarse el título, los estudiantes están en contacto permanente con su 
orientador/a académico/a, que les resolverá cualquier cuestión relacionada con la 
titulación y con el acceso al Campus Virtual de la VIU. En caso de que tuvieran 
problemas técnicos, la universidad pone a disposición del estudiante el servicio de 
soporte informático que le ayudará a resolver cualquier incidencia de este tipo.   


 Se puede encontrar más información sobre el apoyo a estudiantes, antes y durante 
la impartición de las asignaturas, en el apartado 4.3.  


 


PERFIL DE INGRESO RECOMENDADO:  


Es recomendable acceder al grado desde Bachillerato de Ciencias sociales o Bachillerato de Arte, 


sin perjuicio de otras modalidades. Es preferible, en todo caso, estudiantes que tengan un inte-


rés propio en la comunicación como opción de futuro profesional, así como inquietudes ligadas 


a este ámbito. Del mismo modo es recomendable el ingreso para aquellos profesionales del ám-


bito comunicativo (más habitual en el periodismo y la comunicación audiovisual que en la co-


municación corporativa o persuasiva) que hayan desarrollado trabajos profesionales sin haber 


cursado los estudios pertinentes, y ahora sientan la necesidad de llevarlos a cabo. Se recomienda 


también, un nivel de competencia en lengua inglesa equivalente al nivel B1 en inglés del Marco 


Común Europeo de Lenguas.  
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5. PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS  


5.1. Estructura de las enseñanzas 


5.1.1. Descripción General del Plan de Estudios  


 


Distribución del Plan de Estudios en créditos ECTS, por tipo de materia. 


 


TIPO DE MATERIA CRÉDITOS 


Básicas 60 


Obligatorias 132 


Optativas 30 


Prácticas Externas 12 


Trabajo de Fin de Título 6 


CRÉDITOS TOTALES 240 
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La distribución temporal del Plan de Estudios se presenta de forma más detallada en la siguiente 


tabla: 


Cuadro resumen de las materias básicas 


Módulo Materia* Asignaturas 


Módulo de Formación Básica 


Comunicación (Ciencias 
Sociales y Jurídicas) 


Teorías de la comunicación 


Lengua Española, literatura y 
comunicación 


Redacción multimedia en 
comunicación 


Historia (Ciencias 
Sociales y Jurídicas) 


Relaciones internacionales e historia 
contemporánea 


Historia del periodismo español 


Historia del periodismo 
internacional 


Derecho (Ciencias 
Sociales y Jurídicas) 


Fundamentos jurídicos en la 
comunicación 


Idioma Moderno (Artes 
y humanidades) 


Inglés I 


Inglés II 


Periodismo (Ciencias 
Sociales y Jurídicas) 


Retórica y opinión pública 


*Las materias deben relacionarse con las que aparecen en el anexo II del RD 1393/2007. 
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Cuadro resumen de las materias obligatorias 


Módulo Materia Asignaturas 


Módulo de Formación 
Obligatorio 


Producción, Gestión y 
Desarrollo de proyectos 
audiovisuales 


Organización y producción televisiva y 
radiofónica 


Generación de contenidos en los nuevos 
medios  


Fundamentos y tecnología de la 
Comunicación Audiovisual  


Narrativas audiovisuales 


Desarrollo TIC en comunicación 


Fotografía e imagen I 


Vídeo y audio digital 


Empresa e iniciativa 
emprendedora (Ciencias 
Sociales y Jurídicas) 


Fundamentos de desarrollo empresarial 
aplicados a la comunicación 


Marca personal en comunicación 


Expresión oral y escrita para los 
medios de comunicación 


Estudios del discurso 


Géneros actuales en el periodismo  


Oratoria comunicativa 


 
Fundamentos de publicidad y 
RRPP 


Fundamentos para las relaciones 
públicas y la publicidad 


 Investigación y análisis  


Métodos de investigación social 


Estadística 


 


 
Ética jurídica (Ciencias Sociales y 
Jurídicas) 


Deontología 


 
Economía (Ciencias Sociales y 
Jurídicas) 


Entorno económico y social en el mundo 
actual 


 Medios on line 


Comunicación de masas y nuevos 
medios 


Comunicación multimedia en entornos 
digitales 


Documentación en la era digital 


 Diseño y programación web 
Diseño gráfico 


Diseño y programación web 


 Planificación y estratégica Estrategias de comunicación corporativa 
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Cuadro resumen de las materias optativas 


 


MENCIÓN EN PERIODISMO EN LOS NUEVOS MEDIOS 


Asignaturas 


Redacción periodística en la era digital 


Periodismo de investigación y análisis de datos 


Gabinetes de comunicación en los nuevos medios y gestión 


de crisis 


Comunicación en redes sociales y periodismo ciudadano 


Política y economía en comunicación 


 
 


MENCIÓN EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL EN RED 


Asignaturas 


Edición y diseño de contenidos multimedia 


Postproducción 


Fotografía e imagen II 


Aplicaciones móviles 


Narrativa transmedia 
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MENCIÓN EN MARKETING Y COMUNICACIÓN DIGITAL 


Asignaturas 


Comunicación persuasiva y nuevo lenguaje publicitario 


Estrategia y planificación de medios 


Marketing Digital 


Gestión profesional de redes sociales  y de la reputación en 


Internet 


Políticas de comunicación multiplataforma 


  
El estudiante tiene que cursar 30 ECTS de optatividad, deberá cursar un mínimo de 18 ECTS para 
obtener una mención. Y en ningún caso podrá cursar más de 3 optativas por semestre. 
 


COMPETENCIAS ESPECÍFICAS DE MENCIÓN 


MENCIÓN PERIODISMO EN LOS NUEVOS MEDIOS 


CEPNM 1 Profundizar en la redacción periodística de la nueva comunicación. 


CEPNM2 Manejar las rutinas y herramientas propias del periodismo de investigación y de datos. 


CEPNM3 Comunicar desde el punto de vista de las instituciones, organizaciones y empresas. 


CEPNM4 Utilizar adecuadamente el flujo comunicativo a través de las redes sociales. 


CEPNM5 Analizar la conjunción entre política y economía y su importancia actual 


 


MENCIÓN EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL EN RED 


CECAR1 Aplicar los conceptos de la postproducción en la composición audiovisual para diferentes 
plataformas. 
CECAR2 Integrar la narrativa fotográfica en el proceso de comunicación mediante el uso de 
dispositivos móviles y de redes sociales. 
CECAR3 Generar contenido visual en aplicaciones móviles. 
CECAR4 Conocer los detalles y posibilidades de la narrativa transmedia. 


 


MENCIÓN EN MARKETING Y COMUNICACIÓN DIGITAL 


CEMCD1 Aplicar los recursos y técnicas de la comunicación persuasiva. 


CEMCD2 Dominar los principios fundamentales de la planificación de medios. 


CEMCD3 Utilizar las técnicas utilizadas en marketing digital para optimizar el posicionamiento web. 


CEMCD4 Gestionar las redes sociales y su papel en la nueva comunicación. 


CEMCD5 Utilizar productivamente la comunicación multiplataforma. 
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DISTRIBUCIÓN TEMPORAL DEL PLAN DE ESTUDIOS 


PRIMER CURSO 


MATERIA  


Asignaturas ECTS Carácter Semestre 


Teorías de la comunicación  6 FB 1º 


Historia del periodismo español 6 FB 1º 


Entorno económico y social en el mundo actual 6 OB 1º 


Relaciones Internacionales e historia contemporánea 6 FB 1º 


Lengua española, literatura y comunicación 6 FB 1º 


Oratoria comunicativa 6 OB 2º 


Fundamentos para las relaciones públicas y la 


publicidad 
6 


OB 
2º 


Inglés I 6 FB 2º 


Comunicación de masas y nuevos medios 6 OB 2º 


Desarrollo TIC en comunicación 6 OB 2º 


TOTAL ECTS 60  60 
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SEGUNDO CURSO 


MATERIA  


Asignaturas ECTS Carácter Semestre 


Redacción multimedia en comunicación 6 FB 3º 


Narrativas audiovisuales 6 OB 3º 


Fundamentos jurídicos en la comunicación  6 FB 3º 


Historia del periodismo internacional 6 FB 3º 


Inglés II 6 FB 3º 


Estudios del discurso 6 OB 4º 


Retórica y opinión pública 6 FB 4º 


Vídeo y audio digital 6 OB 4º 


Fundamentos de desarrollo empresarial aplicados a la 
comunicación 


6 OB 4º 


Documentación en la era digital 
6 OB 4º 


TOTAL ECTS   60 
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TERCER CURSO 


MATERIA  


Asignaturas ECTS Carácter Semestre 


Estrategias de comunicación corporativa 6 OB 5º 


Fotografía e imagen I 6 OB 5º 


Comunicación multimedia en entornos digitales 6 OB 5º 


Organización y producción televisiva y radiofónica 6 OB 5º 


Deontología 6 OB 5º 


Estadística 
6 OB 6º 


Géneros actuales en el periodismo  
 


6 OB 6º 


Métodos de investigación social 6 OB 6º 


Generación de contenidos en los nuevos medios 6 OB 6º 


Prácticas externas I 6 PE 6º 


TOTAL ECTS   60 
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CUARTO CURSO 


MATERIA  


Asignaturas ECTS Carácter Semestre 


Diseño gráfico  6 OB 7º 


Diseño y programación web 6 OB 7º 


Optativa I 6 OP 7º 


Optativa II 6 OP 7º 


Optativa III 6 OP 7º 


Marca personal en comunicación 6 OB 8º 


Optativa IV 6 OP 8º 


Optativa V 6 OP 8º 


Prácticas Externas II 6 PE 8º 


Trabajo Final de Grado  6 TFG 8º 


TOTAL ECTS   60 


 
 


Mención en Periodismo en los Nuevos Medios 


Asignaturas ECTS Carácter Semestre 


Redacción periodística en la era digital 6 OP 7º 


Periodismo de investigación y análisis de datos 6 OP 7º 


Gabinetes de comunicación en los nuevos medios y 


gestión de crisis 
6 


OP 
7º 


Comunicación en redes sociales y periodismo 


ciudadano 


6 OP 
8º 


Política y economía en comunicación 6 OP 8º 
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Mención en comunicación audiovisual en red 


Asignaturas ECTS Carácter Semestre 


Edición y diseño de contenidos multimedia 6 OP 7º 


Postproducción 6 OP 7º 


Fotografía e imagen II 6 OP 7º 


Aplicaciones móviles 6 OP 8º 


Narrativa transmedia 6 OP 8º 


 


Mención en Marketing y Comunicación Digital 


Asignaturas ECTS Carácter Semestre 


Comunicación persuasiva y nuevo lenguaje 


publicitario 


6 OP 
7º 


Estrategia y planificación de medios 6 OP 7º 


Marketing Digital 6 OP 7º 


Gestión profesional de redes sociales  y de la 


reputación en Internet 
6 


OP 
8º 


Políticas de comunicación multiplataforma 6 OP 8º 


  
El estudiante tiene que cursar 30 ECTS de optatividad, deberá cursar un mínimo de 18 ECTS para 
obtener una mención. Y en ningún caso podrá cursar más de 3 optativas por semestre. 
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PROCEDIMIENTOS DE CONTROL DE IDENTIDAD Y AUTORÍA EN LA METODOLOGÍA E-PRESENCIAL 
SÍNCRONA 


 


I. Introducción al programa de evaluación 


 
La garantía de la calidad en los procesos de evaluación debe ser parte del compromiso de 
responsabilidad social de nuestra Universidad, consciente del contexto de globalización de los 
mercados laborales y universitarios en los que participa. 
 
Aspiramos a un modelo de gobernanza interna en el proceso de evaluación que responda con 
garantías al reto de la rendición de cuentas (acreditación, plan de mejora etc.) la transparencia y la 
calidad sin reticencias y de forma rigurosa. 
 
El siguiente documento describe las operaciones del programa de evaluación segura que son de 
aplicación en todas las titulaciones oficiales con exámenes online.  
 
¿En qué se concreta el Programa para la garantía de la calidad en la Universidad Internacional de 
Valencia? 
 


1. En asegurar que el individuo que se matricula es el que efectivamente accede al campus y 
se evalúa.  


2. En establecer un sistema de doble validación técnica y humana para asegurar que el 
estudiante es el autor efectivo de las pruebas de evaluación, ya sean estas de contenido 
(examen) o de evaluación continua (portfolio de asignaturas). 


3. Control del fraude: 
3.1 Asegurar la integridad de las pruebas de evaluación que el estudiante realiza mediante 


medidas internas orientadas a detectar el fraude. 
3.2 Establecimiento de un sistema de doble validación técnica y humana para el control del 


entorno y que garantice que el estudiante puede desempeñar sin ayuda externa las 
pruebas de evaluación. 
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II. Síntesis del proceso 


 
¿Cómo solucionamos y damos cumplimiento a estas tres exigencias?  
 
El sistema se compone de tres fases: 
 
Fase I: Safe digital onboarding 
Fase II: Acreditación de la autoría y tutela de los exámenes on line 
Fase III: Control del fraude  
 
El análisis de estas tres fases sugiere que están plenamente relacionadas con la trayectoria del 
estudiante desde que es admitido en nuestra Universidad, hasta que se evalúa de forma definitiva 
en una materia con la prueba final, tal y como muestra el siguiente gráfico: 
 
 


 
 
La primera toma de contacto del estudiante con el campus virtual es el Portal de Bienvenida. El 
primer aviso que recibe tiene que ver con el proceso de registro en las dos principales tecnologías 
que gestiona el programa de seguridad, los eslabones 1 y 2 el anterior gráfico. 
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Por ejemplo, en la imagen anterior se observa que el estudiante aún no ha tomado parte del 
proceso de registro en ninguna de las dos herramientas del control. 
 


 
En la imagen de arriba se observa el mensaje de retroalimentación cuando el estudiante completa 
de forma progresiva ambos registros. 
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En esta imagen se observa el acceso a los tutoriales de uso del campus cuando el estudiante se ha 
registrado en las herramientas de control y ya puede acceder al campus. 
 
 
 
 


III. Fase I: Proceso de “onboarding” 


 
En relación con la fase I, “el aseguramiento de la identidad y para dar cumplimiento a la garantía 
de que el sujeto que se matricula es el que efectivamente accede al campus y se evalúa” se observa 
que está relacionado con el proceso de “onboarding”, esto es, el primer acceso al campus virtual.  
 
A través de estas operaciones se lleva a cabo el proceso para autenticar su identidad con sistema 
de reconocimiento biométrico y contraste con el DNI.  
El procedimiento en síntesis consiste en un servicio multidispositivo de video-identificación desde 
el campus virtual con validación y OCR (reconocimiento óptico de caracteres) del documento de 
identidad y firma de esta identificación con aceptación expresa de la normativa de autoría 
académica. El proceso se realiza garantizando los máximos estándares de garantía legal del proceso 
de identificación. 
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Las operaciones que el estudiante debe de llevar a cabo son las siguientes: 
 
1. El alumno accede por primera vez al campus y se 
inicia una landing page al Prestador de Servicios de 
Confianza Cualificado que tiene la misma imagen 
corporativa que la Universidad. 
2. Se inicia la video-identificación, se captura el selfie, 
el anverso y el reverso de su documento de identidad. 
 
 
 


 
 
 
3. Con el OCR del documento se cumplimenta un 
formulario personalizable del que se genera el 
documento de aceptación de identidad y normativa de 
autoría de los trabajos de evaluación continua. 
4. El alumno firma con un código PIN que le enviamos 
al móvil. 
 
 
Una vez finalizado este proceso y firmado el documento, 
la Universidad recoge la traza técnica del proceso y 
genera el certificado acreditativo de la video-
identificación y firma del documento. 
 
Este certificado vendrá firmado electrónicamente por el 
prestador de Servicios de Confianza y tendrá un sellado 
de tiempo que garantizará la integridad de la información 
recogida en dicho documento. 


 
 
El proveedor de esta solución es la empresa Lleida.net ha sido seleccionado de forma minuciosa 
por tres razones:  


 
- Cuenta con la cualificación de Prestador de Servicios de Confianza Cualificado, auditado 


y reconocido como tal por la CNMC (Comisión Nacional de los Mercados y la 
Competencia, dependiente del Ministerio de Economía). Este es el máximo nivel de 
acreditación que puede tener a nivel europeo un prestador de servicios (Reglamento 
europeo eIDAS), tal y como consta en este enlace https://sede.minetur.gob.es/es-
es/firmaelectronica/Paginas/Prestadores-de-servicios-electronicos-de-confianza.aspx 
 


- Por este motivo, presta el máximo nivel de seguridad jurídica tanto, los servicios de 
video-identificación de la identidad como la custodia de las evidencias de los mismos 
durante el plazo de 10 años.  


 
- Cuenta con clientes del sector financiero y de cuerpos de seguridad del estado y tiene 


más de 20 años de experiencia. Puede trabajar con grandes volúmenes de datos y la 
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transferencia de la gestión de los datos a la universidad para su comprobación es 
automática a través de un módulo de back office. 


 
El resultado de esta primera fase de la cadena de garantías arroja una evidencia de identificación y 
aceptación de la normativa de autoría, que es comprobada por el servicio de Relación con el alumno 
y repuesto convenientemente en la sección de registros de la actividad académica, en las salas de 
coordinación de los títulos en el campus virtual (informe de acreditación de la identidad y que debe 
ser guardado y custodiado por el plazo de 5 años de cara a las acreditaciones). 
 
Aunque contamos con un proveedor que actúa como certificador de confianza por su acreditación, 
la tutela del proceso y la comprobación de los datos corresponde a la Universidad como parte 
incuestionable del proceso de onboarding.  
 
 


IV. Fase II: Acreditar de la autoría del proceso de evaluación continua y tutela de exámenes on 
line 


 
Es preciso considerar desde dos enfoques este requerimiento, por un lado, la acreditación de la 
autoría en el proceso de evaluación continua y por el otro la acreditación de la autoría y el proceso 
de tutela para evitar el fraude que se lleva a cabo durante los exámenes online (pruebas de 
contenido). 
 
2.1 Acreditación de la autoría en el proceso de evaluación continua 
 
¿Cómo se puede asegurar la efectiva autoría de un trabajo o de una actividad aplicativa que se 
evalúa en el porfolio?  
 
Por un lado, gracias al sistema de onboarding seguro, donde el estudiante se compromete a aceptar 
la normativa de autoría de los trabajos.  
 
Por otro lado, es preciso recordar que el valor diferencial que presenta la Universidad Internacional 
de la Valencia frente a otras Universidades del entorno online, reside en un sistema de enseñaza-
aprendizaje intensivo en presencialidad controlada.  
 
Es decir, el estudiante no autogestiona la manera en la que adquiere el conocimiento, sino que el 
proceso de enseñanza-aprendizaje se articula a través de una metodología planificada  que inicia 
las unidades de aprendizaje con una clase magistral, como punto de arranque interpretativo básico 
de los contenidos que se están desplegando, al que sigue un diseño instruccional que incorpora la 
realización de actividades guiadas en tiempo real, dinámicas de grupo, tutorías, correcciones de 
trabajos en directo etc.  
 
El estudiante se encuentra acompañado durante todo el proceso formativo y con una presencia 
activa en las clases. De esta manera, todos los días de la semana se imparten clases síncronas como 
parte esencial del despliegue de la asignatura. Si bien esas clases no son obligatorias y quedan 
grabadas, la centralidad de estas en el conjunto de la metodología garantiza una asistencia 
sostenida y un contacto permanente con el profesor. 
 
Puesto que en el proceso de matrícula se han recogido las credenciales del alumno, el profesor 
dispone de información para comprobar la identidad de los alumnos de forma continua. Es decir 
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que el diseño instruccional incorpora un proceso formal de control de la identidad. Este proceso se 
realiza durante el despliegue del ejercicio guiado. 
 
Además, se cuenta con los siguientes sistemas de verificación. 
 
a) El Sistema de Gestión del Aprendizaje-LMS. 
El Learning Management System (LMS) es la plataforma que sirve como espacio compartido de 
trabajo entre el estudiante y el profesor. Se trata de un espacio logado, al que se accede tras la 
introducción de las credenciales personales de cada estudiante. En él, existe un aula por cada una 
de las asignaturas, donde se alojan los materiales, se generan las videoconferencias, se realizan las 
actividades y se produce el proceso de evaluación. 
 
b) La herramienta de videoconferencia. 
Las videoconferencias, que se generan a través de la plataforma LMS, se materializan en una 
segunda solución donde tienen lugar las sesiones de trabajo síncrono entre el estudiante y el 
profesor y entre los propios estudiantes. Se trata de una herramienta que permite proyectar una 
presentación para guiar la sesión, crear grupos de trabajo, realizar tours a través de la web o 
compartir recursos en tiempo real entre otras cuestiones. 
La Universidad Internacional de Valencia ha implantado la herramienta de videoconferencias 
BlackBoard Collaborate en versión Ultra. Se trata de un sistema con mayor calidad de definición 
para el desarrollo de una experiencia formativa más inmersiva y que, por tanto, permite un control 
de la identidad de estudiante más preciso que la versión anterior. 
 
 
2.2 Acreditación de la autoría en el proceso de evaluación de contenido 
 
Para garantizar que el estudiante matriculado es el que efectivamente está realizando el examen y 
además durante el desarrollo de éste su comportamiento es el adecuado y no comete fraude, así 
como el control recurrente del entorno, se emplea la tecnología de SMOWL.  
 
La Universidad Internacional de Valencia ha elegido esta tecnología por disponer del 
reconocimiento europeo Seal of Excellence de la Comisión Europea. 
 
SMOWL es un sistema integrado en el campus virtual de la Universidad Internacional de Valencia 
que permite un registro continuo de autenticación de la identidad del estudiante online. Utiliza un 
algoritmo de reconocimiento facial automático para verificar la identidad del usuario y detectar 
comportamientos incorrectos a través de todo el proceso de desempeño de la prueba de contenido 
(examen). Se combinan validación automática y supervisión manual por parte de los profesores que 
realizan el examen para garantizar todos los resultados. 
 
De esta manera este software tiene como objetivo la identificación del estudiante previamente a 
las pruebas, la captura de imágenes durante su desarrollo, así como la alerta sobre situaciones que 
puedan suponer riesgos para esta identificación y la gestión de alertas de situaciones 
comprometedoras durante la realización del mismo para el control del entorno y la garantía la 
seguridad a dos niveles. 
 
-      Que el alumno que realiza la prueba es el efectivamente matriculado. 
-      Que el alumno que está realizando la prueba está en un entorno controlado, a solas y sin ningún 
tipo de ayuda externa (personas, documentación o tecnologías) para la garantía de la integridad 
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académica y la honestidad en el proceso de consecución de los resultados de aprendizaje en ajuste 
a los niveles de exigencia requeridos en el título. 
 
El profesor configura el examen y establece situaciones de alerta a través de filtros. Entre estos 
filtros se encuentran situaciones como la ausencia del estudiante ante la cámara, la falta de 
visibilidad derivada de obstáculos ante la cámara, la falta de luz, la presencia de más de una persona 
en la habitación o el intento de acceso con un IP diferente. 
 
Tal y como se ha mencionado anteriormente, cuando el estudiante se matricula forma parte del 
proceso de incorporación el registro de su imagen y la configuración del software de 
reconocimiento facial. 
 
A lo largo de la prueba el estudiante debe tener obligatoriamente la cámara web encendida 
mientras cumplimenta el ejercicio.    
 
De esta forma, software de reconocimiento facial va tomando una serie de imágenes que van 
informando al profesor y al personal de soporte del control de identidad del estudiante durante el 
desarrollo de la prueba. Esta información es consultada por el profesor antes del inicio de la 
corrección del examen a través de un panel de control al que se puede acceder desde la misma aula 
de cada asignatura. Esta información le permite detectar situaciones de fraude durante la 
realización del examen e intervenir disciplinariamente si es requerido anulando el examen. 
 
La Universidad Internacional de Valencia ha elegido esta tecnología por disponer del 
reconocimiento europeo Seal of Excellence de la Comisión Europea. 
 
2.2.1 Alta de exámenes soportados por SMOWL 
Iniciado el despliegue de las asignaturas y una vez familiarizado el alumno en el campus, se llevará 
a cabo el proceso de “enrollment” en la herramienta SMOWL, con un link externo a la aplicación 
que se colocará en el aula general de la titulación. Aunque los alumnos llevan a cabo muchos 
exámenes, solo se precisa llevar a cabo el proceso de alta del alumno en la herramienta una sola 
vez. 
 
El proceso de alta en SMOWL por parte del alumno es muy sencillo y no requiere de la autenticación 
con DNI debido a que el alumno ya se registró en la Fase I, tal y como se mostraban en las imágenes 
al inicio. El estudiante debe tener la cámara abierta para tomarse tres fotografías de identificación 
y volver de nuevo al campus. De esta forma se crea su modelo matemático personal. El único 
requerimiento por tanto es que el alumno tenga webcam. 
 
El proceso de alta de una prueba de SMOWL se ha automatizado para evitar operaciones 
intervenidas que son susceptibles de error humano.  
 
De esta forma, el examen se convierte en una prueba válida de evaluación soportada por una 
tecnología que acredita que el alumno es el efectivamente matriculado y además se vigila que su 
comportamiento durante el examen sea el idóneo y no hay nadie junto a él en el curso del examen 
ni abre páginas web. 
 
El alumno recibirá información pertinente del uso del sistema de evaluación en las aulas generales 
por parte de Relación con el alumno y por parte de los responsables de las titulaciones para que la 
experiencia del estudiante sea cómoda.  
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2.2.2 Funcionamiento de SMOWL 
Una vez que la prueba está dada de alta en el sistema, el estudiante que acceda a ella observa como 
se le activa la cámara que debe estar habilitada y funcionando perfectamente.  
 
A partir de este momento, SMOWL captura imágenes de forma aleatoria (y silenciosa) 2 cada 
minuto y las compara con el patrón biométrico inicial del estudiante.  
 
Las fotos sacadas se irán contrastando con la base de datos creada para el estudiante y dará lugar 
a un informe personal de verificación. 
 
Las imágenes que se capturan a través del navegador del estudiante son transmitidas mediante 
canales seguros y almacenados de manera segura. 
 
Una vez terminada la prueba el estudiante abandona el campus y finaliza el proceso. Cuarenta y 
ocho horas después el profesor de la asignatura podrá descargarse el informe que le sintetiza y 
concluye todos los requerimientos, tal y como se verá a continuación. 
 
 


 
 
 
 
En todo el proceso se combinan validación automática síncrona, junto supervisión manual síncrona 
y asíncrona (revisión de las evidencias posterior al examen) para garantizar todos los resultados, 
control del fraude y control del entorno durante el examen. 
 
De esta forma a través de este proceso, se audita y vigila a tres niveles: 
 
1. Durante el examen y de manera síncrona, a través del plano frontal de la imagen empleando la 


cámara web del equipo del estudiante. El sistema está programado con unos filtros muy 
estrictos, establecidos previamente que dan alarma en tiempo real al profesor que vigila el 
examen cuando se detecta cualquier tipo de anomalía: desde bajos niveles de luz, posiciones 
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inadecuadas en la cámara, presencia de otras personas frente a la pantalla, movimientos fuera 
de la cámara, comportamientos y movimientos anómalos. Este sistema es síncrono, se produce 
durante el examen y tiene una doble validación humana y técnica. El profesor supervisa y asiste 
al estudiante durante el examen, al mismo tiempo que el sistema SMOWL monitoriza e 
identifica al estudiante continuamente. 
 


2. Una segunda cámara de control del entorno permitirá captar en tiempo real el plano desde 
atrás, o lateralmente para asegurar que el estudiante no dispone de ninguna ayuda en el 
proceso de evaluación. La cámara del dispositivo móvil del alumno, ya sea teléfono móvil o 
tableta que se incorpora previo al examen al proceso de tutela online. Esta cámara servirá para 
realizar una primera inspección del entorno en el curso de examen y está activa durante todo 
el examen monitorizando el entorno. De la misma manera que en la cámara frontal, la cámara 
de entorno, recoge datos de vigilancia de forma síncrona, se produce durante el examen y tiene 
una doble validación humana y técnica (el profesor supervisa) al tiempo que el sistema SMOWL 
monitoriza e identifica al estudiante continuamente.  


 
3. El sistema de filtros permite el control de la pantalla del estudiante impidiendo que acceda a 


otros recursos de información o abra otra ventana en su ordenador que no sea la del examen. 
Este proceso es vigilado durante el examen por los profesores de la asignatura en primera instancia 
y revisadas posteriormente la trazabilidad de todas las fotografías tomadas en el proceso, ya que el 
sistema continuo de autenticación de la identidad del estudiante online utiliza un algoritmo de 
reconocimiento facial automático para verificar la identidad del usuario y detectar 
comportamientos incorrectos a través de todo el proceso de aprendizaje. La tecnología pues asiste 
al profesor en el proceso de vigilancia y tutela. 
 
Como resultado de estas acciones se generan unos informes, tal y como se detalla más adelante, 
que son revisados por los profesores, de manera manual y repuestos y almacenados como 
evidencia de evaluación. 
 
2.2.3 Sistemas para el control del entorno: cámara de control del entorno. 
 
El sistema SMOWL es un sistema multidispositivo ya que se incorpora al proceso de seguimiento y 
control del fraude, una segunda cámara que audita el plano trasero o lateral del alumno dominando 
de esta forma toda la estancia en la que se encuentra el estudiante realizando la prueba. 
 
Adicionalmente a la cámara frontal, se le toman fotos también con la cámara de su móvil que está 
integrada en el Sistema SMOWL. Las imágenes quedan registradas por el procedimiento 
mencionado anteriormente y reflejadas en el informe final. 
 
Si bien el registro de alta en la herramienta es SMOWL para la activación se realiza una única vez y 
su activación es automática al iniciar un examen, la instalación de la cámara de entorno debe 
realizarse en cada una de las pruebas para la garantía de control del fraude y asegurar que el alumno 
está solo en la estancia y no recibe ayuda exterior. 
 
Mediante un tutorial que se activa al inicio de cada examen, se guía al estudiante paso a paso a lo 
largo del proceso de configuración de la segunda cámara o cámara de entorno, realizando una 
exploración de la habitación, incluyendo los alrededores, el techo y debajo de la mesa.   
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Imagen 1. En esta imagen se observa la entrada del estudiante al examen, donde se le avisa de que 
va a ser monitorizado en 360 grados y que debe configurar su cámara frontal y su cámara adicional. 
 
 
 


 
Imagen 2. En esta imagen se observa como el alumno selecciona una cámara adicional a la frontal, 
la cámara de entorno. 
 
Luego se le pide que coloque el móvil detrás o lateralmente apuntando al ordenador. Debe colocar 
el móvil cargado en modo avión y conectado a una Wifi estable. 
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Cuando cierra el examen todas las imágenes de ambas fuentes (dos cámaras) se reponen e integran 
en el informe SMOWL final para la determinación de la conducta adecuada. 
 
Consecuente con lo anterior, esta solución integrada con hardware de dos cámaras proporciona 
una vista de 360 grados del entorno del examen, la biometría para autenticar la identidad de la 
persona que realiza la prueba y el software que captura todos los datos de audio y video. 
 
Durante la supervisión en vivo, el profesor puede intervenir cuando sea necesario, para dar una 
advertencia al candidato. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Imagen 3. En esta imagen se observa como el alumno realiza un control del entorno en 360 previo 
al examen. 
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Imagen 4. En esta imagen se observa como el alumno, ya en el curso del examen es monitorizado 
por dos cámaras. 
 
 


 
Imagen 5. Al mismo tiempo, el profesor controla desde la consola de vigilancia a los alumnos 
eligiendo la vista frontal y 360 al tiempo. 
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En el caso de incidencia el equipo de soporte técnico dispone de pautas para asistir al estudiante y 
al profesor. 
 
2.2.4 Informe SMOWL 
 
La evidencia que pone de manifiesto la garantía de la calidad y seguridad en el proceso de 
evaluación es el informe que genera SMOWL cuarenta y ocho horas después del examen. 
 
Este informe es concluyente porque ofrece información muy detallada de todo el proceso del 
examen como refuerzo de datos a la vigilancia del profesor. 
 
Para acceder a él el profesor encargado de la asignatura debe descargarlo desde el aula en el que 
se ha llevado a cabo la evaluación, en el menú izquierdo en la sección “SMOWL Results”. 
 
Donde se carga un cuadro de mando de síntesis de todos los alumnos y el desarrollo que se ha 
llevado a cabo. 
 


 
  
 
Como puede verse el informe de síntesis se puede descargar en dos formatos para almacenarlo 
como evidencia. 
 
Los signos de exclamación indican que se han detectado acciones que son susceptibles de ser 
revisadas en cualquiera de las dos cámaras. 
Los profesores por tanto deben revisar estos detalles, a fin de esclarecer las razones por las que el 
sistema le advierte de peligro de fraude, si es que no pudieron hacerlo en el curso del examen 
online. 
 
Desplegando el menú de detalles de cada alumno el sistema explicita con imágenes la evidencia del 
fraude en el proceso de control del entorno. 
 
 


C
SV


: 3
99


41
89


61
21


09
20


22
60


75
85


9 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=399418961210920226075859





 


   Grado en Comunicación 
 
 
 


 


25 


 


 


 
 
 
El Informe impulsa, llegado el caso la intervención disciplinar por parte del profesor y del Director 
del Título en caso de que el alumno cometiera fraude por ejemplo abriendo otra ventana del 
navegador tal y como se ve en la imagen. 
 


 
 
 
El informe especifica el momento en el curso del examen en el que se ha producido el potencial 
fraude marcándolo en rojo. 
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Así mismo el número de incidencias que se han producido. 
 


 
 
Los exámenes correctos y que no presentan incidencias, son señalados pertinentemente. 
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Estas evidencias del examen son recopiladas por el profesor y almacenadas en la sala de 
coordinación de la titulación en las carpetas de Registros de la Actividad Académica. 
 
Para reforzar la garantía de prevención del fraude, las pruebas están configuradas en un día y una 
hora concreta, momento en que se activa la prueba y se asigna un tiempo para su realización. Una 
vez concluido ese tiempo, se guardan los datos y se envía la prueba automáticamente, con lo que 
el alumno no puede volver a acceder a la misma. 
 
Cada profesor tutela un grupo de 90 estudiantes divididos en dos tramos horarios y en cada tramo 
horario 45 estudiantes. Es decir que un profesor controla de forma síncrona asistido por la 
tecnología a 45 alumnos, para el caso concreto de este título.  
 
Los profesores reciben pertinente formación en este sentido, tanto capacitación técnica, como 
capacitación metodológica para la realización de pruebas. 
 
 
 


V. Fase III: Control del fraude 


 
 


Las medidas que la Universidad adopta para el control y prevención del fraude se establecen en dos 
direcciones: 
 


a) El control del fraude en los exámenes, tal y como se ha mencionado anteriormente. 
b) El empleo de Turnitin -preferiblemente por ser considerada como la número 1 del mundo- 


o Safeassing para evitar el fraude en la evaluación continua y evitar la apropiación de ideas. 
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El software para el control antiplagio: Turnitin y Safeassing 
 
Integrado en la plataforma LMS, el software de antiplagio permite identificar si existen 
coincidencias entre las propuestas entregadas por los estudiantes a modo de actividad y otros 
documentos publicados en la web o en el marco de la propia Universidad.   
 
La Universidad Internacional de Valencia cuenta con dos aplicaciones antiplagio: Turnitin y 
Safeassing. Con los que el claustro gestiona el riesgo de la mala conducta académica y comprueba 
la integridad académica de las pruebas de evaluación, comparando el contenido producido con la 
única base de datos que incluye Internet, trabajos estudiantiles y artículos científicos indexados. 
 
Cuando un profesor se incorpora al claustro de la Universidad Internacional de Valencia se le incluye 
en un proceso de formación intensivo en el que, junto con la capacitación en el campus virtual, el 
manejo de estas herramientas es obligatorio, así mismo su empleo a lo largo del despliegue de las 
asignaturas y las pruebas de evaluación. 
 
La implementación de estas dos herramientas se incluye a través de la configuración de las tareas 
en el aula de cada asignatura dentro del campus por parte del profesor.  
 
Además, se informa a los estudiantes de las implicaciones académicas que puede tener el plagio así 
mismo las consecuencias que pueden derivarse de la detección de un caso de suplantación de la 
identidad o fraude de cualquier otra naturaleza durante la realización de las diferentes pruebas. 
 
 


VI. Medidas de seguridad extra y disuasorias. Normativa de evaluación 


 
Mensajes disuasorios y gestión remota de escritorios  
 
Se ha implementado un sistema de ventanas emergentes. El objetivo de este sistema de ventanas 
emergentes, al margen de servir como canal informativo, es convertirse en un elemento disuasorio 
ante una posible mala praxis por parte del estudiante. 
 
El sistema contempla dos tipos de acciones diferenciadas: 
• Recordatorios sobre la normativa vigente en la universidad en relación con la autoría de las 
pruebas. En estos recordatorios se recogen indicaciones específicas para la realización del examen, 
así como los requisitos técnicos mínimos de los equipos para afrontar de un modo adecuado las 
pruebas de evaluación. 
 
• Control remoto: Se informa a los estudiantes, previamente a la realización de cada una de 
las pruebas de que, tanto el profesor como los técnicos de soporte podrán solicitar en cualquier 
momento aceptación para tomar control remoto del ordenador desde donde se realiza el examen. 
Negarse o no seguir estrictamente las instrucciones recibidas supondría la expulsión inmediata de 
la sala y la no superación del examen. 
 
Normativa de evaluación de alumnos 
 
La normativa de evaluación de alumnos de la Universidad Internacional de Valencia recoge en un 
anexo todos los extremos relacionados con los procesos de acreditación de la identidad y control 
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del fraude que es conocida por los alumnos gracias a los sistemas de información mencionados 
anteriormente y que además impulsan las acciones disciplinarias llegado el caso. 
 
 


VII. Recursos 


 
Es decir, que la tecnología actúa como elemento de soporte y facilitador de operaciones, siempre 
bajo la supervisión de los responsables de la titulación o el personal de administración y servicios. 
La tabla a continuación detalla el perfil profesional, las personas y recursos humanos que forman 
parte de los niveles de trabajo anteriormente mencionados. 
 
La información detallada de los recursos en cada departamento viene descrita en el apartado 6.2 
Otros recursos humanos de la memoria de verificación. 
 
 


PROCESO TECNOLOGÍA  RECURSOS HUMANOS 


Safe Digital onboarding Acreditación Biométrica y 
contraste con la 
documentación acreditativa 
del alumno. 
 
Firma y aceptación del 
proceso online 
 


Equipo de relación con el 
alumno   
Equipo de soporte técnico  
 
Director del título (Validación 
final y reposición). 


Control de autoría, control 
del entorno y control del 
fraude en los exámenes y en 
la evaluación continua. 


Acreditación Biométrica. 
Control del entorno con 
webcam 
 
 


Equipo de relación con el 
alumno  
Equipo de soporte técnico. 
 
Profesor; valida la 
información  
 
Director del título (Validación 
final y reposición). 
 
 


Control del fraude con 
Turnitin y Safeassing 
 


Software especializado en 
control del fraude en el 
empleo de fuentes 


Profesor de la asignatura. 


 
 
El proceso de soporte tecnológico en caso de incidencia técnica es responsabilidad del 
departamento de soporte técnico. El equipo de soporte técnico de la Universidad Internacional de 
Valencia atiende a demanda a los estudiantes que lo requieren tanto vía telefónica, como vía online. 
Están en la propia sede de la Universidad en horario de 14.00 a 22.00h para dar respuesta 
especializada a las incidencias que deriven de los exámenes habida cuenta de su importancia. Al 
mismo tiempo y en el resto de las horas de atención se dispone de un servicio 24 horas, 7 de días a 
la semana, para atender consultas generales sobre tecnología y el funcionamiento del campus. 
El equipo de soporte cuenta con un sistema de comunicación para la gestión remota de equipos 
que le permite la gestión a distancia de los ordenadores de los alumnos en el caso de que se 


C
SV


: 3
99


41
89


61
21


09
20


22
60


75
85


9 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=399418961210920226075859





 


   Grado en Comunicación 
 
 
 


 


30 


 


precisara solventar cualquier incidencia de orden técnica. Este equipo de soporte da servicio tanto 
al proceso de onboarding seguro, como al servicio de tutela de exámenes. 
 
Una vez que el alumno ha realizado el proceso de onboarding, su información queda recogida en 
una base de datos a la que se accede a través de una consola back-office desde el que se tendrá 
una visión completa de las operaciones de video-identificación y firma realizadas, así como del 
estado en el que dichas operaciones se encuentren en el momento de la consulta. 
Desde este módulo, que está gestionado por el departamento de Relación con el alumno se podrán 
recuperar operaciones de firma, validar o denegar identificaciones y descargar los certificados 
generados de los procesos de video- identificación y firma.  
 
Además, los alumnos disponen de un sistema de ayuda Remota (Zendesk) con un repositorio 
completo de información. 
 
Cabe destacar en este punto el reciente nombramiento de la figura del Responsable de Evaluación. 
Se trata de un académico con larga trayectoria docente que es dependiente del departamento de 
Calidad y que da servicio a todas las áreas académicas para el cumplimiento de los sistemas de 
evaluación comprometidos en la memoria a través de estos sistemas y soportes tecnológicos de 
garantía. 


5.1.2. Planificación y gestión de la movilidad de estudiantes propios y de acogida. 


La Universidad Internacional de Valencia (VIU) en calidad de Institución de Educación Superior 
Europea forma parte en la Carta Universitaria Erasmus – Erasmus Charter for Higher Education 
under the Erasmus+ Programme. 
La Carta Erasmus de Educación Superior o ECHE (Erasmus Charter for Higuer Education) es el 
documento que establece el encuadre para las actividades dentro del Programa Erasmus +, y le ha 
sido concedido a la VIU para toda la duración del Programa (finaliza en 2020). Se trata de un 
requisito previo que es necesario para todas aquellas instituciones participantes de Erasmus +, y su 
concesión define la apropiada preparación y disposición de las mismas para poder desarrollar el 
mismo.  
La Universidad Internacional de Valencia-VIU promueve la movilidad académica de sus estudiantes, 
así como de su personal docente y de administración y servicios. Para ello, a través del programa 
Erasmus+, pone a su alcance diferentes servicios de apoyo, becas y ayudas para que puedas realizar 
parte de tu aprendizaje, práctica o actividad profesional en otra universidad, empresa o institución 
durante el periodo en que estas estudiando o trabajando en la VIU. 
El programa Erasmus+, que se enmarca dentro de las estrategias de la Unión Europea “Europa 2020, 
Educación y Formación 2020” y “Rethinking Education”, tiene como objetivo promover la movilidad 
internacional de los estudiantes y personal docente. Aprovechando así las ventajas que brinda una 
formación y experiencia intercultural. 
Las estancias de estudios pueden realizarse en algunas de las universidades que disponen de la 
Carta Erasmus de Educación Superior (ECHE), y con las cuales la VIU haya firmado un acuerdo de 
intercambio de movilidad. Carta Erasmus ECHE 
Los estudios, las prácticas laborales, curriculares o extracurriculares de estudiantes se podrán 
desarrollar en aquellas empresas u organismos con los que la Universidad Internacional de 
Valencia-VIU haya contactado previamente. El número de becas ERASMUS+ que se ofrece se hace 
público en la convocatoria de becas Erasmus+ para cada curso. Desde que se hace pública la 
resolución de la convocatoria, en el marco del Campus Virtual de la VIU y de la sede electrónica, los 
estudiantes que han obtenido una de las ayudas reciben las indicaciones necesarias para preparar 
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su estancia de movilidad y las informaciones referentes a los trámites que tienen que llevar a cabo 
antes, durante y después de la finalización de su estancia de movilidad. 
Desde la Universidad estamos ampliando los convenios con Universidades, en la actualidad las 
instituciones colaboradoras con VIU son las siguientes: Instituciones colaboradoras  
 
El Vicerrectorado de Relaciones Institucionales y Calidad de la VIU ha establecido acuerdo de 
colaboración en el marco del programa Erasmus+ con las siguientes instituciones: 
 
 


INSTITUCIÓN PAÍS AREA DE ESTUDIO NIVEL DE IDIOMA 


University 
deLiege 


Belgic
a 


Languages 
(translation) 


Certified B1 in French required for courses 
taught in French. Certificate B1 in English 
required for courses taught in English. 
Bilingual programs: both certificates required. 
More information: 
http://www.ulg.ac.be/cms/c_14110/en/langu
age-requirements 


ESSCA 
Franci


a 
Business studies 


Expected B1 recommended B2. English and 
Spanish 


Instituto 
Politécnico de 


Bragança 


Portu
gal 


Primary education 
Expected b1 recommended B2. English and 
Portuguese 


Universidade da 
Beira Interior 


Portu
gal 


Psychology and 
behavioural sciences 


Expected B1 recommended B2. English and 
Spanish 


Université Paris-
Est Creteil Val-de-


Marne 


Franci
a 


Business and 
administration// 
management and 


international trade 


Expected B1 recommended B2. English and 
Spanish 
 


Universitá degli 
Studi di Perugia 


Italia Education Expected B1 recommended B2. Italian 


Universitá degli 
Studi di Perugia 


Italia Psychology 
English B1, Italian B1 only for students who 
apply for laboratory training 


Abant Izzet 
Baysal University 


Turqu
ía 


Education English B1 for studies – b2 for teaching 


Università di Pisa Italia Business studies Expected B2 - English 


Open University 
of Cyprus 


Chipr
e 


Arts and humanities, 
social sciences, 
business, law 


Recommended B" (English and Greek) 


 
 
 
 
 
MOVILIDAD EN EL GRADO EN COMUNICACIÓN 
Este título es susceptible de participar en el programa de movilidad Erasmus+, siguiendo las bases 
establecidas en la convocatoria correspondiente publicada por el Vicerrectorado de calidad y RRII. 
En el momento de presentar la solicitud, el alumno deberá adjuntar, junto con la documentación 
necesaria, adicionalmente el programa completo de la asignatura que desea cursar en la 
Universidad de acogida. A raíz de la solicitud se elabora el Learning Agreement, que es el contrato 
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que incluye las asignaturas que el alumno cursará en la Universidad de acogida y las asignaturas 
que se reconocerán en la VIU. Estará firmado por el Director de título, el Responsable de la oficina 
Erasmus, el alumno y el Responsable del título de la Universidad de acogida. Las materias a cursar 
en la estancia deberán ser coherentes con las competencias que tiene que adquirir en las 
asignaturas objeto de reconocimiento. En caso de ser necesaria una modificación del mismo, no se 
aceptarán los cambios que sin el visto bueno previo del Director del Título. 
El número total de créditos reconocidos dependerá de las asignaturas que finalmente pueda cursar 
el alumno en la Universidad de acogida, si bien en el caso de las estancias anuales debería estar 
comprendido entre 36 y 60 créditos ECTS y en el caso de estancias semestrales entre 18 y 30 
créditos ECTS.  
 


5.1.3. Procedimientos de coordinación docente horizontal y vertical del plan de estudios.  


Los programas de las diferentes materias y asignaturas se coordinan teniendo en cuenta las 
competencias y los conocimientos que deben desarrollarse según el mapa competencial, 
estableciendo: 


• metodologías de aprendizaje apropiadas para el desarrollo de estas competencias,  


• actividades de aprendizaje que integren competencias y conocimientos de diferentes 
materias o asignaturas, 


• procedimientos que permitan evaluar conjuntamente los resultados de aprendizaje en 
dos o más materias, un calendario de fechas clave y entregas publicado a comienzo del 
año académico. 


En el diseño del Título se han establecido diferentes modelos de coordinación docente:   


• HORIZONTAL: 


Esta coordinación durante el desarrollo del curso académico es fundamental para 
garantizar a los alumnos que no hay solapamientos de contenidos ni lagunas de los mismos 
a lo largo del curso. Asimismo, es fundamental coordinar la entrega de las pruebas o 
trabajos evaluables y los criterios de evaluación adoptados en las mismas, así como los 
resultados de aprendizaje de forma que el alumno conozca qué ha de demostrar para 
superar las asignaturas. La coordinación entre el profesorado de un mismo curso implicado 
en el título se realiza a través de reuniones llevadas a cabo antes de comenzar cada 
semestre lideradas por los directores del título, en las que se revisan los resultados de 
aprendizaje a obtener por los alumnos en un curso académico, con ello se toman decisiones 
sobre mejoras de las actividades formativas a desarrollar para alcanzarlos y mejoras en el 
sistema de evaluación para valorarlos de manera integral.  


 


• TRANSVERSAL: 


Se realizan reuniones de coordinación entre el director del título y los responsables de las 
diferentes actividades programadas en el título que tienen como objetivo la adquisición de 
competencias transversales, tales como: 
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• Prácticas. Estos responsables se coordinan con los profesores coordinadores de las 
materias/módulos relacionados con las prácticas por medio de reuniones periódicas y 
un contacto continuado para revisar las guías de prácticas que se envían cada año al 
centro colaborador.  Es el coordinador de prácticas de VIU, quien en contacto con el 
coordinador/tutor del centro y el coordinador de prácticas del título realiza el 
seguimiento de los estudiantes en su proceso de incorporación al ámbito profesional 


• TFG. El coordinador del TFG se reúne con los directores de los TFG de la titulación, al 
principio del curso académico, y después de las lecturas de los mismos. En ocasiones 
son precisan reuniones intermedias donde se resuelven cuestiones relativas a 
particularidades de cada trabajo a realizar. 


Por otra parte, cada estudiante tiene asignado un coach, que refiere la evolución académica del 
estudiante en las reuniones periódicas que se celebran sobre seguimiento del alumnado 
(Departamento de atención al alumno) y que se transmiten al director del título.  


Todos estos mecanismos de coordinación docente son analizados y revisados por dos grupos de 
trabajo: 


- Anualmente se realiza en las Juntas de Área, la presentación de Planes de Mejora de cada 
titulación, donde se analizan entre otros indicadores las actas de las reuniones de 
coordinación. En estas Juntas de Área participan VR de Calidad, Directora de Calidad, 
Directores de Área y Directores de Titulación. Estos planes presentados por cada Director 
de título son consensuados y aprobados para su implementación. 
 


- Anualmente también, se planifica la Comisión de Titulación. Esta Comisión está formada 
por el Director del Área, Director de titulación, Director de Calidad, Técnicos de calidad, 
Vicerrectora de Calidad, estudiantes, delegados de estudiantes, representante de prácticas 
y empleadores.  
 


Los resultados y las propuestas de mejora de esta Comisión de Titulaciones se trabajan junto con 
los Planes de Mejora de las titulaciones y se elaboran Planes de Mejora por Área que son 
presentados en consejo de Gobierno Académico para su aprobación y posterior comunicación al 
resto del profesorado vinculado al Grado.  
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5. 2. Estructura del plan de estudios 


5. 2. 1. METODOLOGÍA DE LA UNIVERSIDAD. 


La modalidad de enseñanza propuesta para el presente título guarda consonancia con el 
modelo metodológico de la Universitat Internacional Valenciana – VIU. Este modelo, que vertebra 
el conjunto de procesos de enseñanza y aprendizaje de la institución es, por naturaleza, síncrono.  


 


La sincronía se materializa a través de todas aquellas actividades formativas donde el profesor 
y el estudiante comparten un espacio y un tiempo determinado.  


 


Por otro lado, estas sesiones no solamente proporcionan espacios de encuentro entre alumno 
y profesor, sino que permiten fomentar el aprendizaje colaborativo, creando grupos de trabajo en 
las propias sesiones. Este tipo de aprendizaje se puede trabajar, complementariamente, a través 
de otras herramientas de comunicación como los foros. 


También se concibe como recurso para el trabajo la plataforma LMS que se utiliza como aula 
virtual. En ella, se recogen diferentes herramientas que permiten atender de un modo integral, y a 
la vez individualizado, a cada estudiante. 


 


Como puede observarse, esta propuesta sitúa, a las Tecnologías de la Información y la 
Comunicación, en el eje central de los procesos. En este sentido, contar con las herramientas 
adecuadas y con la formación precisa se convierte en un elemento fundamental para el desarrollo 
de la labor docente y discente. 


 


A continuación, exponemos los principios metodológicos y tecnológicos que rigen la 
Universidad Internacional de Valencia: 


 


Principios metodológicos: 


⚫ La metodología de la Universidad Internacional de Valencia está constituida por todos los 
agentes, procedimientos y recursos que se ponen a disposición del alumno para favorecer 
el proceso de enseñanza-aprendizaje. 


⚫ Los principales factores de garantía de la calidad en la Universidad Internacional de Valencia 
son: 


o La definición de los programas por parte de un grupo de expertos conocedores de 
las necesidades presentes y futuras del entorno, y concretamente de las empresas 
y organizaciones. 


o La planificación detallada de lo que un programa ofrece, sus resultados de 
aprendizaje y los pasos a seguir para conseguirlo. 


o La figura del Director de título, que vela por el correcto desarrollo del programa. 


o Un equipo docente del más alto nivel, partícipes de la vocación por la 
internacionalización, la innovación y el uso inteligente de la tecnología. 


o Una selección de recursos y actividades de aprendizaje que permite la consecución 
de los objetivos del programa, con la dedicación y el esfuerzo establecidos en la 
definición del mismo. 
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o La comunicación y la participación activa por parte de un conjunto de estudiantes 
que parten de una experiencia y conocimientos previos que sumarán a la 
experiencia de aprendizaje de un grupo. 


o Un modelo de evaluación continua que aporta, tanto al alumno como a la 
institución, evidencias claras del grado de consecución de los aprendizajes 
propuestos. 


⚫ Las videoconferencias síncronas aportan un valor diferencial al permitir la interacción entre 
profesor y estudiante a tiempo real en un medio online. Además, dichas clases expositivas 
quedan grabadas para que puedan volver a visualizase si el alumno lo desea. 


⚫  La flexibilidad para el seguimiento del programa es total dentro del curso. Para conseguir 
los objetivos de aprendizaje propuestos en cada módulo, es necesaria la actividad continua 
del alumno. 


 


Principios tecnológicos: 


⚫ La tecnología es una herramienta al servicio del modelo de la Universidad Internacional de 
Valencia, por definición dinámico, por lo que debe evolucionar permanentemente para 
atender a las nuevas necesidades y para favorecer la mejora permanente del mismo. 


⚫ La tecnología favorece el acercamiento de los alumnos de la Universidad Internacional de 
Valencia a las nuevas tendencias tecnológicas de una forma transparente, es decir, sin que 
ello implique un esfuerzo de aprendizaje sobre la herramienta que pueda distorsionar el 
verdadero objetivo de aprendizaje del alumno en un título. 


⚫ Se establecen los mecanismos necesarios para un sencillo, rápido e intuitivo proceso de 
conocimiento y familiarización con las herramientas proporcionadas. 


⚫ La infraestructura tecnológica garantiza el servicio 24 horas al día, los 7 días de la semana, 
durante los 365 días del año. 


 


Recursos disponibles 


Las asignaturas han sido diseñadas específicamente por la Universidad para la formación 
audiovisual e interactiva, con aprovechamiento de los recursos que la enseñanza on‐line puede 
ofrecer. El manejo de las herramientas virtuales y de las diferentes plataformas, así como de los 
mecanismos informáticos, conlleva un valor añadido a la formación. 


Los estudiantes, en cada una de las titulaciones, cuentan con una serie de materiales y recursos, 
elaborados específicamente para cada asignatura, entre los que encontramos:    


⚫ El manual de la asignatura: es un texto base, que suministra las claves conceptuales y, 
teóricas de la misma.  


⚫ Un documento multimedia: concebido como facilitador del aprendizaje, este documento 
actúa tanto como resumen del manual de la asignatura como complemento del mismo. 


⚫ Al menos un vídeo docente, orientado hacia el desarrollo de competencias 
complementarias a las contempladas en los recursos anteriores. 


 


Estos materiales se complementarán con las diversas actividades y/o materiales que el 
profesorado pondrá a disposición del alumno a lo largo de la asignatura. Además, cada alumno/a 
contará con un espacio personal de tutorías, que se realizarán a través de videoconferencias, chats 
y correo electrónico, en función de las necesidades específicas de cada una de las materias y del 
desarrollo personal del trabajo. 
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Las herramientas de las que disponen los alumnos en el aula virtual de la universidad son: 


- Presentación: espacio con la información general de la asignatura.  


- Últimas noticias: lugar donde poder consultar los anuncios más recientes, novedades y 
contenidos publicados con carácter más reciente.  


- Calendario y anuncios: en estos espacios están disponibles todos los anuncios y notificaciones 
añadidos en calendario. 


- Recursos y material: organizado por carpetas, en ellas se pone a disposición el manual de la 
asignatura, el documento multimedia (SCORM), los videos docentes, material proporcionado 
por el profesor y otros recursos adicionales de la asignatura. 


- Actividades y tareas: herramienta donde el estudiante consulta las actividades y tareas a 
realizar y que están detalladas en la guía didáctica de la asignatura. Este espacio está destinado, 
a su vez, a la subida de los trabajos para la corrección y feedback del profesor (incluye un 
apartado de comentarios y posibilidad de subida de correcciones propuestas por el docente). 


- Videoconferencia: herramienta que permite la impartición de clases en directo. En ella está 
integrada la pizarra y el chat. Permite hasta seis cámaras conectadas de forma simultánea, 
realizar grupos de trabajo dentro de la misma sesión entre los asistentes, recorridos web o 
compartir el escritorio para aquellos usuarios con rol de moderador. En esta herramienta 
encontramos:  


o Una sala abierta durante toda la asignatura para que los alumnos puedan conectarse 
con sus compañeros en cualquier momento sin necesidad del profesor. En este sentido, 
se proporcionan espacios de trabajo colaborativo. 


o Sesiones programadas: clases planificadas en el marco de la asignatura y detalladas en 
los calendarios generales y las guías de cada asignatura.  
Estas sesiones quedan grabadas y alojadas para visualizaciones, revisiones y consultas 
de los estudiantes. 


- Foro: los foros son espacios para la discusión y debate del alumnado.  


- Calificaciones: espacio donde el alumno consulta de manera individual las notas y comentarios 
realizados por el profesor sobre sus trabajos. 


- Enviar e-mail: herramienta de comunicación con el profesorado y compañeros de la asignatura. 


Adicionalmente el profesor puede hacer uso de otras herramientas si su actividad docente lo 
requiere. Todas están integradas en el campus: wiki, blog, herramienta de grupos. 
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5. 2. 2. ACTIVIDADES FORMATIVAS 


Durante el desarrollo de cada una de las asignaturas, se programan una serie de actividades 
de aprendizaje que ayudan a los estudiantes a consolidar los conocimientos trabajados en cada una 
de las asignaturas.  


A continuación, listamos las actividades genéricas que podrán formar parte de cada asignatura: 


- Clases expositivas 
Se trata de sesiones donde el profesor, a través de metodologías como la lección magistral 
o la lección magistral participativa, expone los fundamentos teóricos de la asignatura. Las 
explicaciones parten de los materiales teóricos expuestos anteriormente (manual y 
documento SCORM) y pueden ser reforzadas con otros recursos complementarios.  
 


- Clases prácticas 
Son sesiones de trabajo síncronas en las que el profesor desarrolla junto con los alumnos 
actividades prácticas, que se realizan tanto de manera individual como de manera grupal, 
y  que se basan en los fundamentos teóricos vistos en las clases expositivas. Su desarrollo 
consta de las siguientes fases: 


La primera fase se desarrolla en la sala principal de la videoconferencia, el profesor plantea la 
actividad.  


La herramienta de videoconferencias de la Universidad Internacional de Valencia es 
Blackboard, un entorno virtual en el que todos los alumnos están un mismo espacio que simula 
la estancia y las dinámicas que se dan en universidades presenciales físicas, ya que los conecta 
entre ellos y con el profesor mediante chat, videocámara y micrófono. El profesor está en 
contacto directo y constante con todos los alumnos pudiendo resolver dudas y proporcionarles 
feedback. Dicho entorno virtual ofrece también la oportunidad de generar salas dentro de la 
misma videoconferencia común, en las que los alumnos que están dentro sólo pueden 
comunicarse entre ellos (pudiendo volver y comunicarse en cualquier momento a la sala 
común). El fin de las mismas es dividir a los alumnos en grupos de trabajo, que sería la misma 
metodología que se utilizaría en otras universidades presenciales físicas, es decir, los alumnos 
se agrupan y trabajan juntos, mientras que el profesor acude a cada grupo a resolver dudas o 
proporcionar ayuda. La metodología que se propone permite del mismo modo que el docente 
entre y salga de cada sala colaborativa rotando por los grupos para resolver dudas, dirigir el 
trabajo o dar el feedback oportuno como si de una universidad presencial física se tratara, 
puesto que la comunicación es fluida y puede llevarse a cabo mediante chat, micrófono o 
videocámara, estando en contacto constante con todos los grupos de alumnos al mismo 
tiempo. Los alumnos tienen posibilidad de consultar al profesor en el momento que consideren 
necesario. 


La fase se desarrolla en la sala principal y tiene como objetivo mostrar el ejercicio o explicar 
con ejemplos los resultados obtenidos. En el caso de trabajar en grupo (por salas), los 
alumnos volverán a la sala principal con el resto de la clase para poner en común sus avances. 


 


Por último, se ponen en común las conclusiones de la actividad realizada. 


Tipos de clases prácticas: 
▪ Estudio de casos: El estudio de casos facilita el aprendizaje por descubrimiento, el 


estudiante asume el papel de protagonista activos de su propio aprendizaje, 
potenciando la adquisición de las competencias asignadas a la asignatura mediante 
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el estímulo de hacer preguntas y formular sus propias respuestas, así como a deducir 
principios de ejemplos prácticos o experiencias.  


▪ Resolución de problemas: El estudiante resuelve cuestiones planteadas por el 
profesor que tienen como base una situación concreta. Mediante esta actividad 
formativa se desarrollan habilidades y capacidades de aprendizaje autónomo 
ideando estrategias que permitan obtener una solución. 


▪ Simulación: Mediante esta actividad se recrea una situación real en la que el 
estudiante mediante una simulación se enfrenta a un escenario y un problema 
concreto planteado por el profesor. 


▪ Diseño de proyectos: en esta actividad el alumno desarrolla una propuesta, objeto, 
artefacto, prototipo o producto relacionado con las competencias y los contenidos 
de la asignatura. Normalmente, es presentado a través de un informe con la 
planificación al detalle de cómo se llevaría a cabo, sin necesariamente llegar a 
ponerlo en práctica, o a través de algún software específico y expuesto al profesor o 
a los compañeros. 
 


-  Tutorías 
Las tutorías son sesiones individuales síncronas y asíncronas donde el estudiante y el 
profesor comparten información acerca del progreso académico del primero, se resuelven 
dudas y se dan orientaciones específicas ante dificultades concretas que plantean los 
alumnos. Se realizan a través de videoconferencia y e-mail, el plazo máximo de respuesta 
del profesor está establecido en 48h. 


- Trabajo autónomo 
Estudio personal a partir de material recopilado y de las actividades realizadas dentro del 
aula, para conseguir un aprendizaje autónomo y significativo.  


- Prueba objetiva final  
Como parte de la evaluación de cada una de las asignaturas (a excepción de las prácticas y 
el Trabajo fin de título), se realiza una prueba. Esta prueba se realiza en tiempo real, 
síncrona, y tiene como objetivo evidenciar el nivel de adquisición de conocimientos y 
desarrollo de competencias por parte de los estudiantes. La conexión síncrona es de 
carácter obligatorio en la realización del examen, se realiza en el mismo tiempo y espacio 
para todos los estudiantes. 


- Estancia en el centro de prácticas 
Esta actividad hace referencia a las horas de presencialidad física que el estudiante realiza 
en el centro de prácticas como parte del programa formativo. Durante esta estancia, el 
tutor cuenta con la referencia de dos tutores: uno externo (tutor del centro de prácticas) y 
uno académico (tutor de la universidad). La función del tutor externo se focaliza en la 
orientación y acompañamiento en el contexto del centro de prácticas, mientras que la 
función del tutor externo es asegurar el seguimiento del programa formativo, la 
comunicación fluida con el centro y la resolución de dudas de carácter académico. 


- Elaboración de la Memoria de prácticas 
Derivada de la actividad formativa anterior (Estancia en el centro de prácticas), el 
estudiante debe realizar un trabajo escrito que tiene como resultado la elaboración de una 
memoria. Al tratarse de una actividad individual, se fundamenta en las bases del trabajo 
autónomo, aunque participan igualmente los dos tutores, que le proporcionan 
documentación y orientaciones para el desarrollo de la memoria. 


- Autoevaluación 
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Enmarcada en la asignatura de Prácticas Escolares Externas, esta actividad formativa tiene 
por objetivo la valoración crítica del estudiante acerca de su desempeño en el centro de 
prácticas. Al igual que la actividad anterior, al tratarse de una reflexión individual, se 
asociaría al trabajo autónomo. 


- Desarrollo del Trabajo Fin de Título Grado 
Como parte de la asignatura Trabajo Fin de Grado, esta actividad engloba las tareas que el 
estudiante desarrolla en el proceso de elaboración del trabajo escrito. Aunque se trata de 
una actividad donde el elemento principal es el trabajo autónomo (lectura de textos y 
redacción escrita), resulta clave la función de acompañamiento realizada por el tutor/a del 
trabajo. Esta figura, experta en la línea sobre la que verse el trabajo, proporciona 
asesoramiento sobre aspectos diversos como la revisión bibliográfica, la estructura, estilo 
de redacción o el acto de exposición y defensa del trabajo. 


- Exposición y defensa del Trabajo Fin de Grado 
Una vez finaliza el Desarrollo del Trabajo Fin de Grado, el estudiante debe realizar una 
exposición pública del mismo ante un tribunal. Esta exposición supone una actividad 
formativa donde, de nuevo, es fundamental el trabajo autónomo. Aun así, como 
apuntábamos, el estudiante recibe orientaciones por parte del tutor/a del trabajo. 


 


A modo de resumen, y partiendo de la definición metodológica abordada en el punto anterior, se 
ofrece a continuación una tabla donde se especifica el porcentaje de e-presencialidad asociado a 
cada una de las actividades formativas descritas: 


Actividad formativa % de presencialidad 


Clases expositivas 0% 


Clases prácticas 0% 


Tutorías 0% 


Trabajo autónomo 0% 


Prueba objetiva final 100% 


Estancia en el centro de prácticas 100% 


Elaboración de la Memoria de prácticas 0% 


Autoevaluación 0% 


Desarrollo del Trabajo Fin de Grado 0% 


Exposición y defensa del Trabajo Fin de Grado 100% 


 


 


METODOLOGÍAS 


Desde la Universitat Internacional de Valencia, entendemos por metodologías docentes aquellos 
procesos que el profesor diseña para desarrollar cada una de las actividades formativas descritas. 
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Dada la diversidad de opciones que ofrecen estos procesos, especialmente en una modalidad e-
presencial, se detallan a continuación las metodologías asociándolas a las diferentes actividades 
formativas. 
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Actividad formativa Metodología Explicación 


1. Clases 
expositivas 


Lección magistral El profesor expone los contenidos de la asignatura sin intervención del estudiante. 


Lección magistral 
participativa 


El estudiante interviene, complementando o dando feedback a la exposición del profesor. 


2. Clases prácticas 


Estudio de casos   
El profesor facilita al estudiante herramientas para facilitar el aprendizaje activo y que este 
adquiera las competencias asignadas a la materia. 


Resolución de problemas 
La finalidad de esta metodología es favorecer la consecución de un grado elevado de autonomía 
intelectual mediante un planteamiento concreto formulado por el profesor. 


 


Simulación El profesor mediante esta herramienta representa una situación real. 


Trabajo Cooperativo  
 


Metodología basada en el trabajo en equipo, el profesor propicia la interacción entre estudiantes, 
a través de esta metodología se adquieren competencias transversales y habilidades 
interpersonales. 


Diseño de proyectos Se realizan propuestas de intervención específica en el marco de la asignatura. 


3. Tutorías Seguimiento El profesor realiza tareas de orientación y seguimiento al alumnado. 


4. Trabajo 
autónomo 


Seguimiento El profesor realiza tareas de orientación y seguimiento al alumnado. 


Revisión bibliográfica Se propone la lectura o visualización de un recurso como base del trabajo. 


Estudio de casos El estudiante resuelve cuestiones que se plantean y que tienen como base una situación concreta 
planteada por el profesor. 


Diseño de proyectos Se realizan propuestas de intervención específica en el marco de la asignatura. 


5. Estancia en los 
centros de prácticas 


Seguimiento El profesor realiza tareas de orientación y seguimiento al alumnado. 


6. Elaboración de la 
Memoria de 
prácticas 


Seguimiento El profesor realiza tareas de orientación y seguimiento al alumnado. 


Revisión bibliográfica Se propone la lectura o visualización de un recurso como base del trabajo. 


Estudio de casos El estudiante resuelve cuestiones que se plantean y que tienen como base una situación concreta 
planteada por el profesor. 


Seguimiento El profesor realiza tareas de orientación y seguimiento al alumnado. 
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7. Desarrollo del 
Trabajo Fin de Grado 


Revisión bibliográfica Se propone la lectura o visualización de un recurso como base del trabajo. 


Estudio de casos El estudiante resuelve cuestiones que se plantean y que tienen como base una situación concreta 
planteada por el profesor. 


Diseño de proyectos Se realizan propuestas de intervención específica en el marco de la asignatura. 
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Como apuntábamos anteriormente, estas metodologías son algunos ejemplos que pueden 
asociarse a las distintas actividades formativas siendo necesario, según la naturaleza de cada 
asignatura, seleccionar las más adecuadas para el desarrollo de las competencias por parte del 
estudiante. 


 


5. 2. 3. SISTEMA DE EVALUACIÓN 


El modelo de evaluación diseñado para este título se dirige a la evaluación de competencias 
y se sustenta en los principios del Espacio Europeo de Educación Superior. Además, está 
adaptado a la estructura de la formación e-presencial que es propia de la Universidad 
Internacional de Valencia. 


 La evaluación se entiende como una parte integral del proceso de enseñanza y aprendizaje, 
de modo que se desarrolla de forma constante y está diseñada para que ofrezca información y 
retroalimentación tanto a los estudiantes, a los que permite mejorar su aprendizaje y alcanzar 
su promoción, como al profesorado, al que proporciona criterios que le permiten sustentar su 
juicio para establecer una calificación y le dota de elementos para revisar su programa 
educativo. Por ello se ha diseñado un modelo de evaluación de carácter formativo, transparente, 
en el marco de la igualdad de oportunidades para los estudiantes, flexible, relevante e integral. 


 


EVALUACIÓN GENERAL DE LAS ASIGNATURAS 


Con carácter general (a excepción de las asignaturas relativas a las Prácticas y al Trabajo Fin de 
Título), cada asignatura incluye dos grandes procesos de evaluación: 


 


a) La Evaluación del Portafolio  


Se desarrolla a lo largo de todo el curso, y tiene una doble finalidad, formativa y sumativa. La 
unidad de evaluación es la asignatura. De esta forma, se realiza el seguimiento directamente en 
cada asignatura, y se extrae una síntesis del desempeño mostrado en cada una de ellas. 


Los elementos que componen esta evaluación son los trabajos que realizan los estudiantes en 
el marco de las clases prácticas descritas anteriormente (estudio de casos, resolución de 
problemas, revisión bibliográfica, simulación, trabajo cooperativo, diseño de proyectos) y que 
forman parte del portafolio de cada asignatura.  


 
Los instrumentos para realizar la evaluación de estos trabajos variarán en función de la 
naturaleza de cada sesión. 


 


b) La Evaluación de la prueba 


Hace referencia a la evaluación, de carácter sumativo, de la prueba. Esta prueba, como 
apuntábamos anteriormente, es de carácter individual y valora el nivel de adquisición de las 
competencias trabajadas en la asignatura.  


Los instrumentos para la evaluación pueden ser igualmente diversos, según la naturaleza de 
la asignatura. 
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Con el objetivo de ofrecer un marco flexible de evaluación en función de la naturaleza de 


cada asignatura, se propone que los porcentajes asociados a cada uno de los dos elementos 


(Evaluación del portafolio y Evaluación de la prueba) puedan oscilar entre un 40% y un 60%. 


No obstante, se requiere una calificación mínima de 5 puntos en cada una de las partes 


para superar la asignatura.  


SISTEMA DE EVALUACIÓN DE ASIGNATURA 


ELEMENTO PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA 


Evaluación 
del 
Portafolio  


Estudio de 
casos   


40 60 


Resolución 
de 
problemas 


Simulación 


Diseño de 
proyectos 


Evaluación de la prueba 
objetiva final 


40 60 


 


EVALUACIÓN DE LAS ASIGNATURAS DE PRÁCTICAS 


La singularidad de las asignaturas de prácticas requiere el planteamiento de un sistema de 
evaluación específico. 
Como hemos apuntado anteriormente, hay dos actividades formativas asociadas a esta 
asignatura (Estancia en el centro de prácticas y Desarrollo de la memoria de Prácticas). 
Estas actividades servirán como fundamento para el sistema de evaluación de estas 
asignaturas. En este sentido, se proponen como elementos: 


• Informe del tutor externo: hace referencia a la valoración que realiza el tutor de 
prácticas del centro y, por tanto, se asocia especialmente a la actividad “Estancia 
en el centro de prácticas”. Se diseña un instrumento de evaluación específico en 
este sentido, orientado a conocer, entre otras cuestiones, el nivel de adquisición de 
competencias asociadas a cada periodo de prácticas. 


• Evaluación del tutor académico: este elemento se relaciona con las dos actividades 
formativas, puesto que el tutor participa en ambas. Se diseña un instrumento de 
evaluación específico que vela por un correcto seguimiento de la estancia en el 
centro y del desarrollo de la Memoria. 


• Memoria: el estudiante debe evidenciar su progreso a través de un informe escrito 
(memoria de prácticas). Este elemento se vincula directamente con la actividad 
formativa “Desarrollo de la Memoria de prácticas”. Los criterios para la evaluación 
de este trabajo, que lleva a cabo el tutor académico, están especificados en la guía 
didáctica de la asignatura y se fundamentan en el desarrollo de las competencias 
asociadas a ella. 


• Autoevaluación: se solicita al estudiante que evalúe su propio desempeño. Este 
elemento se relaciona directamente con la actividad formativa “Autoevaluación”, 
aunque también se relaciona con las otras dos actividades propuestas, puesto que 
el estudiante valora su “Estancia en el centro de prácticas”, pero también el proceso 
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de “Desarrollo de la Memoria de prácticas”. Se diseña un instrumento de evaluación 
específico, orientado a conocer la percepción del estudiante sobre el desarrollo de 
las dos actividades. 


 


SISTEMA DE EVALUACIÓN DE PRÁCTICAS 


ELEMENTO PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA 


Informe del tutor externo 20 20 


Evaluación tutor académico 20 20 


Memoria de prácticas 50 50 


Autoevaluación 10 10 


EVALUACIÓN DEL TRABAJO FIN DE GRADO 


Siguiendo el planteamiento del sistema de evaluación de las asignaturas de prácticas, la 
evaluación del Trabajo Fin de Grado requiere un sistema específico. 
 
El Trabajo Fin de Grado incluye dos actividades formativas: el Desarrollo del Trabajo Fin de 
Grado y la Exposición y defensa del Trabajo Fin de Grado. Estas actividades servirán como 
fundamento para el sistema de evaluación de estas asignaturas. En este sentido, se 
proponen como elementos: 


• Informe del tutor del Trabajo Fin de Grado: hace referencia a la valoración que 
realiza el tutor del trabajo de fin de título acerca de la calidad del trabajo en su 
conjunto. En este sentido, se convierten en criterios de evaluación aspectos como 
la riqueza de la fundamentación teórica, la estructuración, la adecuación y la forma 
del trabajo, vinculándose directamente con la actividad formativa relativa al 
“Desarrollo del Trabajo Fin de Grado”. Se diseña un instrumento de evaluación 
específico para este elemento, en el que se contemplan los criterios expuestos.  


• Evaluación del tribunal del Trabajo Fin de Grado: se relaciona con la actividad de 
“Exposición y defensa del Trabajo Fin de Grado”. El tribunal valora la calidad del trabajo 
en base a la defensa que el estudiante realiza del mismo. Se toman como criterios 
aspectos como la estructura y formato de la presentación, el dominio del contenido o la 
comunicación verbal y no verbal durante la actividad. 


Se requiere una calificación mínima de 5 puntos en cada una de las partes para superar la 


asignatura. 


 


SISTEMA DE EVALUACIÓN DEL TRABAJO FIN DE GRADO 


ELEMENTO PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA 


Informe del tutor del Trabajo 
Fin de Grado 


30 30 


Evaluación del tribunal del 
Trabajo Fin de Grado 


70 70 
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6. PERSONAL ACADÉMICO 


6.1. Personal académico disponible 


Para calcular el número de docentes que forman parte de este título, se ha tenido en cuenta 


que los alumnos se organizarán en grupos de 60 estudiantes máximo y se dividirán en la 


actividad formativa “clases prácticas” en dos grupos de 30 en las siguientes asignaturas para las 


que la carga de ects del perfil del profesor que la imparte se ha incrementado en 2 ects en 


función de las horas de dedicadas al desdoble de dicho grupo solamente en esta actividad 


formativa, las asignaturas son: Vídeo y audio digital, Diseño gráfico, Diseño y programación web, 


Edición y diseño de contenidos multimedia, Postproducción, Fotografía e imagen I, Fotografía e 


imagen II. Por tanto, cada docente tendrá a su cargo un máximo de 60 alumnos, aspecto que 


facilita el correcto desarrollo de la docencia y las diferentes actividades relacionadas con la 


asignatura.  


En la siguiente tabla se puede ver cuál es la distribución de alumnos y profesores por asignatura, 


teniendo en cuenta las 60 plazas de nuevo ingreso ofertadas en la edición de octubre. Los 


cálculos de créditos y profesorado están realizados por tanto en base a 60 alumnos y 


considerando los créditos totales, como se especifica en la tabla correspondiente a los perfiles.  


 


Grupos por edición Nº alumnos por grupo Nº docentes 


1  60  1 docente / grupo 


 


6.1.1. CATEGORÍAS ACADÉMICAS DE LA UNIVERSITAT INTERNACIONAL VALENCIANA 


Las categorías académicas del personal académico de la Universidad Internacional de 


Valencia son las correspondientes al VII Convenio Colectivo Nacional de Universidades Privadas, 


Centros Universitarios Privados y Centros de Formación de Postgraduados (código de convenio 


número 99010715011997), se indican a continuación: 


– Nivel I: Doctor responsable de Planes de Estudio de diversos Grados y Master 


universitarios de un mismo centro o facultad. (Indicado como Catedrático de 


Universidad en la herramienta1) 


  – Nivel II: Doctor acreditado dedicado a docencia y/o investigación y responsable de 


una titulación académica. (Indicado como Profesor Director en la herramienta1) 


 – Nivel III: Doctor acreditado dedicado a docencia y/o investigación. (Indicado como 


Profesor Contratado Doctor en la herramienta1) 


 – Nivel IV: Doctor no acreditado. (Indicado como Ayudante Doctor en la herramienta1) 


– Nivel V: Titulado universitario no Doctor. (Indicado como Profesor colaborador 


licenciado en la herramienta1) 


                                                           
1 Esta relación es solamente nominal debido a la limitación de la aplicación del Ministerio de Educación y 


Formación Profesional que establece una relación cerrada de figuras docentes. Esta relación puede ser 


diferente con la de una universidad privada como se indica en la página 45 de la Guía de apoyo para la 


elaboración de la memoria de verificación de títulos oficiales universitarios (Grado y máster) de ANECA 


(V. 0.5 – 01/12/2015) 
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– Nivel VI: Titulado no Doctor con menos de dos años de experiencia docente. 


(Indicado como Profesor Auxiliar en la herramienta1) 


Siguiendo el VII Convenio, La Universidad Internacional de Valencia ha establecido que 


un profesor a tiempo completo puede impartir como máximo 54 ECTS y a tiempo parcial 36 


ECTS.  


CATEGORÍA Nº DOCENTES % TOTAL % DOCTORES % ACREDITADOS % DEDICACIÓN 


Nivel I 1 5,56% 100,00% 100,00% 83,19% 


Nivel II 1 5,56% 100,00% 100,00% 
25,00% 


Nivel III 3 16,67% 100,00% 100,00% 
59,22% 


Nivel IV  7 38,89% 100,00% 0,00% 
54,02% 


Nivel V  6 33,33% 0,00% 0,00% 
83,46% 


Nivel VI 0 - - - - 


TOTAL 18 100,00% 70,59% 29,41%  


 


6.1.2. RÉGIMEN DE DEDICACIÓN DEL PERSONAL ACADÉMICO PREVISTO  


En la siguiente tabla se resume el tipo de vinculación del profesorado con la universidad, así 


como el número de docentes por tipo de vinculación y el porcentaje respecto al total: 


DEDICACIÓN NÚMERO DE DOCENTES PORCENTAJE 


Tiempo completo 10 58,82% 


Tiempo parcial 8 47,06% 


TOTAL 18 100% 
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6. 1. 3. EXPERIENCIA DOCENTE DEL PERSONAL ACADÉMICO PREVISTO 


A continuación, se indica la experiencia docente universitaria del profesorado, agrupada 


en intervalos: 


EXPERIENCIA DOCENTE NÚMERO DE DOCENTES PORCENTAJE 


Menos de 5 años 
6 35,29% 


Entre 5 y 10 años 7 
41,18% 


Más de 10 años 5 
29,41% 


TOTAL 18 100% 


 


 6. 1. 4. EXPERIENCIA INVESTIGADORA DEL PERSONAL ACADÉMICO PREVISTO 


A continuación, se indica la experiencia investigadora del profesorado, agrupada en 


intervalos: 


EXPERIENCIA INVESTIGADORA NÚMERO DE DOCENTES PORCENTAJE 


Menos de 6 años 8 47,06% 


Entre 6 y 12 años 5 29,41% 


Más de 12 años 5 29,41% 


TOTAL 18 100% 


 


 6. 1. 5. EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL PERSONAL ACADÉMICO PREVISTO 


A continuación, se indica la experiencia profesional del profesorado, agrupada en 


intervalos: 


EXPERIENCIA PROFESIONAL NÚMERO DE DOCENTES PORCENTAJE 


Menos de 3 años 5 29,41% 


Entre 3 y 6 años 8 47,06% 


Más de 6 años 5 29,41% 


TOTAL 18 100% 
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6 .1. 6. Detalle del perfil de profesorado disponible 


Nº 
FORMACIÓN 
ACADÉMICA 


TITULACIÓ
N 


RAMA DE 
CONOCIMIENTO 


EXPERIENCIA 
PROFESIONAL 


EXPERIENCIA DOCENTE 
EXPERIENCIA 


INVESTIGADORA 
ACREDITACIÓ


N 
<3 3-9 >9 <5 5-10 >10 <6 6-12 >12 


1 Doctor Doctorado 
en Arte: 
Producción 
e 
Investigaci
ón 


Artes y Humanidades  x   x   x   


2 Doctor Doctorado 
en Ciencias 
Sociales 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


x     x   x  


3 Doctor Doctorado 
en Derecho 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


 x   x   x   


4 Doctor Doctorado 
en Estudios 
Ingleses 
Avanzados 


Artes y Humanidades x     x  x   


5 Doctor Doctorado 
en 
Comunicac
ión 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


 x    x   x Contratado 
Doctor. Aneca 


6 Doctor Doctorado 
en 
Comunicac
ión 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


 x  x    x   


8 Graduado Grado en 
Periodismo 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


  x  x  x    
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10 Doctor Doctorado 
en 
Estadística 
y 
Optimizaci
ón 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


  x       x     x 
Contratado 
Doctor. Aneca 


12 Graduado Graduado 
en 
Publicidad 
y 
Relaciones 
públicas 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


    x   x   x       


13 Doctor Doctorado 
en 
Comunicac
ión 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


  x   x       x   
Ayudante 
doctor. Aneca 
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Nº MATERIA LINEA DE INVESTIGACIÓN Y/O 
EXPERIENCIA PROFESIONAL 


CATEGORÍA 
ACADÉMICA 


DEDICACIÓN 
 


ECTS 
EN EL 


TÍTULO 


ECTS EN LA 
UNIVERSIDAD 


ECTS 
MÁXIMOS 


1 Fotografía e 
imagen I 
 
Vídeo y audio 
digital 
 
Fotografía e 
imagen II 
 
Trabajo Fin de 
Grado (6) 
 


Investigación en Pensamiento 
Contemporáneo y Cultura Visual. Arte 
y Tecnología. Experiencia profesional 
fotografía documental, y en fotografía 
de autor, retrato fotográfico.  
Evaluación de titulaciones oficiales de 
Grado. Máster y Doctorado. 
Experiencia docente en expresión 
artística y fotografía publicitaria. 


TC 19,8 19,8 23,8 54 


2 Relaciones 
internacionales 
e historia 
contemporánea 
 
Historia del 
periodismo 
español 
 
Historia del 
periodismo 
internacional 
 
Trabajo Fin de 
Grado (2) 


Línea de investigación historia del 
periodismo y transformaciones 
sobrevenidas por la cultura digital. 
Experiencia docente en Historia de 
España e Historia del periodismo. 


TP 18,6 18,6 24,6 36 
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3 Fundamentos 
jurídicos en la 
comunicación 
 
Deontología 
 
Trabajo Fin de 
Grado (3) 


Línea de investigación derecho de la 
información y propiedad intelectual. 
Experiencia docente en diversas 
asignaturas de Grado en Derecho. 


TC 12,9 12,9 26,9 54 


4 Inglés I 
Inglés II 
 
Prácticas 
Externas I 
 
Prácticas 
Externas II 


Línea de investigación inglés en las 
culturas urbanas. Inglés en la cultura 
digital. Experiencia docente en Lengua 
inglesa aplicada. 


TC 18 18 36 54 


5 Teorías de la 
comunicación 
 
Estudios del 
discurso 
 
Géneros 
actuales en el 
periodismo 
 
Métodos de 
investigación 
social 
 
 


Línea de investigación evolución e 
hibridación de los géneros 
periodísticos: el papel de internet. 
Experiencia docente en periodismo 
digital. 


TC 25,5 25,5 39,5 54 
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Trabajo Fin de 
Grado (5) 


6 Retórica y 
opinión pública 
 
Oratoria 
comunicativa 
 
 


Línea de investigación formación de la 
opinión pública a través de las redes 
sociales. Experiencia profesional como 
Community manager de 
corporaciones e instituciones. 


TC 12 12 36 54 


8 Redacción 
multimedia en 
comunicación 
 
Generación de 
contenidos en 
los nuevos 
medios 
 
Desarrollo TIC 
en 
comunicación 
 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 


Experiencia profesional: desarrollador 
de versión online de diferentes 
diarios. 


TP 19,5 19,5 19,5 36 


10 Fundamentos 
de desarrollo 
empresarial 
aplicados a la 
comunicación 
 


Línea de investigación análisis de 
datos aplicado a la generación de 
nuevas empresas periodísticas en 
España. Experiencia profesional en 
desarrollo de empresas sectoriales. 


TP 18,9 18,9 30,9 36 
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Estadística 
 
Entorno 
económico y 
social en el 
mundo actual 
 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 


Experiencia docente en el área de 
empresa. 


12 Fundamentos 
para las 
relaciones 
públicas y la 
publicidad 
 
Comunicación 
persuasiva y 
nuevo lenguaje 
publicitario 
 
Gestión 
profesional de 
redes sociales y 
de la reputación 
en Internet 
 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 


Experiencia profesional en Comunnity 
Manager en multinacionales de 
publicidad. Experiencia docente en 
PPRR. 


TP 19,5 19,5 31,5 36 


13 Comunicación 
de masas y 
nuevos medios 


Línea de investigación estudios de la 
calidad en nuevos medios de 


TC 19,5 19,5 37,5 54 
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Comunicación 
multimedia en 
entornos 
digitales 
 
Documentación 
en la era digital 
 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 


comunicación. Experiencia profesional 
en implantación de medios digitales. 
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6 .1. 7. Detalle del perfil de profesorado no disponible 


Nº 
FORMACIÓN 
ACADÉMICA 


TITULACIÓ
N 


RAMA DE 
CONOCIMIENTO 


EXPERIENCIA 
PROFESIONAL 


EXPERIENCIA DOCENTE 
EXPERIENCIA 


INVESTIGADORA 
ACREDITACIÓ


N 
<3 3-9 >9 <5 5-10 >10 <6 6-12 >12 


7 Doctor Doctorado 
en 
Comunicac
ión 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


 x   x  x    


9 Doctor Doctorado 
en 
Lingüística 


Artes y Humanidades 
x         x     x 


Contratado 
Doctor. Avap 


11 Doctor Doctorado 
en 
Marketing 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas x       x   x       


14 Licenciado Licenciado 
en Bellas 
Artes 


Artes y Humanidades     x x     x       


15 Doctor Doctorado 
en 
Periodismo 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


    x   x       x 
Profesor de 
Universidad 
Privada. Avap 


16 Grado Graduado 
en 
Comunicac
ión 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


  x   x     x       


17 Licenciado Licenciado 
en Bellas 
Artes 


Artes y Humanidades     x x     x       


18 Grado Grado en 
Marketing 


Ciencias Sociales y 
Jurídicas 


  x   x     x     
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Nº MATERIA LINEA DE INVESTIGACIÓN Y/O 
EXPERIENCIA PROFESIONAL 


CATEGORÍA 
ACADÉMICA 


DEDICACIÓN 
 


ECTS POR 
EDICIÓN 


ECTS 
EN EL 


TÍTULO 


ECTS EN LA 
UNIVERSIDAD 


ECTS 
MÁXIMOS 


ABRIL OCTUBRE 


7 Organización y 
producción 
televisiva y 
radiofónica 
Narrativas 
audiovisuales 
 
Narrativa 
transmedia 
 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 


Línea de investigación nuevas 
narrativas y plataformas televisivas. 
Experiencia profesional en televisión 
autonómica. 


TC 19,5 0 19,5 19,5 37,5 54 


9 Lengua 
Española, 
literatura y 
comunicación 


 Línea de investigación análisis del 
discurso textual y multimodal, con 
énfasis en los estudios críticos. 
Relación entre lenguaje y 
comunicación (lenguaje como forma 
de poder e influencia). Experiencia 
docente en periodismo social y 
cultural. 


TC 6 0 6 6 24 54 


11 Marca personal 
en 
comunicación 
 
Estrategias de 
comunicación 
corporativa 
 


Línea de investigación desarrollo 
digital de marca personal. Experiencia 
docente en periodismo ciudadano y 
comunicación corporativa. 


TP 12 0 12 12 24 36 
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14 Diseño gráfico 
 
Diseño y 
programación 
web 
 
Prácticas 
Externas I 
 
Prácticas 
Externas II 
 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 
 


Experto en diseño gráfico, director de 
arte. Experiencia profesional en 
diseño editorial, procesos de 
producción, diseño web, diseño 
multidispositivo (APP). Coordinación y 
realización de proyectos de identidad 
visual, comunicación gráfica. 
Experiencia docente en diseño gráfico 
y diseño web. 


TP 19,5 0 19,5 19,5 25,5 36 


15 Redacción 
periodística en 
la era digital 
 
Redacción 
periodística en 
la era digital 
 
Periodismo de 
investigación y 
análisis de datos 
 
Política y 
economía en 
comunicación 
 


Línea de investigación manipulación 
política, abuso político de las redes 
sociales. El uso de la investigación en 
los nuevos periodismos. Análisis del 
racismo discursivo. Experiencia 
profesional en periodismo de 
reportaje, semanarios y diarios de 
tirada nacional. Escritor. Experiencia 
docente en licenciatura y grados de 
periodismo. 


TC 19,8 0 19,8 19,8 23,8 54 
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Trabajo Fin de 
Grado (5) 


16 Gabinetes de 
comunicación 
en los nuevos 
medios y 
gestión de crisis 
 
Comunicación 
en redes 
sociales y 
periodismo 
ciudadano 
 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 


Experiencia profesional gabinetes 
corporativos en instituciones públicas 
y privadas. Gabinete de comunicación 
propio al servicio de diferentes 
empresas. Especialidad en la 
comunicación de congresos. 


TC 13,5 0 13,5 13,5 17,5 54 


17 Edición y diseño 
de contenidos 
multimedia 
 
Postproducción 
 
Aplicaciones 
móviles 
 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 


Técnico de postproducción en 
televisión. Especialista en edición de 
video, manejo de software y nuevas 
tecnologías aplicadas. Experiencia 
docente en comunicación audiovisual. 


TP 19,5 0 19,5 19,5 19,5 36 


18 Estrategia y 
planificación de 
medios 
 


Community Manager y desarrollador 
de campañas multiplataforma. 
Propietario de plataforma enfocada a 
la generación de programas 


TP 19,5 0 19,5 19,5 19,5 36 
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Marketing 
Digital 
 
Políticas de 
comunicación 
multiplataforma 
Trabajo Fin de 
Grado (5) 
 


audiovisuales y al asesoramiento de la 
imagen de marca. 
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6.1.8. PREVISIÓN DE CALENDARIO DE INCORPORACIÓN DEL PERSONAL ACADÉMICO 
NECESARIO 


Atendiendo a las necesidades del título y al cronograma de implantación presente en el criterio 
10 de la presente memoria de verificación VIU tiene previsto el siguiente plan de contratación 
para llevar a cabo la puesta en marcha del Grado en Comunicación: 


 


CURSO PERFILES A 
CONTRATAR 


MATERIA 


2021/2022 9 Lengua Española, literatura y comunicación  


2023/2024 7 Organización y producción televisiva y radiofónica  
Narrativas audiovisuales  
Narrativa transmedia  
Trabajo Fin de Grado (5)  


 14 Diseño gráfico  
Diseño y programación web  
Prácticas Externas I  
Prácticas Externas II  
Trabajo Fin de Grado (5)  


2024/2025  15 Redacción periodística en la era digital  
Periodismo de investigación y análisis de datos  
Política y economía en comunicación  
Trabajo Fin de Grado (5)  


 16 Gabinetes de comunicación en los nuevos medios y gestión 
de crisis  
Comunicación en redes sociales y periodismo ciudadano  
Trabajo Fin de Grado (5)  


 17 Edición y diseño de contenidos multimedia  
Postproducción  
Aplicaciones móviles  
Trabajo Fin de Grado (5)  


 18 Estrategia y planificación de medios  
Marketing Digital  
Políticas de comunicación multiplataforma  
Trabajo Fin de Grado (5)  


 


6.1.9. FORMACIÓN EN DOCENCIA ON LINE DEL PERSONAL ACADÉMICO 


Para asegurar una docencia de calidad a través de la metodología on-line el Vicerrectorado 


de Ordenación Académica y Profesorado de la Universitat Internacional Valenciana tiene 


desplegado un plan de Formación y Desarrollo del Profesorado específico para este entorno. 


En este plan, los docentes reciben formación de diversa naturaleza, siendo especialmente 


destacables la relativa al manejo de las herramientas tecnológicas y la asociada a la metodología 


de la Universidad. 


La formación en las herramientas tecnológicas resulta básica para que los docentes puedan 


conocer los entornos específicos en que se producen los procesos de enseñanza y aprendizaje 


de VIU. En esta formación, se plantea como finalidad que los profesores adquieran las 


competencias tecnológicas necesarias para abordar con calidad la docencia, poniendo especial 
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foco en el funcionamiento de la plataforma LMS (Blackboard) y la herramienta de 


Videoconferencia (Blackboard Collaborate). 


La formación metodológica, por otra parte, se vertebra a través de una formación específica 


por parte del Vicerrectorado de Investigación e Innovación Educativa. En este caso, se trata de 


una actividad formativa que tiene como objetivo compartir entre el profesorado los principios 


metodológicos de la Universidad y su materialización en la planificación temporal, los recursos, 


las actividades y los sistemas de evaluación. 


Estas actividades formativas, se complementan con otros mecanismos, que contribuyen a  


dar soporte y solvencia al Plan de Formación. Por un lado, los profesores tienen a su disposición 


un aula en el Campus donde hay alojadas una serie de píldoras formativas que, a modo de 


recordatorio, contienen los contenidos básicos de la formación tecnológica y metodológica. Por 


otro lado, durante todo el curso académico tienen a su disposición a un equipo de soporte 


técnico que atiende al docente en caso de necesidad.  


El 100 % del equipo de profesores de este Grado posee experiencia docente. Por tratarse de 


una Universidad en el que todos los estudios se imparten únicamente en la modalidad no 


presencial, la totalidad de su profesorado se computa al 100 % de dedicación a dicha 


modalidad. 
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Valencia, 4 de diciembre de 2019 


Dña. Eva M è Giner Larza, Rectora de la Universitat Internacional Valenciana, 


 


Declara que: 


Asume la responsabilidad del proyecto y se compromete a avalar y poner en marcha el nuevo 


Grado en Comunicación por la Universitat Internacional Valenciana, para ello garantiza la 


contratación del profesorado descrito en la Memoria de Verificación del Grado que permite 


asegurar la viabilidad de la propuesta. 


Y para que conste a los efectos oportunos, firmo la presente en Valencia, a 4 de diciembre de 


2019
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6. PERSONAL ACADÉMICO 


6.2. Otros recursos humanos  


La gestión de la Titulación se llevará a cabo en la Universidad Internacional de Valencia, el 
personal de apoyo está descrito a continuación. Por parte de Atresmedia colaborarán en el 
desarrollo del Grado técnicos de laboratorio especialistas en el manejo de material audiovisual 
y se contará con su ayuda en las prácticas presenciales en sus instalaciones. 


La Universidad Internacional de Valencia dispone de un organigrama que apoya el proceso 
de enseñanza-aprendizaje, abarca aspectos tales como la elaboración audiovisual de los 
contenidos preparados por el equipo docente - una característica que define esta institución – 
o el acompañamiento del alumnado a lo largo de su periodo en la universidad, hasta la asistencia 
tecnológica que da soporte en todo momento a docentes y discentes.  


6.2.1. PLAZAS DE PERSONAL DE APOYO 


La universidad cuenta con una plantilla de personal no académico, en su mayoría con 
titulación superior universitaria, repartida entre los diferentes departamentos, que realiza las 
labores necesarias para la correcta implantación y el desarrollo de los diferentes títulos. 


Los departamentos, dedicados a la gestión administrativa de las titulaciones, con los que 
cuenta la universidad, son los siguientes: 


 Departamento de Admisiones: responsable de facilitar información al futuro alumno y 
resolver las dudas sobre los diferentes títulos de la universidad.  


 Departamento de Atención al Alumno: responsable del acompañamiento al alumno 
durante el proceso de matriculación, asesoramiento y orientación durante toda su 
trayectoria académica. Las personas que integran este departamento tienen un perfil 
multidisciplinar que permite la atención y resolución tanto de dudas no académicas 
(orientador académico) como soporte ante incidencias de tipo informático (técnico de 
soporte). 


 Secretaría Académica: responsable de la revisión y aceptación de la documentación 
para la matrícula del alumno, apertura de expediente, gestión de becas, reconocimiento 
de créditos, etc.  


 Secretaría General: responsable del asesoramiento legal en la universidad, de la revisión 
de las normativas y de la elaboración.  


 Gerencia: responsable de gestionar aspectos relacionados con la gestión económica y 
de RRHH de la Universidad. 


 Adjuntos a Vicerrectorado de Investigación e Innovación Educativa (VIIE): Liderazgo de 
la Investigación e Innovación Educativa de la Universidad a través del desarrollo de un 
modelo docente e investigador que asegure la satisfacción de los estudiantes y la calidad 
de los programas académicos, así como la adecuación de éstos a las tendencias del 
mercado. 


 Adjunto a Vicerrectorado de Profesorado y Ordenación académica (VOAP): 
responsable de la coordinación docente y la correcta planificación de las enseñanzas de 
la Universidad. 


 Departamento de Prácticas: responsable de la gestión de las prácticas curriculares y 
extracurriculares de la titulación. 


 Departamento de Calidad: responsable de la oficialidad de los títulos, el aseguramiento 
de la calidad de los mismos, y del Sistema de garantía Interno de Calidad.  


 Departamento de Marketing y Comunicación: responsable del mantenimiento y 
actualización de la página web de la universidad y desarrollo de campañas de difusión 
online.  
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- Customer Experience: responsable de velar por la experiencia de los estudiantes en la 
Universidad, incluyendo la orientación profesional. 


 Departamento de Operaciones: responsable del mantenimiento y desarrollo del 
Campus Virtual. 


6.2.2. VINCULACIÓN AL CENTRO DEL PERSONAL DE APOYO  


La Universitat Internacional Valenciana es un centro único. En el siguiente cuadro se resume 
el tipo de vinculación del personal de apoyo, así como el número de personas dedicadas al título 
y el porcentaje respecto al total: 


 


DEPARTAMENTO NÚMERO DE PAS PORCENTAJE 


Admisiones 44 36,97% 


Atención al Alumno y Soporte 
Técnico 


22 
18,49% 


Prácticas 7 5,88% 


Secretaría Académica 12 10,08% 


Secretaría General 1 0,84% 


Gerencia 8 6,72% 


VIIE 6 5,04% 


VOAP 1 0,84% 


Calidad 4 3,36% 


Marketing y Comunicación 7 5,88% 


Servicios al estudiante 5 4,20% 


Operaciones 2 1,68% 


TOTAL 119 100,00% 


 
Nota: En la Universitat Internacional Valenciana los departamentos implicados en las 
titulaciones trabajan de manera grupal para facilitar una mejor y más rápida respuesta al 
alumnado. De esta manera podemos garantizar la atención a nuestros alumnos en todas sus 
necesidades académicas durante su formación en la VIU. 
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DEDICACIÓN NÚMERO DE PAS PORCENTAJE 


Tiempo completo 119 100% 


Tiempo parcial 0 0% 


TOTAL 119 100% 


6.2.3. CATEGORÍA PROFESIONAL DEL PERSONAL DE APOYO  


Las categorías profesionales de la plantilla de personal no docente, se dividen en los 
siguientes grupos:  


 Personal Titulado (Superior o Medio)  


 Personal Administrativo  


 Personal de Servicios Generales 
 


6.2.4. EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL PERSONAL DE APOYO 


La totalidad de la plantilla de personal no docente, tiene experiencia profesional 
relacionada con la educación. En la siguiente tabla se presenta la experiencia profesional del 
personal de apoyo, agrupada por intervalos:  


 


EXPERIENCIA PROFESIONAL NÚMERO DE PAS PORCENTAJE 


Menos de 3 años 76 63,87% 


Entre 3 y 9 años 33 27,73% 


Más de 9 años 10 8,40% 


TOTAL 119 100% 


 


6.2.5. DISPONIBILIDAD DEL PERSONAL DE APOYO 


La totalidad de las personas de la plantilla de personal no académico que se presenta, está 
a disposición del Centro en el momento de presentación de la memoria de solicitud de 
verificación. 


 


6.2.6. PERSONAL DE APOYO DE ATRESMEDIA 


Por parte de Atresmedia se contará con el apoyo en estudio y salas de sonido y control de 


realización de 8 técnicos especializados. 
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6.3. Mecanismos para asegurar la igualdad entre hombres y mujeres y la no 
discriminación de personas con discapacidad  


Las Normas de Organización y Funcionamiento de la Universidad Internacional de Valencia, 
reguladas por el Decreto 65/2009, de 15 de mayo, en el artículo 22 referido al personal docente 
e investigador establecen que éste será contratado a través de alguna de las modalidades 
previstas por la normativa aplicable y con sujeción a los principios de igualdad, mérito, capacidad 
y publicidad de la correspondiente convocatoria.  


Así pues, la contratación del profesorado y del personal de apoyo de la Universidad Internacional 
de Valencia se realiza atendiendo a los criterios de igualdad entre hombres y mujeres y de no 
discriminación de personas con discapacidad, en conformidad con la Ley 51/2003 de Igualdad 
de Oportunidades, no discriminación y accesibilidad universal de las personas con discapacidad 
y la Ley 3/ 2007, de Igualdad de Género.  
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7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS 


7.1 Justificación de la adecuación de los materiales y servicios disponibles 


La Universitat Internacional Valenciana fue creada por Ley 7/2008, de 13 de junio de la 
Generalitat Valenciana, como universidad privada, sin ánimo de lucro, promovida por la 
Fundación de la Comunitat Valenciana Universitat Internacional Valenciana. 


Posteriormente, en fecha 14 de noviembre de 2013 se constituyó la Sociedad Limitada 
Unipersonal “Universitat Internacional Valenciana- Valencian International University, S.L.” 
que gestiona en la actualidad la actividad de la Universitat Internacional Valenciana, el socio 
de esta nueva sociedad es el Grupo Planeta (División de formación). 


Este nuevo escenario tiene como objetivo contribuir al crecimiento internacional de la VIU. 
 


INFRAESTRUCTURAS Y RECURSOS TECNOLÓGICOS 


La Universitat Internacional Valenciana -VIU es una universidad audiovisual e interactiva a 
través de internet, cuenta con los medios para albergar los servicios administrativos y el Centro 
Único de que consta, así como con la infraestructura tecnológica necesaria y suficiente para 
garantizar un proceso de enseñanza-aprendizaje on line caracterizado por su metodología 
audiovisual innovadora. 


En respuesta a la modalidad de impartición y al carácter de educación e-presencial síncrono, 
las actividades formativas, metodologías docentes y sistemas de evaluación se desarrollan a 
través de aulas virtuales con capacidad ilimitada de alumnos, actualmente está establecido 90 
alumnos por aula virtual. Todos los recursos materiales se detallan a continuación. 
 


 


1.- Valencia: C/ Pintor Sorolla, 21 


En pleno centro de Valencia, la VIU dispone de unas amplias infraestructuras en el edificio 
Gallery (superior a los 2600 m2) que albergan sus servicios de Rectorado, Dirección General, 
Direcciones de áreas académicas, despachos de profesores, Admisión de Alumnado, Gerencia, 
Servicios al Estudiante, Servicios Generales, Secretaría General, biblioteca virtual así como un 
auditorio. 


Se cuenta con servidores físicos y virtuales para dar servicios de infraestructura tecnológica 
a las diferentes unidades, como producción de contenidos docentes, directorio activo, copias de 
seguridad, entornos de desarrollo, seguridad, etc.  


La electrónica de red está compuesta por switches y varios Firewalls físicos y lógicos que 
gestionan la seguridad de las diferentes conexiones a Internet, dos para dar servicio a los 
usuarios y otras de mayor capacidad para dar soporte a las clases online. Todos los servicios, 
tanto servidores como electrónica de red y conexiones, están convenientemente replicados 
para dotar de alta disponibilidad. La universidad está equipada con dos servidores de alta 
densidad de almacenamiento Superserver Twin Supermicro con una capacidad de 150 TB, para 
el almacenamiento y archivado del contenido de vídeo digital. 


La Universidad ha apostado de manera firme y decidida por el uso de tecnologías de 
virtualización, que ayudan al aprovechamiento del material informático adquirido, utilizando el 
100% de los recursos y apostando, al mismo tiempo, por la sostenibilidad, y permite un eficaz 
uso energético. 
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La sede de Valencia cuenta en sus instalaciones con varias líneas de Internet de banda 
ancha dedicada y garantizada, así como varias líneas de backup, que garantizan el trabajo de 
forma segura y fiable. 


 


 
2.- Barcelona: Instalaciones de la División de Formación del Grupo Planeta 


Infraestructura tecnológica: La División de Formación del Grupo Planeta cuenta con una 
amplia infraestructura tecnológica en su sede de Barcelona, poniendo a disposición de la VIU 
lo siguiente: 


 Entorno de integración de todas las solicitudes de información acogidas a través de 
diferentes medios. Agiliza las funciones de validación y normalización y permite 
optimizar la respuesta a los alumnos interesados. 


 Herramienta online que permite la gestión de todo el ciclo de vida de las solicitudes de 
información. Ayuda a gestionar los procesos de admisión de los alumnos así como el 
tratamiento de toda la información vinculada a este proceso. También permite realizar 
tanto la distribución a los equipos de trabajo (y llegar a cada asesor o asesora de 
programa) como el seguimiento de la actividad y el cierre. 


Se entiende por gestión la modificación de datos de los candidatos, el registro de las 
comunicaciones, el proceso de admisión y, finalmente, el cierre de la ficha de los 
candidatos. 


o Entorno de gestión del alumnado y toda la actividad académica asociada: mantenimiento 
de cursos, asignaturas, aulas virtuales, altas y bajas de matrículas, gestión de 
acontecimientos, inscripciones a exámenes, sesiones presenciales y online, 
comunicaciones con el alumnado, etc. 


Tiene una capacidad ilimitada en la gestión de alumnos, aulas, cursos y profesores o 
profesoras. Está integrado tanto con el Campus como con el sistema de pago y el sistema 
de facturación. 
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3.- Atresmedia: Instalaciones de Atresmedia en Madrid. 
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EQUIPAMIENTO TÉCNICO  DEL ESTUDIO UNO DE ATRESMEDIA CORPORACIÓN 


 


-    Mezclador de vídeo Grass Valley Karrera 3 M/E  y 192 entradas con sistema de backup. 


-    8 cabezas de cámara Sony 1700 con ópticas Canon 24x y 14x . Pedestales vinten osprey 


elite. 


-          10 RCPs Sony 1500. 


-          Grúa telescópica CamMate 7 Metros y cabeza triple eje. 


-          Soporte tipo Steadycam ARRI con enlace inalámbrico HD Gigawave. 


-          Rotulación Viz Trio con tres canales de fill+keuy. 


-          5 Canales de servidor de reproducción Avid Airspeed. 


-          Equipo de playout y repeticiones EVS XS con 2 IN - 2 OUT. 


-          Sistema Multiplay 8 IN - 8 OUT para envíos de vídeo a pantallas. 


-          Intercom Riedel Artist en todos los puestos con backup Kroma-AEQ. 


-          Sistema de control de Iluminación MA-Lighting Grand MA-2 con Hoist en plató y Sala   


específica de dimmers. 


-          20 equipos TX/RX de microfonía Sennheiser Serie 3000. 


-          Sistema de audio Stagetec Nexus con consolas de audio Aurus 4096x4096 canales. 


-          Sistema de audio Calrec Brio 96 para backup. 


-          Sistema de multipantalla Kaleido en Realización, Sonido y Dirección con monitores Barco 


55¨ en Realización. 


EQUIPO DE ILUMINACION  


PROYECTORES 


FRESNEL 


5 KW - 25 


2 KW - 62 


1 KW -12 


IRIS 4 DE 5 KW -28 


SOFTLIGHT 


5 KW - 6 


2, 5 KW - 6 
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FLUORESC. 


300 W - 12 


CAÑONES - 


2 KW - 8 


PANTOGRAFOS 


FLEJE -168 


AMARILLOS - 11 


MOTORIZADOS - 4 


BARRAS - 14 


HOIST - 56 


 


SOFTWARE UTILIZADO EN EL TÍTULO 


 


En este Grado se cuenta licencia de Adobe para que los estudiantes mediante su aprendizaje y 
manejo puedan adquirir las competencias del Título, se utilizarán programas como por ejemplo 
Premiere Pro, InDesing, Photoshop, Adobe XD, etc.   


 


 
 
Nivel del servicio 


o Seguridad 


El único punto de entrada a la coubicación está vigilado las 24 horas del día con acceso 
controlado por una base de datos de acceso y video vigilancia. 


Supervisión del área de coubicación y permiso por pasar un punto central solo a las 
personas autorizadas. 


Cámaras de video vigilancia situadas por el territorio por facilitar la captura de actividad 
y asegurar la entrada no autorizada a áreas protegidas. 


o Energía 


Generadores de tecnología punta que limpian y condicionan la energía eléctrica 
comercial para eliminar irregularidades en la señal. La electricidad funciona a través de 
generadores antes de pasar a la instalación. 


En el caso de pérdida de energía eléctrica de la red, la energía de reserva será utilizada 
en el siguiente orden: conductas subterráneos de utilidad comercial, dos horas de 
energía de reserva (la media de la industria es solo de 15 minutos), generador de diésel 
con capacidad de carga máxima y 18 horas de suministro de combustible. 


o Red 


Conexiones redundantes de Internet a través de los proveedores del servicio de Internet 
dual Tier. 
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o Inicio 


El proveedor de la plataforma académica es el responsable de la instalación y la 
configuración del hardware, software y todos los componentes necesarios del servidor 
dedicado. Eso incluye, pero sin limitarlo, el hardware y el software del servidor, las 
telecomunicaciones hardware y software, la seguridad software y otros software que 
sean razonablemente necesarios para operar y mantener el software alojado. 


o Disponibilidad/Crédito de servicio 


El software alojado es accesible 24/7, con un tiempo de actividad específica del 100%. 
Eso significa que los servicios de la ASP estarán disponibles el 100% del tiempo de 
duración de cualquier mes del calendario. 


o Backup y Disaster Recovery 


El sistema proporciona copias de seguridad completas que son almacenadas online y en 
instalaciones separadas. 


o Interrupciones del sistema 


Si se produce una interrupción, el sistema lo notifica al responsable técnico de la 
Universidad a través del correo electrónico. Esta notificación incluye la causa de la 
interrupción y el tiempo estimado de restauración de los servicios ASP. 


 
 
Especificaciones del centro de datos 


El servidor del entorno de aprendizaje virtual en una instalación que ofrece control del 
entorno, seguridad y energía backup, más específicamente descrito a continuación: 


- Entorno: 


El centro de datos está diseñado para mantener una temperatura constante de 68 
¼, más o menos 2 ¼, con una humedad del 45%. 


- Configuración del servidor: 


Los servidores están configurados para mantener un failback, conectividad 
superflua, seguridad completa, control 24x7 y tiempo de actividad del 99,7% 


 
Responsabilidades 


El equipo de sistemas, atendiendo las indicaciones y demandas de la Dirección 
Académica, es responsable de la gestión y del uso de las características y la función 
del software alojado. Asume toda la responsabilidad de esta gestión, incluyendo, sin 
limitación: 


- Creación/eliminación de usuarios incluyendo los estudiantes, profesorado, 
administradores del sistema, etc. 


- Creación/eliminación de toda la información del usuario 


- Construcción y gestión de todas las páginas del curso 


- Personalización de la página web 


- Sistema del seguimiento de los informes de uso 


- Aplicación de los criterios sobre el empleo de las herramientas facilitadas, cuánta 
funcionalidad se permite a los docentes, etc. 
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- Diseño gráfico del entorno. 
 
NACS – Facturación 


Sistema de gestión de la cartera de clientes. Realiza las funciones de gestión de 
pedidos, facturación, gestión de cobros e impagados, reclamación de deudas y 
control de saldo. 


 
Biblioteca digital 
 


La Universidad Internacional de Valencia cuenta con una Biblioteca Digital propia que se 
encuentra en constante proceso de ampliación de sus recursos y bases de datos. En ella se 
cuenta con suscripciones que permiten dar respuesta específica a los profesores y estudiantes 
de todas las áreas de conocimiento: 


 
1. E-LIBRO 


E-Libro es una plataforma de eBooks académicos que cuenta actualmente con más de 90.000 
eBooks de 500 editoriales asociadas. 


 
Entre los recursos que se contemplan en esta plataforma, podemos destacar ebooks, libros, 
revistas, artículos, tesis, investigaciones, etc. de nivel académico y profesional. 


 
Los recursos están inicialmente catalogados en temáticas (Antropología, Ciencias de la Vida, 
Ciencias Físicas, Ciencias Políticas y Leyes, Ciencias Sociales, Economía y Negocios, Educación, 
Historia, Informática y Computación, Ingeniería y Tecnología, Lenguaje y Literatura, 
Medicina, Psicología y Religión). 
 
Esta base de datos va a permitir al estudiante acceder a más relevantes publicaciones en 
áreas como las Ciencias Sociales, tanto en español como en inglés, así como en otros idiomas, 
que son publicadas por las más relevantes editoriales a nivel mundial (McGraw-Hill, Taylor & 
Francis, Yale University Press, Wiley, Ashgate, CSIC). 


 
La plataforma permite al estudiante interactuar con los recursos en varios sentidos, leyendo 
online una cantidad ilimitada de páginas y obras completas, descargando un ebook completo 
durante 14 días o creando su propio estante personal, lo que le permite ordenar sus consultas 
y subrayar, imprimir y copiar o compartir carpetas bibliográficas. 


 
El acceso se realiza a través del módulo de Biblioteca de la plataforma LMS (Blackboard). 


 
2. TIRANT LO BLANCH 


Desde hace tres años, la Universidad Internacional de Valencia mantiene una suscripción con 
la Editorial Tirant Lo Blach a través de su Biblioteca Virtual. 
Su fondo editorial dispone actualmente de más de 2.000 títulos sobre legislación, 
jurisprudencia y doctrina que permite dar cobertura a varias áreas de conocimiento, 
especialmente a la Jurídica. 
El acceso se realiza a través del módulo de Biblioteca de la plataforma LMS (Blackboard). 
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3. EMERALD 


Emerald es una base de datos con acceso a 40 publicaciones de gestión empresarial de todo 
el mundo, con disponibilidad de textos completos, Emerald Management Reviews es una 
forma rápida y efectiva de investigar la mejor literatura de gestión empresarial del mundo. 


 
El acceso se realiza a través del módulo de Biblioteca de la plataforma LMS (Blackboard). 


 
4. EBSCO 


La institución cuenta actualmente con una suscripción que permite el acceso a tres bases de 
datos donde se pueden encontrar referencias y/o textos completos de las principales 
publicaciones del ámbito económico y empresarial en inglés, castellano y portugués. 


 
Por ejemplo, Business Source Elite ofrece el acceso al texto completo de más de 1000 
publicaciones. 
El acceso se realiza a través del módulo de Biblioteca de la plataforma LMS (Blackboard). 


 
5. Web of Science 


En 2016, la Universidad Internacional de Valencia firmó un convenio con la Fundación 
Español apara la Ciencia y la Tecnología (FECYT) que permite el acceso de la institución a las 
Bases de Datos “Web of Science”. 


- Web of Sicence Core Collection 
- Journal Citation Reports 
- Essential Science Inditaror 


 


El acceso está limitado al profesorado y se realiza mediante login desde la página web de 
FECYT. 


 


Bibliografía específica 


Bases de datos:  
• Communication and Mass Media Complete. Artículos y referencias de revistas especializadas 
y algunas monografías. Alcance geográfico internacional con especial incidencia en el mundo 
anglosajón. https://www.ebscohost.com/titleLists/ufh-coverage.htm 
•International Encyclopedia of Communication. Incluye 1.339 artículos, divididos en 29 áreas 
de estudio. Permite la búsqueda simple y avanzada y navegar por una tabla de contenidos que 
incluye áreas temáticas, personas, períodos cronológicos lugares y temas. 
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/book/10.1002/9781405186407?id=g9781405131995_978
1405131995& 
•European Journalism Center. Becas, conferencias y recursos de formación para periodistas. Su 
página hace un análisis de los medios de comunicación en los diferentes países de Europa. 
https://ejc.net/development#media-landscapes 
•Guiademediosdigital.com. Directorio de medios de comunicación españoles que contiene 
información sobre grupos, medios y profesionales. Ofrece datos de contacto, condiciones de 
contratación, contenidos, índice de audiencia y control 
OJD.  http://www.guiademediosdigital.com 
•Glosario gráfico de periodismo. De Gustavo Sánchez Muñoz. 
http://www.glosariografico.com/categoria_periodismo 
• International Federation of Journalists. Organización internacional integrada por periodistas 
y federaciones de más de 100 países. Defiende la libertad de prensa y la organización de los  
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periodistas y edita diferentes publicaciones sobre temas como derechos de autor, concentración 
de medios, periodismo y derechos humanos, sindicalismo, etc. https://www.ifj.org/ 


• My news. Permite acceder al texto completo de la versión impresa y digital de diferentes 
diarios, mayoritariamente de ámbito nacional, a partir de 1996. Permite buscar por palabra clave 
y restringir por fecha, sección, medio, etc. http://uab.mynews.es 


• Press reader.  Proporciona acceso a la versión del día, en formato original, de miles de 
periódicos y revistas de más de 100 países y al archivo, como máximo, de los últimos 3 meses. 
www.pressreader.com 


• Newseum. Museo de las noticias con sede en Washington. Dispone de exposiciones virtuales, 
alguna de ellas permanentes como Today 's Front Pages Gallery (más de 800 portadas de 
periódicos publicados en todo el mundo) https://www.newseum.org/ 


• Kemps Film and TV Production Services Directory.  Directorio internacional de servicios de 
producción audiovisual. Permite la búsqueda por país, producto o compañía. De cada compañía 
da datos de contacto, staff, presentación y en algunos casos galería de trabajos. 
https://www.kftv.com/ 
•  Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia. La CNMC regula el mercado español 
de las comunicaciones electrónicas y de comunicación audiovisual, así como de otros sectores. 
Actúa con autonomía orgánica y funcional y con plena independencia de las administraciones y 
de los agentes del mercado. Publica todas las disposiciones, resoluciones, acuerdos e informes 
que se dicten. Incluye bases de datos de acuerdos e informes donde se puede buscar por palabra 
clave y limitar por sector. https://www.cnmc.es/ 
• Media Landscapes. Portal del European Journalism Centre con información sobre la industria 
de los medios en los diferentes países de Europa. Incluye prensa, medios audiovisuales (radio, 
televisión y cine) e Internet. Ofrece también información sobre organizaciones, regulación, 
centros de estudio, fuentes de información, etc. Muy exhaustivo. https://medialandscapes.org/ 
• European Audiovisual Observatory. Organismo público con la misión de recoger y difundir 
información sobre la industria del audiovisual en Europa. Publica informes, estadísticas, datos 
sobre distribución y exhibición. Contiene la base de datos Iris Merlin (artículos sobre 
información legal), Lumiere (recaudación de películas), MAVISE (canales de televisión y 
corporaciones) y AVMS (sobre la adaptación de la Directiva de Servicios de Comunicación 
Audiovisual del Parlamento Europeo a los estados miembros). 
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/ 
• Federal Communications Commission. Órgano regulador de las comunicaciones en Estados 
Unidos de América. Otorga licencias de radio y televisión y frecuencias de radio y vela por el 
cumplimiento de la normativa. La página web recoge gran cantidad de herramientas, 
documentación y bases de datos. https://www.fcc.gov/ 
•  Autocontrol. Base de datos de regulación publicitaria, de ámbito español (aunque incluye 
documentación de ámbito europeo e internacional), desde 1945 hasta la actualidad. 
http://www.autocontrol.es/ 


• Adforum. 180.000 anuncios en todo tipo de medios (pero sobre todo televisión) de más de 
110 países desde el año 2000. Amplias opciones de búsqueda (geográfico, fecha, agencia, 
marca, etc.). Incluye también una base de datos de premios y directorios de agencias, 
productoras, servicios de marketing, etc. http://uab.adforum.com 
 


 


• TV Anuncios. Anuncios de televisión sobre todo de ámbito hispanoamericano desde el año 
2000. Permite buscar y navegar por marcas y descargar los anuncios. Incluye información de 
agencias, productoras, festivales, making of y estudio de casos. http://www.tvanuncios.com 


• Lürzer’s Archive. Anuncios internacionales de prensa y televisión desde el año 1984. Se 
pueden descargar. Amplias opciones de búsqueda. http://www.luerzersarchive.net/ 
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•Library, information science & technology abstracts. Base de datos bibliográfica especializada 
en bibliotecas y gestión de la información. Cubre, entre otras, las siguientes materias: 
clasificación, catalogación, bibliometría, recuperación de información en línea, etc. 
http://search.ebscohost.com 
•E-LIS (E-prints in Library and Information Science). Depósito digital de acceso abierto sobre 
Biblioteconomía y Documentación. Permite búsqueda simple y avanzada y da resultados en 
texto completo. http://eprints.rclis.org/ 
• dLIST (Digital Library of Information Science and Technology. Depósito digital de acceso 
abierto sobre ciencias de la Información. Permite la búsqueda simple y avanzada y da resultados 
en texto completo. Incluye ponencias, artículos, preprints, etc. https://repository.arizona.edu/ 
• @rchiveSIC. Archivo digital francés que da libre acceso a artículos y documentos de trabajo 
del área de la documentación y la comunicación. Permite la navegación por diferentes criterios 
y la búsqueda simple y avanzada. https://archivesic.ccsd.cnrs.fr/ 


•Taylor & Francis online.  Base de datos que vacía más de 50 revistas de comunicación. 
http://www.tandfonline.com 


 


 
 


CAMPUS VIRTUAL DE LA UNIVERSITAT INTERNACIONAL VALENCIANA 


La VIU utiliza el Sistema de Gestión de Aprendizaje (LMS en sus siglas en inglés) Blackboard 
Learn como campus virtual 


(http://es.blackboard.com/sites/international/globalmaster/Platforms/Blackboard-
Learn.html) 


El Campus virtual de la Universitat Internacional Valenciana (VIU), está organizado en 
diferentes secciones que ofrecen al alumno toda la información necesaria para poder seguir 
sus estudios de forma adecuada. 


El estudiante matriculado en una titulación, al iniciar la sesión en el campus virtual, dispone 
de varios apartados: 


o Un apartado principal en el que se resumen las novedades, tareas a realizar, anuncios, 
etc. relacionados con las asignaturas y/o la titulación que está cursando. 


o Un apartado en el que puede acceder al listado de asignaturas que está cursando o 
que ha cursado. 


o Un apartado en el que el alumno puede interactuar con otros estudiantes tanto del 
título como de la universidad, en el que dispone de acceso a las redes sociales de la 
universidad, así como a diferentes videos relacionados con su título. 


o Un apartado desde el que dispone de acceso a las diferentes bibliotecas y bases de 
datos que la universidad pone a disposición del estudiante para su 
asignatura/titulación. 


o El calendario, con vista mensual, semanal o diaria, donde el alumno puede ver todos 
los acontecimientos relacionados con las diferentes asignaturas que cursa, así como 
gestionarlo como una agenda personal. 


o Un apartado con acceso directo a la Secretaría Virtual que permite al estudiante 
consultar su expediente académico, realizar trámites, etc. 


o Un apartado que le permite acceder a diferentes manuales, preguntas frecuentes, 
etc. relacionadas con el uso de la plataforma y el campus virtual. 
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En el apartado correspondiente a cada asignatura, el alumno puede encontrar 


información relacionada con: 


o La guía didáctica que es el documento que recoge toda la información relacionada 
con la asignatura, que el estudiante debe conocer y leer. 


o El calendario que resume las actividades que realizará el estudiante mientras se 
imparte la asignatura. 


o Los anuncios que publica el equipo docente de cada titulación y que ofrecen 
información de relevancia para cada asignatura sobre actividades, seminarios, 
exámenes, etc. 


o Los recursos y materiales que se ponen a disposición del estudiante durante la 
asignatura. 


o Las actividades que realizará el estudiante, en el que se indican las fechas de inicio y 
finalización de cada una de ellas. 


o Las videoconferencias, donde encontrará enlaces a las sesiones que se realizan a lo 
largo de la asignatura mediante la herramienta de videoconferencia para la docencia 
Blackboard Collaborate y que permanecerán grabadas a disposición del estudiante 
durante todo el curso. 


 
o Los foros, donde se plantean cuestiones de debate entre los alumnos y el equipo 


docente, se resuelven dudas, etc. 


o El envío de e-mails, que le permite contactar con sus compañeros de 
asignatura/titulación, con el equipo docente, con la coordinación, etc. 


o El blog, espacio virtual de cada asignatura en el que los estudiantes pueden participar 
activamente publicando cuestiones relacionadas con la asignatura e interactuando 
con sus compañeros. 


o Las calificaciones, donde el estudiante puede consultar la evaluación de las tareas 
realizadas y consultar la nota de la asignatura. 


o La ayuda al alumno que le permite el acceso directo a las preguntas frecuentes 
relacionadas con el uso de la plataforma, búsqueda de información, etc. 


 


ACCESIBILIDAD DE MATERIALES Y RECURSOS: 


El Campus Virtual, garantiza los requisitos de accesibilidad que se exigen a las 
universidades, ya que este sistema cumple con la Web Content Accessibility Guidelines 
(WCAG) 2.0., que facilita un ambiente de enseñanza, aprendizaje y colaboración online más 
enriquecido e interactivo para todos – independientemente de la ubicación geográfica. 


La docencia online de esta universidad, tiene como guía de cada asignatura un 
documento hipermedia que aúna imagen, sonido y texto escrito, que facilita el acceso a los 
materiales docentes del alumnado con alguna discapacidad. 
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MECANISMOS PARA GARANTIZAR LA REVISIÓN Y EL MANTENIMIENTO DE LOS MATERIALES 
DISPONIBLES EN LA UNIVERSIDAD 


El software propio del Grado en Comunicación se integra dentro de los laboratorios 
virtuales de la VIU y, como tal, su instalación, revisión, mantenimiento y actualización se 
enmarcan en el protocolo definido en la VIU.  A través de la figura de un coordinador asignado 
a tal efecto, dichas tareas se coordinan desde la VIU pero son llevadas a cabo por la empresa 
proveedora del servicio. El coordinador en la VIU trabaja en contacto directo con los técnicos de 
dicha empresa mediante reuniones periódicas, y dispone de acceso al sistema de apertura de 
casos de soporte técnico e incidencias, peticiones de instalación de nuevo software y 
actualización y/o mantenimiento del existente, al mismo tiempo que supervisa el buen 
funcionamiento de los laboratorios virtuales. Las previsiones de mejora, ampliación de recursos, 
o adquisición de nuevas funcionalidades o software son también gestionadas desde la VIU y 
trasladadas a la empresa proveedora para su implementación. 


             El campus virtual se encuentra alojado en los servidores de Blackboard, lo que garantiza 
que el sistema estará disponible el 99.8 % del tiempo. La gestión técnica y supervisión 
(Incidencias, mantenimiento, actualizaciones, mejoras…) la realizan el departamento de 
procesos de la propia Universidad y la empresa perteneciente al Grupo, PSO (Planeta Sistemas 
y Operaciones). Además, el equipo de Blackboard se encarga de cualquier actualización de 
software o hardware necesario para su óptimo funcionamiento. También es Blackboard quién 
se encarga de realizar backups diarios, almacenando los últimos 7 días y copias semanales de 
las últimas 4 semanas. Este almacenaje se realiza en una instalación separada.  


Se puede encontrar más información sobre el nivel de servicios en el siguiente link 


http://library.blackboard.com/docs/support/BlackboardAnalyticsServicesLevelAgreement.pd
f 
Para cualquier desarrollo no cubierto por Blackboard se contacta con proveedores externos a 
través de PSO (Planeta Sistemas y Operaciones).  
 


Mantenimiento y actualización de fondos bibliográficos 


La Universidad Internacional de Valencia tiene definidos protocolos que velan por la 
actualización de los fondos bibliográficos que conforman la biblioteca de la Universidad. 


 Esta actualización se materializa, por un lado, por parte de los diferentes proveedores quienes, 
desde un punto de vista técnico y documental, contribuyen a que los fondos estén siempre 
disponibles, sean suficientes y estén actualizados. 


Por otro lado, a fin de que los fondos de que se dispongan sean pertinentes y suficientes para 
atender a las exigencias de cada uno de los programas de forma específica, se realiza una 
consulta de carácter semestral a los responsables de cara título de cara a identificar necesidades 
de contratación de nuevos servicios. 


 Estas peticiones, así como la gestión de los proveedores, se realizan desde el Vicerrectorado de 
Investigación e Innovación Educativa a través de la figura del Técnico de biblioteca. 
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MECANISMOS PARA GARANTIZAR LA ASIGNACIÓN DE CENTROS DE PRÁCTICAS 


Una vez el estudiante se matricula en la Universidad, el Departamento de Admisiones 
comunica al Departamento de Prácticas los datos personales del estudiante, concretamente 
los datos relativos a su residencia (municipio y/o provincia). En este sentido, se realiza una 
prospección de centros y entidades que podrían acoger al estudiante en sus prácticas 
externas, nuevos centros o que ya hayan participado en cursos anteriores con la Universidad. 


Es en esta fase donde el Departamento de Prácticas vela por identificar aquellos centros 
o entidades que cumplan con los requisitos para acoger y tutorizar de estudiantes con el 
propósito de garantizar que adquirirá en esta experiencia las competencias ligadas al 
practicum. 


Identificadas las necesidades de nuevas entidades, se establecen convenios de 
colaboración con las mismas. El resultado es un listado amplio de centros donde el estudiante 
podrá elegir uno para realizar su estancia. 


En este proceso, el Departamento de Prácticas cuenta con proveedores externos que se 
encargan de establecer el contacto con los centros y agilizar tanto la prospección como la 
firma de acuerdos. 


A su vez, se ofrece la posibilidad al estudiante de realizar un Autopracticum. Está opción 
facilita al estudiante la posibilidad de proponer un centro de prácticas. Dicho centro será 
valorado conforme a los criterios de idoneidad marcados por la Universidad. De ser favorable 
la resolución, la Universidad conveniará con la institución a fin de que ésta pueda acoger al 
estudiante en esta etapa formativa e incluso, pase a formar parte de la red de centros de 
prácticas de la titulación. 


 


LISTADO DE CENTROS DE PRÁCTICAS 


Se dispone de los recursos materiales y servicios clave necesarios para desplegar el programa 
formativo del Grado. 


- La Universidad cuenta con empresas y plataformas específicas del ámbito de la Comunicación 


(tanto es sus versiones físicas como online) que forman parte del Grupo Planeta: 


- . 


 La Razón 


 Antena 3 TV 


 la Sexta TV 


 neox 


 nova 


 MEGA 


 A3S (ATRESERIES) 


 Flooxer 


 Novelas nova 


 onda cero 


 EUROPAFM 


 Melodíafm 


 ATRESMEDIA INTERNACIONAL 
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 ATRESMEDIA STUDIOS 


 ATRESMEDIA PUBLICIDAD 


 FUNDACIÓN ATRESMEDIA 
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8. RESULTADOS PREVISTOS 


8.1. Valores cuantitativos estimados para los indicadores y su justificación 


 Tasa de graduación: porcentaje de estudiantes que finalizan la enseñanza en el tiempo 
previsto en el plan de estudios o en un año académico más en relación a su cohorte de 
entrada. 


 Tasa de abandono: relación porcentual entre el número total de estudiantes de una 
cohorte de nuevo ingreso que debieron finalizar la titulación el año académico anterior 
y que no se han matriculado ni en ese año académico ni en el anterior. 


 Tasa de eficiencia: relación porcentual entre el número total de créditos del plan de 
estudios a los que debieron haberse matriculado a lo largo de sus estudios el conjunto 
de graduados de un determinado año académico y el número total de créditos en los 
que realmente han tenido que matricularse. 


La estimación de las siguientes tasas se ha basado en la media aritmética ponderada (en 
función del número de alumnos y cursos) de las titulaciones de nivel de grado de la Universidad, 
ya que es el primer grado del Área de Comunicación. 


Con estas consideraciones las tasas estimadas propuestas para este título resultan las 
siguiente: 


Tasa de Graduación: 60 %  


Tasa de Abandono:   20 % 


Tasa de Eficiencia:   80 % 


El Sistema de Garantía Interno de Calidad (SGIC) de la Universitat Internacional Valenciana 
tiene planificado una revisión de resultados de sus titulaciones con carácter anual. Para esta 
revisión, se han planteado una serie de indicadores que se registrarán todos los años y nos 
indicarán las tendencias en la titulación para detectar cualquier posible desviación de nuestra 
previsión inicial e introducir las acciones de mejora necesarias que corrijan estas desviaciones 
antes que los estudiantes finalicen sus estudios.  


Estos indicadores se revisarán, anualmente, dentro de los procedimientos establecidos en 
el SGIC de la Universitat Internacional Valenciana (VIU). El análisis de estos indicadores se 
realizará para cada curso académico del Plan de Estudios de la titulación con la finalidad de 
observar sus tendencias. Los indicadores propuestos son: 


Indicadores de rendimiento 


 Alumnos matriculados: Número de alumnos que se matricularon en un curso 
académico determinado. 


 Alumnos No matriculados: Número de alumnos que se matricularon en un curso 
académico determinado y no se matricularon en el curso académico posterior.  


 Créditos matriculados: Número de créditos matriculados por los alumnos en un 
curso académico determinado. 


 Créditos superados: Número de créditos superados por los alumnos en un curso 
académico determinado. 


Medidas de percepción 


o Satisfacción con la titulación: Nivel de satisfacción de los alumnos con la 
titulación. 
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o Satisfacción con el profesorado: Nivel de satisfacción de los alumnos con el 
profesorado de su titulación. 
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